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EDITORIAL

Essa é a décima segunda edicdo da Revista dos Alunos de Pedagogia das
Faculdades Network, composta de artigos resultantes dos melhores Trabalhos de
Concluséo de Curso defendidos em 2017.

A Revista do curso de Pedagogia da Faculdade Network é uma publicacdo anual de
artigos cientificos produzidos pelos docentes e discentes do curso de graduacgéo.

Em seu décimo segundo ano de publicacdo, a revista tem alcancado éxito no meio
académico, cientifico e empresarial se tornando referéncia. Os diferentes assuntos aqui
pesquisados tém contribuido significativamente para a disseminacéo do conhecimento e
o0 estimulo a pesquisa e producdo cientifica.

O comprometimento, dedicacdo e empenho de todos os atores envolvidos, foram
decisivos para o sucesso desta publicacdo. Ao longo do ano foram realizados varios
eventos, palestras, debates, encontros, seminarios e workshops. Os professores e alunos
ndo mediram esfor¢os para produzirem artigos de qualidade e com exceléncia de
conhecimento.

Todos os autores e colaboradores estdo de parabéns pela excelente qualidade dos artigos
publicados.

Diante do exposto, esperamos que a leitura dos artigos aqui apresentados agregue
valor para vocé, a fim de contribuir para a criacdo de novos conhecimentos.

Desejamos a todos desejamos uma étima leitura!

Jeane Carolino Santos
Bibliotecéaria das Faculdades Network



A CONCEPCAO DO BRINCAR PARA A FAMILIA
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RESUMO

No decorrer desta pesquisa, abordou-se a importancia do brincar em familia e suas
contribuicdes para o desenvolvimento da crianca, sob o ponto de vista dos pais. Além dos
conhecimentos e aprendizagens fornecidos pelo ambiente escolar, a interagdo social e
ludica ativa da familia possibilita uma ampla gama de estimulos capazes de potencializar
o desenvolvimento da crianga. O contexto teodrico teve apoio de estudos que abordam o
nivel de interacdo dos pais com as criangas. Para a coleta de dados aplicou-se um
questionario para obter informacgdes sobre como os pais vivenciam a brincadeira com seus
filhos; quais brincadeiras realizam; se ha ou ndo interacdo deles com as criancas durante
0 ato de brincar; o que pensam sobre a importancia da brincadeira para os filhos. O
questionario foi composto de 14 perguntas abertas e fechadas, aplicadas a 14 pais com
filhos entre 2 e 14 anos. A analise dos resultados demonstra que 0s pais, em sua maioria,
possuem consciéncia da importancia do brincar para as criancas e ha participacdo ativa
da familia durante as brincadeiras. Em funcéo de rotinas agitadas e longas jornadas de
trabalho da familia, o tempo dedicado para o brincar € insuficiente. As criancas também
estdo inseridas, desde muito cedo, em atividades extracurriculares, com isso o tempo fica
mais escasso. Evidenciamos também, mudancas nos habitos familiares com a inclusdo da
tecnologia no cotidiano que, acaba por limitar as relacdes familiares, o diélogo,
aprendizagem de regras de convivio importantes para o desenvolvimento.

Palavras chaves: Desenvolvimento. Interacdo. Participacéo.

ABSTRACT

In the course of this research, the importance of family play and its contributions to the
development of the child, from the point of view of the parents, was discussed. In addition
to the knowledge and learning provided by the school environment, the active social and
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® Doutora em Educagio e Desenvolvimento Humano/UNICAMP. Especialista em Educacdo para o
Consumo. (e-mail: maria.belintane@gmail.com)
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playful interaction of the family allows a wide range of stimulus capable of enhancing the
development of the child. The theoretical context was supported by studies that address
the level of interaction between parents and children. To collect data, a questionnaire was
applied to obtain information about how parents experience playing with their children;
what games do they play; whether or not there is interaction with the children during play;
what they think about the importance of play to their children. The questionnaire was
composed of 14 open and closed questions, applied to 14 parents with children between
2 and 14 years old. The analysis of the results shows that the parents are mostly aware of
the importance of playing to the children and there is active participation of the family
during the games. Due to the agitated routines and long working hours of the family, the
time spent playing is insufficient. Children are also inserted, from a very early age, into
extracurricular activities, with which time is scarcer. It also shows changes in family
habits with the inclusion of technology in daily life, which ends up limiting family
relationships, dialogue and learning of coexistence rules that are important for
development.

Keywords: Development. Interaction. Participation

Brincar, jogos e brincadeiras

O brincar, os jogos e as brincadeiras além de serem uma rica fonte de diverséo e
descontracdo, acarretam em um papel fundamental no desenvolvimento da crianca, pois
possibilitam um impacto saudavel tanto na vida psiquica quanto fisica, capaz de
desenvolver habilidades cognitivas, motoras, sdcio afetivas e morais. Podem ser também,
uma pratica eficaz para a interacdo social das criangas.

Através do brincar, a crianca é capaz de estabelecer uma conexao entre 0 mundo
imaginario e o real, criando situacGes ficticias a partir de experiéncias concretas e
vivenciadas. Com as brincadeiras e seus simbolismos as criangas tornam-se capazes de
aprender e reelaborar o universo a sua volta, podendo expressar-se e representar seus
sentimentos e ideias por meio da fantasia. O brincar proporciona a interacdo entre 0s
pares, conviver com as diferengas individuais, combinar e seguir as regras que regem um
Jogo ou brincadeira, exercitar o corpo, descobrir e treinar habilidades. Durante a fase da
infancia, a imaginacéo para o brincar consegue fugir da realidade com maior facilidade,
criando situagdes que ndo necessitam propriamente de nogdes reais para acontecer, ou
seja, quanto maior for o conhecimento sobre 0 mundo e a realidade, mais complexas se
tornardo as brincadeiras.

O brincar, 0 jogo e a brincadeira sdo fenbmenos sociais que, ao longo da historia
da humanidade transformam-se e continuam a fazer parte do cotidiano das pessoas.
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Percebe-se ai, que eles sdo uma atividade que vai além de apenas diversdo, por isso tém
sido objeto de muitos estudos nas Gltimas décadas e varios sdo 0s autores que procuram
compreendé-los e melhor interpreta-los. Apesar das transformacdes ocorridas nas formas
e conteudo do brincar, o brincar e o jogo continuam fazendo parte da vida das criancas.
(VOLPATO, 2017).

Neste mesmo conceito, Borges (2008) explica:

E sabido que a interacdo entre pais e filhos, por meio do brincar e da
brincadeira, é oportunidade impar de tecer conhecimentos, pois permite o
repassar de experiéncias reconhecidas como senso comum e importante como
forma de mediatizar e acrescentar pontos de vista que merecem ser discutidos
e que, muitas vezes, ndo sdo incluidos nos curriculos escolares. (Borges, 2008,
p. 122).

Para que possamos construir ideias sobre o assunto e realizar maior embasamento
tedrico, utilizaremos conceitos de autores como Winnicott (1975), Vygotsky (1998),
Borges (2008), Volpato (2017), entre outros, por terem realizado diversos estudos sobre

contribuicdes agregadas atraves do envolvimento da familia durante o ato de brincar.

1. O brincar e interacdo com a familia

O primeiro contato da crianga com 0 mundo é por meio da familia. E nela que se
encontra a estrutura necessaria para o seu desenvolvimento nos primeiros anos de vida.
No entanto, qual é o significado ou importancia da familia para crianca? Para conhecer
um pouco mais sobre o0 assunto destacamos as pesquisas de Rabinovich e Moreira (2008)
e Fermiano (2010).

Segundo Rabinovich e Moreira (2008) numa pesquisa realizada entre trés grupos,
contendo quinze criangas cada, e organizados em niveis socioeducacionais baixo, mistos
e altos, foram coletadas informacdes que mostraram as distintas concepgdes sobre a
familia, sendo esta composta, segundo os entrevistados, por pai, mae, irmaos e avos.

Os resultados apontaram que, para criancas de niveis socioeducacionais altos, a
figura paterna possui maior relevancia, ja a figura dos avos mostrou-se ser a de maior
apego por todos os niveis e o (s) irmao (s) foram considerados os mais presentes e
significativos.

Em relacdo a familia, Fermiano (2010) encontrou, em sua pesquisa com 423
criancas e adolescentes entre 8 e 14 anos, que as criangas consideram como sua familia a
“mae” (89%), seguida pelo “pai” (78%); “irmaos” (55,6%); “avos” (41,8%); “tios”
(38,2%). Observa-se a importancia atribuida a figura da “mae”. Quanto ao periodo que
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mais tempo passam juntos, descobriu-se que é o dedicado as refeicdes. 83% dos
participantes também informaram que gostam de sua familia. O que mais gostam & das
“caracteristicas da familia” que dizem respeito a honestidade, afetividade, ser amiga,
educada, divertida, carinhosa, ou seja, apresenta um carater acolhedor, afetivo e de
protecdo. O que mais perturba as criancas e adolescentes sdo situacdes de violéncia no
ambiente familiar e a necessidade de estarem mais tempo juntos. Observa-se aqui que 0
contexto familiar € descrito pelos participantes com clareza de ideias, indicando
elementos importantes de analise, como a qualidade do tempo que as familias passam
com seus filhos.

A partir desta base, podemos ressaltar que em grande maioria, por consequéncia
da rotina agitada dos pais, ocorre um impacto na quantidade de horas destinadas a

interacdo com os filhos, especificamente ao brincar.

Segundo Borges (2008):

Educar e preparar os filhos para agir com responsabilidade no conturbado
mundo de hoje é tarefa desafiadora para os pais, porém compensadora se a
convivéncia e o relacionamento familiar forem constantes no processo de
insercdo da crianca no universo coletivo (BORGES, 2008, p. 122).

A interagdo familiar que ocorre durante os momentos do brincar, da brincadeira e
do jogo em familia transmitem conhecimentos capazes de acrescentar diferentes
concepcdes e visdes de mundo, historias de familia, conhecimento sobre a vida, 0s quais
ndo sdo obrigatoriamente desenvolvidos dentro dos curriculos escolares. 1sso possibilita
a criacdo de vinculos afetivos e uma cumplicidade impar. A familia, ao educar os filhos,
0s prepara para a inser¢do na sociedade; isso possibilita a crianca o desenvolvimento da
capacidade de entender e respeitar as regras do grupo.

Sabendo-se que a familia carrega consigo a responsabilidade de proporcionar a
crianca um ambiente estimulador para construcéo de capacidades sociais e interativas de
boa qualidade, Borges explica que “é necessario reservar a elas — as criangas — momentos,
mesmo que Sejam poucos, porém prazerosos e capazes de proporcionar reconhecimento,
afeto e cumplicidade” (BORGES, 2008, p. 122). A interacdo saudéavel entre pais e filhos
¢ uma forma de prevencdo a conflitos de comportamentos inadequados por parte da
crianca, que podem ser decorrentes da falta de comunicacao e atencdo dentro do lar.

A criancga constrdi, desde o nascimento, sua capacidade de interacédo, tanto social
quanto cultural. Ela também constroi significacdes prdprias sobre o universo que a cerca,

ndo se apropriando objetivamente da realidade em si, mas a transforma sob seu olhar
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infantil. E visto este conceito no comentario realizado por Dewey “O meio ou ambiente
¢ formado pelas condicGes, quaisquer que sejam em interacdo com as necessidades,
desejos, propositos e aptiddes de criar a experiéncia em curso[...]” (DEWEY, 1979, p. 36-
37 apud. BORGES, 2008, p. 123).

Com base neste pressuposto, podemos entender que o brincar € como um vinculo
positivo para os diversos aspectos do desenvolvimento da crianca, sendo potencializado
quando ha participacdo de adultos. Cabe ao adulto, compreender a importancia de sua
interacdo com a crianga, jogar, brincar e, ainda mais importante, deve saber apropriar-se
do ludico em seu universo, entendendo que o brincar é mais do que uma simples diversao,
é sentir prazer de estar realizando o jogo.

Conforme explica Winnicott (1975):

Neste sentido, é necessaria a conscientizagdo, por parte dos pais, sobre 0s
grandes beneficios adquiridos por esta nova forma de viver em consonéncia
com a criatividade e alegria espontanea, capazes de estreitar lagos com os
filhos em relag@es solidarias e de igualdade. E no brincar, e somente no brincar,
que o individuo, crianca ou adulto, pode ser criativo e utilizar sua
personalidade integral: e é somente sendo criativo que o individuo descobre o
seu eu —ou Self (WINNICOTT, 1975, p. 80, apud. BORGES, 2008 p. 123).

Compreendemos que os jogos e brincadeiras sdo fundamentais na infancia.
Vygotsky (1994), em relagdo ao brinquedo, relaciona principalmente as brincadeiras de
faz de conta como meio fundamental para o desenvolvimento da propria inteligéncia da
crianga.

Através da brincadeira a crianga comeca a construir significado das coisas e passa
a ter o pensamento conceitual. Por exemplo, ao brincar com galho de arvore como se
fosse um carrinho, a crian¢a ja relaciona o significado em questdo, ou seja, a ideia de
carro € ndo com o objeto concreto.

Conforme citado em trecho de Fontana e Cruz (1997):

A partir do momento que a crianga assume um papel na brincadeira, ela passa
a agir com o significado de sua agdo e submete seu comportamento a
determinadas regras. Isso conduz ao desenvolvimento da vontade, da
capacidade de fazer escolhas conscientes, que estdo intrinsecamente
relacionadas a capacidade de atuar de acordo com o significado de a¢des ou de
situacdes e de controlar o proprio comportamento por meio de regras
(FONTANA E CRUZ, 1997, apud. VOLPATO, 2017, p. 59)

Vygotsky (1994) expde também que através do jogo, a crianga consegue

repetidamente produzir acdes que ainda ndo consegue realizar sozinha na realidade. Nas



atividades didrias a crianga, de acordo com o meio, os objetos e as situacdes concretas,
pode ter dificuldade de controlar voluntariamente seu comportamento ¢ submeté-lo a
regras. Por esse motivo, nds adultos, precisamos estar sempre transmitindo regras de
convivio social para que a crianca saiba o que deve e como fazer, como por exemplo,
tomar banho, guardar os brinquedos, escovar os dentes, lavar as maos. E em uma
brincadeira de faz de conta, esses comportamentos se desenvolvem de forma involuntaria,
ou nao conscientemente, sendo reprodugdes de situagdes em que ocorrem na realidade.

Ainda sobre o conceito de Vygotsky (1998), através da brincadeira a crianga pode
expressar-se ¢ apropriar-se do mundo, das relagdes, das atividades e dos papéis dos
adultos. Assim, considera-se o brincar como desenvolvedor de um estado de prazer e
descontracdo, sendo capaz de contribuir para formagdes culturais, sociais e psiquicas. Por
este motivo, para que o brincar seja desenvolvido de forma saudavel no cotidiano da
crianga, este deve ser frequente e de boa qualidade, fazendo-se necessario a presenca e
estimulo da familia no contexto, pois a mesma sera representada como um marco das
relacdes afetivas, sociais e culturais.

A familia é responsavel por possibilitar a formacdo do carater da crianga e
atendimento as suas necessidades basicas, como vivenciar emogdes através de carinho,
afeto, interagdo, desenvolver valores que a influenciaram em sua vida, além da cria¢do e
constru¢do de conceitos capazes de orientar seus comportamentos € agoes. A familia
também se torna responsavel por possibilitar um ambiente acolhedor, estimulador e
envolvente onde habilidades sociais, emotivas, assertivas e empaticas serdo
desenvolvidas.

O ambiente de vivéncia da crianga tera grande impacto na construcao de seu
carater. Portanto, ao encontrar-se em um ambiente violento serdo transmitidos estimulos
e vivéncias que, possivelmente, gerardo conflitos emocionais e reflexos agressivos, em
contrapartida, um ambiente estavel com relagdes benéficas propiciam comportamentos
altruistas, ou seja, individuos com maior facilidade em se relacionarem pacificamente.

Dentro da estrutura familiar atual, as rotinas corridas e longos expedientes de
trabalho resultam em poucos momentos destinados a familia e suas interagdes, gerando
assim um grande impacto no ambiente de convivio. Os momentos em familia
frequentemente sao substituidos por distragdes tecnoldgicas como jogos e desenhos, para
que os pais consigam usufruir do tempo livre realizando outras atividades, como afazeres

domésticos ou trabalhos extras, interferindo assim, na constru¢do do carater da crianca.
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2. Concepcao da familia perante o brincar

Como ja explicado anteriormente, o desenvolvimento da crianga através do
brincar acarreta em uma carga enorme de aprendizados que fardo parte de seu
desenvolvimento por toda a vida. Segundo Vygotsky (1998), a brincadeira é como um
modo de expressédo e apropriacdo da crianca pelo mundo das relagdes, das atividades e
dos papéis dos adultos. E durante o ato de brincar e da construcio dos diversos contextos
dentro da brincadeira que a crianga comeca a interagir e apropriar-se a0 mundo que a
cerca como ser existente, pensante e opinativo. Com base no contexto da ideia extraida
do autor, acredita-se que o brincar, além de desenvolver um estado de prazer e
descontracdo, é capaz de contribuir para formacfes culturais, sociais e psiquicas do
individuo. Por este motivo, para que o brincar seja desenvolvido de forma saudavel no
cotidiano da crianga, este deve ser frequente e de boa qualidade, fazendo-se necessario a
presenca e estimulo da familia.

Pesquisas no ramo da Psicologia e Ciéncias Sociais tém sido desenvolvidas de
forma a investigar como o ladico aparece no contexto didrio da vida das criangcas em
situacdo de pobreza econbmica, sabendo que, o ludico pode ser um promotor da
resiliéncia, da cultura, das relacfes sociais, entre outros. Assim, analisamos uma pesquisa
realizado por Poletto (2005), neste quesito.

Poletto (2005), em sua pesquisa, procurou investigar brinquedos, brincadeiras,
tempo e espaco, companhias preferidas pelas criancas, e a visdo de seus familiares.
Investigou 40 criangas entre sete e dez anos, de duas escolas municipais de Caxias do Sul,
tendo como participantes, familias de nivel socioecondmico baixo. Foi utilizado o jogo
das sentencas incompletas para familiares/cuidadores e uma entrevista semiestruturada
para coleta dos dados sociodemogréaficos.

Para analise das respostas obtidas das criancas e dos familiares no jogo das
sentencas, foi adotado o modelo interpretativo-qualitativo proposto por Alves e

Colaboradores:

Que determina os seguintes procedimentos de avaliagdo das respostas obtidas.
a) Investigacdo: investiga cada comportamento e a proximidade de sentido que
apresentam. b) categorizacdo: através de um estudo minucioso de cada
comportamento ou fala dos participantes surgem os agrupamentos validos dos
dados: os critérios utilizados para esse agrupamento sdo exaustividade,
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exclusividade e manutencdo (ALVES E COLS., 2001, apud POLLETTO,
2005, p.70).

Os dados sociodemogréficos foram analisados de forma a identificar a situacéo
financeira e familiar dessas criangas. Observou-se que, por mais que as situagdes
financeiras das familias sejam de pobreza, isso ndo influenciou em nada a frequéncia
escolar dos educandos. A maioria dos pais entrevistados ndo possui emprego fixo e as
maes sdo do lar, muitas ndo apresentam o Ensino Médio completo como escolaridade.

Os resultados obtidos nos jogos das sentengas incompletas, mostraram que as
criancas relacionam o brincar as atividades e as companhias; enquanto as associa¢fes dos
pais refletem suas proprias concepcdes de infancia. Os pais identificam o brincar como
se a crianga ndo tivesse outra coisa para fazer. Na relacéo de preferéncia e desejo, 0s pais
citam os seguintes brinquedos como sendo seus preferidos: industrializados, os jogos e
os académicos (brinquedos pedagogicos). Os brinquedos favoritos que obtiveram maior
frequéncia, na opinido das criancas, foram os industrializados, a bicicleta, o patinete e a
bola. Foi observado que os pais ndo possuem muito tempo para brincar com os filhos,
pois quando ndo estdo no trabalho estdo ocupados com servigos domésticos; “esse dado
é preocupante, pois a interacdo com adultos pode proporcionar a passagem de valores e
crengas e fortalecer lagos afetivos” (POLLETTO, 2005, p.72).

Poletto (2005) sugere que sejam feitas novas pesquisas que possam observar as
interacdes ocorridas entre criancas e seus iguais cuidadores e familiares. Assim como,
sejam criados programas que favorecam a interacdo através do ludico, abrangendo os
diferentes ambientes frequentados pelas criancas. Dessa forma, o ludico podera ser um
instrumento na mediacdo das diversas relacoes.

Volpato (2017), explica que os pais influenciam muito no desenvolvimento das
criancas, principalmente no inicio da vida, quando as experiéncias infantis se limitam a
familia. Assim, ao iniciarem na escola, j& carregam uma bagagem de informacdes e
trazem significado as brincadeiras.

Com o propésito de conhecer as relages familiares e o brincar, o autor pesquisou
a respeito do que os pais pensam sobre os jogos, brincadeiras e brinquedos; os motivos
que levam as criangas a gostarem tanto de brincar e, com as respostas, elaborou a seguinte

tabela:

Tabela 1 — Razdes para o brincar das criancas, atribuidas pelos pais
Porque as criancas brincam Total (%)
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N&o tem compromisso 11 33,3
E uma fase da propria crianca 10 30,3
Tem muita energia para gastar 5 15,2
Tem muita liberdade 5 15,2
Descobrir novidades, aprender 1 3,0
Porque séo inteligentes 1 3,0

Autor: VOLPATO, Gildo (2017), p. 156.

Através dos resultados, observa-se que 33,3% dos pais pensam que as criangas
brincam por nédo terem qualquer compromisso e para passar o tempo. 1sso demonstra uma
falta de conhecimento sobre a importancia do brincar para as criancas e todos os
desenvolvimentos que podem ser adquiridos. Porém, ha um percentual alto, de 30,3%
daqueles que reconhecem ser algo natural das criancas, de uma fase Unica da vida. Essa
ideia representa um avanco quando comparamos o pensamento do século XII, quando as
criancas eram consideradas adultos em miniatura. Em outras respostas, 15,2% dos pais
acreditam que as criancas tém necessidade de gastar energia acumulada e outros 15,2%,
pensam que, atualmente, elas possuem demasiada liberdade quando comparado ao seu
tempo de infancia. Apenas 3% considera que o motivo de brincar est4 relacionado a
aprendizagem e descobertas, e 3% porque sdo inteligentes.

Apesar da maioria das respostas dos entrevistados por Volpato (2017) estarem
ligadas a pensamentos mais tradicionais, todos concordaram que o brincar é importante
nessa fase da vida. 31% dos pais reconhecem que o brincar e o jogar sdo significativos
para o desenvolvimento do corpo, mente, coragem, rapidez e incentivo. Na tentativa de
analisar se as criancas percebem a importancia que os pais atribuem para esse processo,
as questionaram com: “Teus pais gostam quando tu brincas? ”. Os resultados apontaram
que 72,7% responderam que “sim” por motivos variados; 27.3% que demonstraram terem
duvidas sobre isso e alguns enfatizaram que os pais valorizam o estudo.

Na pesquisa de Volpato (2017, p. 160), 66,7% dos pais entrevistados ndo se
mostram preocupados em limitar o espago para brincadeiras das criangas dentro de suas
casas. Em contrapartida, 33,3% se preocupam por morarem em ruas movimentadas,
proximos a vilas e bairros formados por invasdo de terras, além de terem medo da
marginalidade e tréfico de drogas. Portanto, os pais reconhecem que as criangas possuem
pouco tempo e espago para brincar.

Entre as 22 criancas pesquisadas, ficou-se claro que todas possuem liberdade para
brincar e ndo sdo colocadas em situacdo de trabalho infantil; porém, segundo a Fundacao
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Abring (2017), no Brasil ainda ha 2,6 milhdes de criancas e adolescentes, entre 5 e 17
anos, gque estao submetidas ao trabalho infantil. Sendo assim, ndo é possivel realizar uma
generalizacdo, ou seja, € invidvel considerar que as criangas pesquisadas representam a
realidade de uma regido ou mesmo do pais.

Abrangendo a relacdo dos familiares com 0s momentos em que as criangas brincam,
os pais foram questionados se ja confeccionaram algum brinquedo para as criangas e se
costumavam participar de algum jogo ou brincadeira com elas. Um alto percentual de
81,3% respondeu que sim. No entanto, em relagcdo a mesma pergunta, apenas 47.6% das
criancas confirmaram essa resposta. Ja em relacdo a participacdo dos pais nas
brincadeiras, 72% das criangcas confirmaram, enquanto 82.4% dos pais disseram que
brincam com os filhos sempre que podem (VOLPATO, 2017). Durante a pesquisa,
observou-se que alguns pais se preocupam em propiciar ambientes para que possam
participar de brincadeiras com seus filhos e até mesmo as criancas confirmaram essa
participacao.

Existem alguns fatores que, de certa forma acabam influenciando e definindo a
escolha dos pais sobre quais jogos e brinquedos disponibilizar as criancas. Para apresentar
consideracBGes mais objetivas, foi questionado sobre qual o Gltimo brinquedo que os pais
deram aos seus filhos e 0 que os levaram a optar por tal. Foram revelados diferentes
critérios para a compra e a maior parte dos pais entrevistados disseram que o brinquedo
foi escolhido segundo a vontade do (a) filho (a) e/ou sua insisténcia.

Segundo Volpato (2017, p.164) “Apenas 11,8% dos pais entrevistados optaram por
dar aos filhos algum brinquedo com fins educativos, que ajudasse no desenvolvimento da
crianca e, em alguns casos, davam um brinquedo diferente daquele que ela havia
escolhido. ” Outro fator que pode ter influenciado na escolha e compra dos brinquedos é
a questdo financeira, uma vez que, algumas criancas entrevistadas evidenciaram através
de suas respostas, as dificuldades econdmicas dos pais. Pelo mesmo motivo, algumas
delas ndo tém muito acesso a brinquedos eletronicos e demonstram perceber que nédo
poderdo possuir certos brinquedos devido aos precos e as condi¢Ges financeiras dos pais.

Ao serem questionadas sobre quais brinquedos e brincadeiras mais gostam, as
criangas apresentaram indicios de influéncia sobre género, principalmente em
brincadeiras que representam papéis sociais. A brincadeira mais citada foi “escolinha”, e
as proprias criancas revelaram que, por varias vezes, 0s pais mediaram a atividade quando

o filho estava no papel de professor, dizendo que aquilo era papel de menina, mostrando
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que, desde cedo, as criancas sdo reforcadas a seguir padrdes especificos para cada sexo.
Nas respostas dos pais a mesma pergunta, observa-se que eles reconheceram a sua
interferéncia nas brincadeiras dos filhos para indicar, segundo a sua concepcao, a qual

género aquele papel pertence.

PESQUISA
Justificativa

A sociedade contemporanea possui algumas caracteristicas peculiares como:
acesso significativo as tecnologias; conquista do mercado de trabalho pelas mulheres e,
em consequéncia, jornada extensa de trabalho dentro e fora de casa; ampliagéo da oferta
de creches para maes que trabalham; espacos urbanos que se tornaram impréprios para o
brincar das criancas, diminui¢do do tempo em familia para refei¢Ges, entre outras. Tais
observacGes provocaram alguns questionamentos que nos conduziram aos estudos
apresentados nesse artigo.

E possivel observar que individuos de classe social baixa ocupam-se
constantemente com a busca de renda para equilibrar sua situacdo financeira, gerando
grandes jornadas de trabalho e responsabilidades com os afazeres domeésticos, dessa
forma, tornando-se dificil usufruir de tempo para interacdo com os filhos. Da mesma
forma ocorre com as classes médias ou altas, porém, além de muito tempo fora de casa,
trabalhando, ha o investimento em ocupacdes extracurriculares para os filhos, que ficam
com agendas repletas de compromissos e sofrem com a pressdo para atingir objetivos
desde muito cedo. Tanto numa situacdo como em outra, todas as familias,
independentemente do nivel socioeconémico, estdo sujeitas a desfrutar de poucos

momentos destinados as relagdes familiares, especialmente o brincar com as criancas.

Problema

Sendo assim, o problema central desta pesquisa permeia-se sobre as questdes: Os
pais brincam com seus filhos? Qual o nivel de engajamento dos pais sobre a participagdo
das brincadeiras de seus filhos? Eles compreendem a importancia do brincar para a
crianga?
Objetivo

Como objeto de estudo neste artigo buscamos:
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Conhecer e descrever 0 que pais e maes pensam e como agem em relacdo ao
brincar.

Instrumento e amostra

Com a preocupacédo em descobrir o0 envolvimento dos pais e/ou maes no momento
de brincar com os filhos; se eles julgam necessaria a participacdo do adulto durante o
brincar da crianga; quais as formas de usufruirem das horas de lazer em familia e qual
incentivo é fornecido as criangas para que brinquem ou fagcam atividades que ndo sejam
relacionadas somente ao uso da tecnologia, desenvolvemos um questionario para ser
aplicado aos pais.

O questionario foi composto por nove perguntas abertas e onze fechadas a fim de
conhecer a estrutura familiar e suas concepgdes com relagéo ao brincar e para isso foram
abordadas familias com pais e filhos de diferentes faixas etarias, niveis sociais e culturais.

A amostra foi composta por 14 pais e maes com idades entre 25 a 45 anos, com
filhos entre 2 e 14 anos. Todas as familias moradoras da Regido Metropolitana de
Campinas.

Partindo da coleta dos resultados obtidos no questionario, foi realizado um
levantamento de dados e analise de estatisticas.

Varias perguntas foram respondidas com dois ou mais itens, por isso, o total da
frequéncia ultrapassa 14, que é o nimero de pais que participaram da pesquisa.

Anélise dos resultados e discussao

Nas entrevistas, identificou-se que 28,5% dos pais possuem graduacao; 57,2%,
Ensino Médio e 14,3% o Ensino Fundamental. Passam em média 6 a 8 horas por dia fora
de casa. Cerca de 42,85% dos pais acreditam gque o0 tempo que passam com Seus
filhos € bom, e 35,71% acreditam que o tempo que passam € regular, porém ambos
passariam mais tempo juntos caso fosse possivel, passeando, brincando e conversando.

Identificou-se que 50% das criangas realizam atividades extracurriculares como
inglés, natacdo, capoeira, futebol e informatica. E, aos finais de semana, frequentam
lugares como casa de familiares e amigos, parques, shoppings, restaurantes e outros.

Em geral, todos os pais consideram o brincar uma atividade de grande importancia
para o desenvolvimento de seus filhos e acrescenta ser uma préatica que contribui para a

formacéo humana.
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Verificou-se que as criangas interagem frequentemente com jogos eletronicos, e
tablets, principalmente os que possuem idade entre 4 e 11 anos.

Atraveés das respostas, observou-se que 0s pais julgam necessario haver equilibrio
na escola entre as disciplinas e brincadeiras, para que a criangas ndo se sintam
pressionadas por excesso de conteudos e também nao passem demasiadas horas livres.

a) Sobre tempo e disponibilidade

Referente a pergunta sobre a disponibilidade de tempo dedicado a momentos de
brincadeiras com seus filhos, os pais acreditam ser “boa”. Observa-se que nenhum dos
pais entrevistados julgou sua disponibilidade como ruim, levando em consideracdo o
tempo que passam fora de casa durante a semana e o0 desejo de passar mais tempo junto

com seus filhos.

Tabela 2 — Disponibilidade de tempo para ficar com o filho

Resposta Frequéncia Percentual
Muito Boa 2 14,28%
Boa 7 50%
Regular 5 35,71%
Ruim 0 0%

Fonte: As autoras.

Tabela 3 — Percepcao sobre o tempo que passa com o filho

Resposta Frequéncia Percentual
Sim 9 64,58%
Né&o 5 35,71%

Fonte: As autoras.

Tabela 4 — Tempo fora de casa durante a semana

Resposta Frequéncia Percentual
40 a 60 horas 8 57,14%
20 a 36 horas 3 21,42%
12 horas 1 7,14%
0 horas 2 14,28%

Fonte: As autoras.

Tabela 5 — O que faria se ficasse mais tempo junto com o filho




Resposta Frequéncia Percentual
Brincar 08 25,80%
Passear 10 32,25%
Pargues 03 9,67%
Outros 10 32,25

Fonte: As autoras.

Para realizar a tabulagdo dos resultados do quesito “outros”, utilizado na tabela 5,
foram agrupados itens com apenas uma frequéncia de resposta, representando: ir a
piscina, shopping, realizar os deveres de escola, assistir a TV, conversar, etc. A soma total
dos resultados obtidos é superior ao nimero de entrevistados por terem sido admitidas

respostas maltiplas.
b) Sobre a rotina e preferéncia dos filhos

Pertinente a pergunta sobre as atividades extracurriculares realizadas pelas
criancas, identificamos mais de uma resposta e notamos que os filhos se ocupam com as
atividades durante o tempo em que seus pais estdo ausentes por motivo de trabalho.
Também identificamos a preferéncia das criancas quando estdo em casa, os lugares que
frequentam aos finais de semana e as suas brincadeiras preferidas.

Tabela 6 — Atividades extracurriculares das criangas

Resposta Frequéncia Percentual
Natacéo 2 12,5%
Futebol 2 12,5%
Outros 4 25%
Nenhuma 8 50%

Fonte: As autoras.

Tabela 7 — Locais que costuma sair com o filho aos finais de semana

Resposta Frequéncia Percentual
Shopping 6 19,35%
Casa de familiares e

. 7 22,58%
amigos
Parque 8 25,80%
Outros 10 32,25%

Fonte: As autoras.

Tabela 8 — Atividades que o filho gosta de fazer em casa
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Resposta Frequéncia Percentual

Brincar 6 28,57%
Eletronicos 11 52,38%
Outros 4 19,04%

Fonte: As autoras.

Tabela 9 — Conhecimento dos pais sobre as brincadeiras que o filho gosta

Resposta Frequéncia Percentual
Jogar bola 9 34,61%
Pega-Pega 3 11,53%
Pipa 3 11,53%
Outros 11 42,30%

Fonte: As autoras.

Para realizar a tabulacao de resultados do quesito “outros”, foram agrupados itens
com apenas uma frequéncia de resposta. Na tabela 6 o item “outros” se refere a inglés,
teatro, informatica, judd, violdo, capoeira, etc. Na tabela 7, refere-se a atividades como ir
a igreja, andar a cavalo, soltar pipa, ir a pesqueiros, clubes, restaurantes, etc. Na tabela 8,
consiste em jogar bola, soltar pipa, pinturas com guache e desenhar a familia. Na tabela
9, resume-se em brincar de casinha, esconde-esconde, jogos de Xbox e celular, brincar de
carrinho, etc. A soma total dos resultados obtidos é superior ao nimero de entrevistados,

por terem sido admitidas respostas maltiplas.

c) Sobre brinquedos e brincadeiras

Observamos respostas semelhantes entre os pais sobre o que brincavam na
infancia e, algumas dessas brincadeiras, também sdo as mesmas das criancgas, as quais
foram ensinadas pelos pais.

Questionamos também sobre a sua participacdo e observacdo durante as
brincadeiras dos filhos e identificamos que a maioria participa ativamente desses
momentos. Quando perguntados se consideravam as brincadeiras na escola uma préatica
importante, muitos concordaram e ainda justificaram ser importante para o
desenvolvimento das criangas.

Tabela 10 — Brincadeira da infancia dos pais

Resposta Frequéncia Percentual
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Jogar bola 7 21,21%
Pega-Pega 7 21,21%
Esconde-esconde 6 18,18%
Outros 13 39,39%

Fonte: As autoras.

Tabela 11 — Brincadeiras ensinadas de pais para filhos

Resposta Frequéncia Percentual

Pipa 3 14,28%
Jogar bola 4 19,04%
Jogo da velha 2 9,52%
Pega-pega 2 9,52%
Outros 10 47,61%

Fonte: As autoras.

Tabela 12 — Participacdo/observacao do pai enquanto o filho brinca

Resposta Frequéncia Percentual
Observa 1 7,14%
Participa 11 78,57%
Ambos 2 14,28%

Fonte: As autoras.

Para realizar a tabulagdo dos resultados no quesito “outros”, foram agrupados itens
com apenas uma frequéncia de resposta. Nas tabelas 10 e 11, 0 mesmo item diz respeito
a brincadeiras como rouba bandeira, bets, pular elastico, carrinho, bicicletas, etc. A soma
total dos resultados obtidos é superior ao nimero de entrevistados, por terem sido

admitidas respostas multiplas.
d) Sobre horarios reservados na escola para brincar

Foi apresentado aos pais uma situacéo hipotética para que eles se posicionasse quanto
ao tema brincar na escola. A situagéo foi a seguinte: Uma familia foi questionada pela
escola sobre o que achava de a crianca ter alguns horérios reservados durante a semana
para brincar e melhor se desenvolver. Esta familia discordou, porque a crianga perderia
conteudos importantes para a aprendizagem e ela precisava entender que a vida nao é so

brincar. Vocé concorda com esse posicionamento?
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Analisando as respostas obtidas pelos pais, constatou-se que 100% dos entrevistados
acreditam na importdncia do tempo reservado ao brincar, demonstrando ter o
conhecimento sobre o seu beneficio para o desenvolvimento das criangas, porém

ressaltando que este tempo deve respeitar a rotina e horarios especificos para contetdo.

Tabela 13 — Se brinquedos e brincadeiras contribuem para o desenvolvimento da

crianga.
Resposta Frequéncia Percentual
Sim 14 100%
Né&o 0 0%

Fonte: As autoras.

Entre as diversas justificativas apresentadas nesta questdo, surgiram respostas
frequentes como: “E através do brincar que as criancas irdo aprender a compartilhar,
ganhar e perder”; “As brincadeiras ensinam a respeitar regras € a conviver com 0s outros
colegas”, com isto podemos perceber que os pais possuem, entdo, alguma concepcao

sobre o brincar e seus beneficios.

CONSIDERACOES FINAIS

Conforme conceito de Borges (2008) o brincar é essencial ao desenvolvimento da
crianca e a pratica ludica é valiosa na interacdo entre pais e filhos. 1sso pode e deve ocorrer
em qualquer tipo de ambiente, seja dentro do lar, da escola ou em situacfes especificas.
Borges realizou uma pesquisa dentro de um ambiente ludico em um hospital pablico e
analisou quais seriam as interagdes de 22 criangas com Seus pais ou responsaveis.

Foram observados os estados interacionistas das criancas com brinquedos e
brincadeiras escolhidos, e a participacdo dos genitores durante o brincar. Utilizando-se a
classificagéo proposta por PARTEN (1932),

Desculpado: quando a crianga, aparentemente, estd ‘“fazendo nada”;
geralmente ocupa-se em olhar outras criancas brincando.

Solitario: quando a crianca brinca sozinha e independentemente, tomando
distancia ou ndo fazendo nenhum esforco de aproximacéo de outra crianca ou
do adulto.

Paralelo: quando a crianca brinca independentemente, porém com atividades
relacionadas as das outras criancas.

Associativo: quando a crianga brinca com outras criangas, conversando sobre
temas comuns da atividade e trocando brinquedos.
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Cooperativo: quando a crianga assume um comportamento de ajuda ao outro,
a partir de um estimulo de assisténcia ou pela possibilidade de se obter alguma
recompensa. (PARTEN, 1932, apud. BORGES 2008, p. 123).

Foi observado que os participantes, em nenhum momento, se dirigiam a area
livre do hospital, embora houvesse tempo e as condi¢fes climaticas estarem favoraveis.
As criangas, ao entrarem na sala de recreacdo, preferiam os videogames, televisdo ou
computador e os pais preferiam leituras periddicas. Ndo havia nenhum tipo de interagédo
entre os pais e filhos, as raras interacdes foram baseadas somente em sanar alguma duvida
sobre como manusear algum tipo de brinquedo com o brinquedista.

De acordo com BORGES (2008):

O que lhe impressionou foi a prevaléncia do ato solitario ao brincar e a
permanéncia, quase sempre, como espectadores, sem possibilidades concretas
na construcdo de conhecimentos sobre as praticas sociais e suas
representagdes. Analisamos este comportamento como resposta ao mundo
contemporaneo, que apresenta um bombardeio de antncios em uma espécie de
guerra mercadoldgica para a venda de brinquedos industrializados, com o0s
quais a crianga ndo precisa de companheiros para brincar. E, entre os adultos,
existe a crenca de que oferecendo esse tipo de entretenimento, as criangas seréo
favorecidas, ja que permanecem horas e horas comportadas (BORGES, 2008,
p. 124).

Diante do cenario da pesquisa é possivel observar quantas oportunidades de
interacdo foram desperdicadas pois, pais e filhos poderiam explorar os diversos materiais
como, massa de modelar, brincar livremente com os objetos dispostos, discutir assuntos
sobre o interesse da crianca, aprender a conviver e compartilhar conhecimentos e
descobertas, entre muitas outras opcdes.

Muitos adultos demonstram dificuldades em brincar com as criancgas, devido a
forma com que foram ensinados em sua infancia ou até mesmo por receio e/ou vergonha
de demonstrar o ludico. Foi observado, frequentemente nas pesquisas de Volpato (2017)
e Borges (2008), que muitos adultos ndo valorizam o brincar como sendo promotor de
aprendizagens, culturas e das interacGes sociais.

No entanto, associando tais dados coletados a pesquisa realizada no presente
artigo, nota-se que os pais, em geral, possuem consciéncia da importancia do brincar para
as criancas e ha participagdo ativa da familia durante as brincadeiras. Porém, devido as
rotinas corridas, jornadas de trabalho extensas, tempo de transporte utilizado para o
deslocamento e horas comprometidas por afazeres extras, disponibilizam poucos
momentos para a interagdo em familia, seja em forma de didlogo, brincadeiras ou até

mesmo execucdo de atividades rotineiras em conjunto. Para agravar a situacdo, 0S
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equipamentos eletrdnicos sdo responsaveis por um certo isolamento social tanto da
crianca, quanto dos pais, que ficam imersos no mundo virtual. Constatou-se também que
as criangas, por sua vez, ttm se adaptado a este novo modelo de sociedade, onde a
tecnologia substitui algumas brincadeiras e a interagéo social, limitando a formacdo do
dialogo, trocas entre pares, aprendizagem das regras de convivio importantes para o seu
desenvolvimento.

Como visto na pesquisa de Borges (2008), os pais foram avaliados através do
método de observacdo, onde todos os aspectos foram demonstrados de forma natural,
relevando a real interacdo entre pais e filhos. Em contrapartida a pesquisa deste artigo,
onde o questionario foi aplicado, notou-se que os pais demonstraram ter respostas
superficiais, pois ao serem indagados com certas perguntas diretas, a vergonha ou a
sensacdo de julgamento em relatar a realidade dos acontecimentos de sua familia, 0s
influenciam a respondé-las de forma que melhor sejam julgadas pela visdo de outros.
Talvez, por esta questdo, as repostas obtidas aqui demonstraram ser controversas as
obtidas nas pesquisas de Volpato (2017) e Borges (2008). Provavelmente, se utilizado um
outro tipo de instrumento de investigacdo, como a observacdo direta ao invés de
questionario, poderiamos observar respostas que melhor descrevessem a interacdo com
os filhos.

Contudo, os resultados obtidos foram positivos para a construgdo do conceito
sobre a concepcdo do brincar para a familia, pois foi possivel constatar que os
entrevistados consideram o brincar uma atividade de grande importancia para o
desenvolvimento de seus filhos e acrescentam ser uma pratica que contribui para a

formagéo humana.
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RESUMO

N&o se pode negar gque, a cada dia, a tecnologia tem ganhado um enorme espaco, ajudando
e simplificando diversas tarefas. Dentro da educacao, ja existem diversas iniciativas que
buscam realizar a inclusdo de recursos tecnoldgicos como ferramentas de aprendizagem,
como por exemplo, o Prolnfo. Essa pesquisa teve como objetivo questionar e analisar o
uso de recursos tecnoldgicos como ferramenta de auxilio no desenvolvimento e
aprendizagem dentro do curriculo proposto pelo BNCC. Pretendeu-se mostrar também
que os recursos tecnoldgicos podem vir a ser Uteis na formacéo do ser humano, ajudando
na compreensdao de contetdo, desenvolvimento de pensamento I4gico e mental. A
seguinte pesquisa contou com uma fundamentagdo teérica de diversos autores que
pesquisaram e dissertaram sobre esse tema. Dentro do presente trabalho também se
encontra a coleta de dados feita com o corpo docente de uma escola localizada na regiéo
do municipio de Nova Odessa sobre o0 uso de recursos tecnoldgicos.

Palavras chaves: tecnologia, professor, educacgdo, recursos tecnodigitais.
ABSTRACT

It cannot be denied that, every day, technology has gained a lot of space, helping and
simplifying various tasks. Within education, there are already several initiatives that seek
to realize the inclusion of technological resources as learning tools, such as Prolnfo. This
research had the objective of questioning and analyzing the use of technological
resources as atool to aid in the development and learning within the curriculum proposed
by BNCC. It was also intended to show that technological resources can be useful in the
formation of the human being, helping in the understanding of content, development of
logical and mental thinking. The following research had a theoretical basis of several
authors who researched and lectured on this topic. The present work also includes the
data collection made with the faculty of a school located in the region of the municipality
of Nova Odessa on the use of technological resources.

Keywords: technology, teacher, education, technological resources.

1. INTRODUCAO
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Vivemos em um mundo cada vez mais conectado, é impossivel ndo vermos que a
relacdo tecnologia e educacéo estdo cada vez mais proximas e visiveis aos olhos e, ndo
pode negar a existéncia de novas ferramentas tecnoldgicas possuem um enorme potencial
em promover uma educacao de equidade e qualidade, além de transformar e aproximar a
escola e o universo de um individuo. Para que se possa promover uma educagdo de
equidade e qualidade, os responsaveis pela educacao precisam olhar para dentro de suas
redes e buscar entender como o atual modelo de ensino, o nivel de formacdo dos
professores, 0 uso de recursos tecnoldgicos e digitais e a atual infraestrutura precisam se
adaptar para que se possa transformar o ensino e abrir avangos no percurso tecnoldgico e
digital.

Segundo Cintra (2013), o Brasil se tornou uma das sete maiores economias do
Mundo, porém, esse mesmo resultado ndo consegue ser repetido na Educacdo. Os
resultados mostrados através do Sistema Nacional de Avaliacdo da Educacdo Baésica
(Saeb) indicam que os indices sdo preocupantes, mostrando que a cada ano, tudo tem
piorado 0 que vém se tornado uma grande preocupacdo, ndo somente para professores,
mas também para governantes.

O conceito geral da tecnologia € compreender que tudo que esta a nossa volta é construido
totalmente pelo homem através de recursos totalmente naturais, pelo qual se realizam
através de atividades com o objetivo de transpor certas "barreiras" impostas pela natureza.
Assim, a linguagem, a escrita, e 0s pensamentos podem ser considerados como forma de
tecnologia. Contudo, talvez nés, seres humanos, ndo percebemos o quanto SOmos
totalmente dependentes dessa area, e 0 quanto ela acabou se tornando parte do nosso
processo social, como ferramentas mediadoras de todas as nossas acgoes.

No entanto, com todo esse avango na tecnologia, pode ser percebido que ela
possibilitou a criacdo de diversas maneiras para as aulas poderem ser totalmente
dindmicas, eficiente e também inovador tanto para a vida do professor como para o
processo de aprendizagem do educando, fazendo com que a relacdo entre professor-aluno
seja totalmente diferente.

Compreender que a tecnologia ndo veio somente para informar coisas prejudiciais
na vida tanto de criancas como de adultos, pelo contrério, ela pode ser muito eficiente
podendo abrir campos nas relagbes de ensino. Se soubermos usa-la corretamente
principalmente dentro da sala de aula, ela sera uma ferramenta de extrema importancia
para a vida do aluno, de forma mais animadora e mais interessante, no qual o professor
pode preparar diversas brincadeiras e atividades baseadas na dificuldade daquele aluno e
assim sua aprendizagem sera mais eficiente, ficando interessante e tornando a sala de aula
um ambiente interessante no sentido significativo.

2. Revisao bibliogréafica

No histérico da insercdo das tecnologias na educacgdo, é possivel ver a grande
importancia do mesmo tanto na educagdo quanto na vida em sociedade. Lima (2012) diz
que as Tecnologias da Informacdo e Comunicagdao (TIC’s) contribuem nas escolas
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publicas, no ambito de democratizacdo do ensino tanto para alunos quanto para
professores. As primeiras tentativas de uso de tecnologias na area educacional ocorreram
ha 40 anos dentro das universidades federais. Valente (1997) relata que no ano de 1973
na UFRJ, o Nucleo de Tecnologia Educacional para a Saude e o Centro Latino-Americano
de Tecnologia Educacional (NUTES/CLATES) fez uso de computadores dentro do curso
de Quimica para demostrar e simular experimentos. No entanto, s6 ocorreu uma
implantagdo de um programa de informatica na educacdo no Brasil ap6s o primeiro e
segundo Seminario Nacional de Informéatica em Educacéo, realizado na Universidade de
Brasilia em 1981 e na Universidade Federal da Bahia em 1982. Esses semindrios criaram
um programa de atuagdo que, deu origem ao EDUCOM. Esse programa possuia uma
sistematica de trabalho diferente de diversos outros programas educacionais comegados
pelo MEC. MORAES (1997) diz que o projeto pretendia produzir uma nova filosofia
sobre 0 uso de computadores na educacao, dentro das areas de Matematica, Fisica,
Quimica, Biologia e Letras (Lingua Portuguesa). A proposta do programa era de que o
computador se tornasse uma ferramenta de aprendizagem. Nesta visdo, a aprendizagem
que ocorria do uso do computador, se transformaria em uma aprendizagem dada atraves
da exploracdo e descoberta, cabendo ao aluno, um papel ativo de construtor de sua propria
aprendizagem. Segundo Conceic¢édo (2001):

O desenvolvimento das tecnologias e a formacdo docente sempre chamou a
atencdo de todos os estudiosos da &rea, no sentido de que, mudancas
constantes, sdo necessarias para atender as transformac6es culturais e sociais
que ocorrem sociedade. (CONCEICAO, 2001, p.3).

A tecnologia educativa teve seu breve inicio no campo de estudo e como disciplina
académica nos EUA a partir da década de 40. Sua dimensdo nas Ultimas décadas esta
sendo muito acelerada e com isso esta trazendo contigo diversos desafios e também
diversas oportunidades, tanto no nivel individual como na sociedade. Todas essas
mudangas estdo afetando em particular, a educacgao em si, que se vé frente a necessidade
de lidar com diversas questdes desencadeadas pela presenca cada vez mais intensa das
TIC’s no cotidiano, seja ela, preparar as pessoas para um aproveitamento total dessas
tecnologias, seja também para poder desenvolver metodologias e préticas capazes de
introduzir mais conhecimentos e aprendizagens no meio pedagdgico. Segundo Kenski
(2012), citado por Conceicédo (2001):

[...] a expressdo “tecnologia” diz respeito a muitas outras coisas além das
maquinas. O conceito tecnologia engloba a totalidade de coisas que a
engenhosidade do cérebro humano conseguiu criar em todas as épocas, suas
formas de uso, suas aplicagdes. (KENSKI, 2012, p. 22, apud CONCEICAO,
2001).

Segundo Vergitz (2015) antigamente, 0 jogo ndo era considerado uma atividade
pedagogica ou educativa, ndo era levado em consideragdo seu carater formativo. Hoje,
seu valor educativo é aceito pela sociedade e para promover a aprendizagem sendo
frequentemente usado na dindmica da sala de aula. Isso significa que hd uma valorizacéo
do ladico como fonte de realizacdo pessoal, fisica e mental, assim as novas pedagogias
fomentam a atividade ludica ao considerd-la um meio de educacdo, amadurecimento e
aprendizagem, a qual o professor ndo pode nem deve renunciar.
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Existem muitas iniciativas que buscam mostrar os beneficios do uso da tecnologia
e recursos digitais na educagao, podendo ressaltar trés deles: o “Porvir’, o CIEB e o
PROINFO. O Porvir se trata de uma iniciativa que busca informar e mobilizar
socialmente sobre o uso de tecnologia e recursos digitais dentro da educacdo. Os
responsaveis pelo site “Porvir”’ mapeiam, produzem, difundem e compartilham
referéncias sobre inovacdes educacionais, que devem servir de inspiracdo de melhorias
na qualidade de educacédo nacional e incentivar a sociedade e a midia pedir por melhorias
e inovag0es educacionais. Dentro deste centro de informagdes, estdo qualificadas algumas
possibilidades de ferramentas e outros aderecos tecnoldgicos que podem ser usados
dentro das redes de ensino, eles qualificam sete recursos tecnologicos:

Objetos digitais de aprendizagem: se referem a recursos que buscam apoiar a
pratica pedagogica dentro e fora de sala de aula, jogos, animacdes, simuladores e video
aulas sdo qualificados nesse recurso. Esses recursos podem ser utilizados por professores
para facilitar a aprendizagem, usando 0s mesmos para trabalhar conteudos e
competéncias, auxiliando em planejamento de atividades mais criativas, despertando o
interesse dos alunos. Esses mesmos recursos podem ser utilizados pelo estudante fora do
ambiente escolar e por suas familias para estudar e aprender fora da escola;

Plataformas: se referem a ambientes online, que facilitam na troca de
informacdes e no acompanhamento da aprendizagem de cada aluno. E possivel armazenar
e publicar contetdo, acompanhar o processo dos alunos e realizar intera¢6es entre 0s mais
diversos agentes de um processo educativo, abrindo espaco para a criagdo de cursos na
modalidade EAD, servindo como um gancho ao ensino presencial;

Ferramentas de gestdo: se referem a ferramentas que auxiliam na organizacédo
da sala de aula, tanto dentro quanto fora. Essas ferramentas permitem que os gestores e
professores de uma escola economizem tempo com processos burocraticos,
automatizando os mesmos. Existem ferramentas de gestdo que facilitam a organizacdo do
financeiro da instituicdo, aprimoram tarefas e realizam o monitoramento do desempenho
dos alunos;

Tecnologias imersivas: se referem a ferramentas que possibilitam um
envolvimento maior dos alunos e produzem oportunidades para interajam com contetdos
de forma mais engajada. Através de imagens virtuais, esses dispositivos de realidade
ampliada melhoram as experiéncias que misturam o mundo real com o mundo virtual.

Ferramentas de experimentacdo: se referem a ferramentas que possibilitam o
aluno desenvolver produtos e projetos. Nos processos de educomunicagéo, por exemplo,
os alunos trabalham com ferramentas de autoria e producéo audiovisual. Essas atividades
ajudam no desenvolvimento de competéncias cognitivas e socioemocionais,
desenvolvendo habilidades de comunicacéo.

Ferramentas de comunicacéo: se referem a ferramentas que facilitam a interagéo
entre agentes do processo de educacdo. Essas ferramentas buscam estimular trocas de
informacdes entre professores e alunos. Com ferramentas para 0 engajamento de
familiares € possivel aproximar pais da escola, enviando recados e comunicados sobre
lighes e provas.
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Ferramentas de produtividade: se referem a ferramentas que simplificam o dia a
dia de professores e alunos. Através destas ferramentas sdo oferecidos recursos que
facilitam tarefas e auxiliam na organizacdo de arquivos. Editores de texto, fotos, videos e
audio oferecem o suporte para diferentes atividades. As plataformas de criacdo de
formularios, planilhas, apresentacGes e infograficos trazem recursos para preparacao de
materiais de aula e desenvolvimento de trabalhos.

Outro programa que se pode destacar é o CIEB. Segundo o préprio site do programa,
criado em 2016, o Centro de Inovacédo para a Educacdo Brasileira (CIEB) se trata de uma
organizagdo sem fins lucrativos, que atua formulando conceitos, desenvolvendo
prototipos e disseminando conhecimentos sobre 0 uso de tecnologia nas escolas de nivel
basico. Essa organizacdo buscar atuar com o objetivo de impulsionar uma transformacao
na educacao de forma organizada, fazendo isso por meio da inovacdo e do uso das
Tecnologias da Informagéo e da Comunicagdo (TIC’s). O CIEB possui uma metodologia
que atraves de trocas de experiéncias e apoio a escolas da rede publica de ensino, construir
planos de inovacgdo e de tecnologia educacional. O CIEB possui cinco programas de
atuacéo:

v Guia EduTec: se trata de um guia que mostra em processo estruturado,
identificacdo de prioridades e criacdo de planos que atendam as necessidades,
baseado nas informacdes da rede de ensino onde o mesmo ¢é aplicado.

v CONECTE-C: se trata de encontros que promovem o didlogo e interacdo entre
0s mais diversos atores da inova¢do na educacgdo publica, reunindo educadores,
empreendedores, representantes de setores publico e privado e demais pessoas que
desejam inovagdes na educacao.

v EfeX: se trata de um espaco de formacdo e experimentacdo de tecnologias para
professores.

v Rede IEB: se trata de uma rede que busca inovar a educacédo brasileira, tendo
como objetivo criar conexdes entre centros de pesquisa, especialistas,
organizac6es sem fins lucrativos e as redes publicas de ensino.

v Plataforma EduTec: se trata de uma ferramenta de busca de tecnologias
educacionais, tendo foco em gestores educacionais, visando aproximar demandas
e ofertas.

Por altimo, o programa que se pode destacar é o PROINFO (Programa Nacional de
Tecnologia Educacional). Trata-se de um programa criado em 1997 pela Secretaria de
Educacéo a Distancia do Ministério de Educacdo (MEC) tendo como objetivo introduzir
a tecnologia de informética na rede publica de ensino. O PROINFO tem como principio
a ideia de que a informatica educativa é uma forma de aproximar a escola dos atuais
avancos tecnologicos que estdo ocorrendo. Esse programa desde o Ensino Fundamental |
até o Ensino Médio e tem como base, uma unidade da federacao e Nucleos de Tecnologia
Educacional. Um dos principais propositos do PROINFO capacitar recursos humanos,
visando oferecer profissionais qualificados para trabalhar com informéatica dentro da
educacéo e tendo ao mesmo tempo, capacidade de prestar suporte técnico as solucdes de
hardware e software instaladas nas escolas.

3. METODOLOGIA
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Essa pesquisa se qualifica qualitativa na perspectiva da no uso de tecnologia no
Ensino Fundamental I no municipio de Nova Odessa. Foi elaborada uma coleta de dados
em uma escola da regido através de um levantamento de dados com perguntas fechadas,
para quatorze professores dessa escola e se fez um estudo em campo com um aluno
matriculado na escola. A pesquisa qualitativa se refere a um método de investigacao
cientifica que possui foco no carater subjetivo do objeto de estudo do trabalho, fazendo
um estudo de suas particularidades.

Segundo o site “Significados” (2010), na pesquisa qualitativa, as respostas
analisadas ndo sdo objetivas e o foco ndo estd na contabilizacdo de quantidades, mas sim
em entender o comportamento do objeto de estudo. Nas pesquisas de carater qualitativas
sdo realizadas com nimeros pequenos de dados com o intuito de analisar a qualidade e
vale ressaltar, que essas pesquisas, a opinido do pesquisador deve estar integrada. Quando
se escolhe esse tipo de investigacdo, certamente o objetivo € buscar entender o porqué
das coisas. Deve-se sempre ater ao fato que as pesquisas de carater qualitativo nédo
substituem as pesquisas de carater quantitativo, mas sim, servem como complementos.

Segundo o site “Conceito.de” (2012), um questionario ¢ um conjunto de perguntas
que sdo feitas para que se possa encontrar um objetivo especifico. Existem diversas
formas e estilos de questionario, cada um com seu diferencial e finalidade. O questionario
se diferencia no formulario no quesito de que este pode ser tanto impresso quanto virtual,
possuindo campos proprios para respostas e, 0 mesmo ndo busca se importar tanto com
as informac@es pessoais daquele que preenche o questionario. Em suma, o questionario
se diferencia muito das outras ferramentas de coletas de dados, pois, ele e objetivo, claro,
rapido, eficiente e sempre cumpre com o que esperado pelo pesquisador. Segundo os sites
“InfoEscola” (2006) e “Insper” (2014), o estudo de caso se consiste em um método
qualitativo de pesquisa em que, geralmente é utilizada com o objetivo de se aprofundar
em uma unidade, ela serve para responder questionamentos do pesquisador quando nédo
se tem o total controle do objeto ou fenémeno estudado. Esse método contribui para que
se possa compreender melhor processos, fenémenos, processos e atitudes individuais.

A andlise de dados deste trabalho foi feita através de dois métodos, sendo o
primeiro, a aplicacdo de um questionario em 14 professores regentes e especialistas do 1°
ao 5° ano de uma escola da rede publica da regido e um estudo de campo com um aluno
de 11 anos matriculado na mesma escola. O questionario contém 10 perguntas fechadas,
que questionavam sobre a tecnologia que 0os mesmos utilizavam em sala de aula. As
perguntas abordam o sobre o0 conhecimento de uso da tecnologia, uso da mesma em aula,
se ndo fazia o uso, o porqué disso, se o profissional realizaria um curso sobre Educacéo e
Tecnologia e sobre o potencial da rede publica acompanhar o avancgo tecnologico.

4. Analise de dados

Durante a analise de dados, foi realizada a aplicacdo de um questionario. O
principal objetivo era saber como os professores faziam uso dos recursos tecnoldgicos
disponiveis na instituicdo. O questionario possuia cinco perguntas de carater fechado,
focadas no tema deste trabalho e, todos os professores entrevistados foram orientados em
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relacdo ao tema e sobre 0 que aconteceria com dados colocados no questionario. As
perguntas eram as seguintes:

Vocé sabe utilizar recursos tecnologicos e digitais?

Vocé utiliza recursos tecnoldgicos e digitais em suas aulas?

Se ndo utiliza, por que nao?

Se fosse oferecido um curso com o tema EDUCACAO E TECNOLOGIA, vocé
realizaria o curso?

e A rede publica de ensino tem potencial para acompanhar o avanco tecnoldgico?

Observando os dois primeiros graficos a seguir, vemos que por mais que os professores
entrevistados tenham mais de vinte anos dentro da Rede Publica de ensino e que os
mesmos também apresentaram conhecimento no manuseio desses aparelhos tecnolégicos
digitais. Enquanto os professores realizavam o questionario, foi perguntado como eles
utilizavam e, muitos responderam que faziam o uso durante esses recursos de forma
bésica, digitando Atas de Conselho de Classe, pesquisa de atividades ou em outras
atividades de rotina. Durante a aplicacdo, muitos disseram que ainda estdo
desacostumados com as tecnologias e suas mudangas e, relataram que a cada dia, fica
mais dificil acompanhar seus avangos e muitos ainda alegaram ter medo de ficarem para
tras neste quesito.

Tempo de trabalho na Rede Publica do
municipio

Graéfico 1: mostra o tempo de trabalho dentro da rede publica de ensino. Como podemos ver, 0s
professores apresentam mais de vinte anos de trabalho dentro da rede.
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Conhecimento no manuseio de recursos
tecnologicos e digitais

Graéfico n°2: mostra a quantidade de professores que sabem fazer uso de recursos tecnolégicos e digitais.
Como vemos, a grande maioria dos profissionais entrevistados sabem utilizar 0s recursos.

Nos dois gréficos a seguir vemos a utilizacdo do uso de recursos em sala de aula
e a justificativa optada por aqueles que alegaram ndo usar recursos. Como vemos, muitos
profissionais justificaram que ndo utilizam por falta de um objetivo pedagdgico para uso.
Os que alegaram usar recursos, diz que fazem uso da sala de video, 0 que para o grupo,
ndo € tipo de recurso que esperavamos que eles dissessem. Os mesmos também disserem
que normalmente fazem uso da “sala de video” como uma atividade recreativa, sem
fundamentacdo pedagdgica, 0 que deixa essa tecnologia, a nosso ver, sem propasito e
apenas como uma ferramenta de distracdo para os professores, quando necessitam de
tempo para realizar atividades burocraticas ou de descanso.

Utilizacao de recursos tecnologicos e
digitais em aula

Grafico n°3: mostra o uso por parte dos professores entrevistados de recursos tecnologicos e digitais
durante as aulas. Como vemos, existe uma quantidade até que consideravel de usuérios de tecnologia,
porém, a quantidade de ndo usuarios é maior.
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Justificativa para o nao uso de recursos
tecnologicos e digitais em aula

Graéfico n°4: mostra a justificativa apresentada pelos professores para ndo utilizar os recursos em aula. A
maior resposta foi que o fato de utilizar tecnologias ndo possui objetivo pedagdgico.

Nos dois gréficos a seguir, vemos 0 interesse dos professores em um curso que
mostra o uso de tecnologias na educacgdo e a perspectiva da rede publica acompanhar o
avanco tecnoldgico. Vemos que, nesses dois graficos, um justifica o outro. Poucos foram
0s professores apresentaram interesse em um curso sobre “Tecnologia e Educagdo”, da
mesma forma que foram poucos que acreditam em uma melhora na educacdo. Se
observarmos, em um total de 14 professores entrevistados, apenas dois possuem uma
perspectiva de melhora, o que é algo preocupante. Durante essa coleta de dados, muitos
professores ficaram intrigados com a escolha do tema, dizendo até que se tratava de um
tema “ousado” para. Houve muitos professores também que por mais que se buscasse
mudar o atual sentido da Educacdo, seria dificil e provavelmente uma luta sem o fim
esperado. Através de dados, pode-se concluir que enquanto os professores ndo
apresentarem perspectivas de melhora e, ndo buscarem melhorar, ndo ocorrera melhorias.
Por mais que a Educacdo acompanhe o avango tecnoldgico, enquanto os professores nao
tiverem interesse e vontade de acompanhar, nada ocorrera.
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Interesse em um curso com o tema "Educacao e Tecnologia"

Graéfico n°5: mostra o interesse dos professores, caso fosse oferecido, um curso sobre 0 uso de recursos
tecnoldgicos e digitais na Educagdo. Muitos professores infelizmente, ndo demonstraram interesse.

Perspectiva sobre o potencial da rede publica de ensino em
acompanhar o avanco tecnologico

Gréfico n°6: mostra a visdo dos professores entrevistados sobre o potencial da Educagdo Publica
brasileira de acompanhar o avango tecnolégico.

5. Conclusdo

Através da realizacdo pode-se concluir que a tentativa de inclusdo de tecnologias
na educacdo é antiga e ocorre ha mais tempo que o imaginado, porém, a mesma nao
acontece de forma clara, apenas de forma subjetiva, nos papéis burocraticos. A educagdo
precisa da tecnologia. Nés, redatoras do presente trabalho, se encontram inseridas em
realidades escolares diferentes e, vemos diariamente como é necesséria a inclusdo de
tecnologias nas escolas, pois, as mesmas serdo benéficas para alunos, professores e toda
a comunidade escolas. A tecnologia avanca em varios campos da vida humana, trazendo
diversos beneficios, inclusive para o setor da educacgdo, porém, enquanto ndo houver uma
aplicacdo real da mesma na educacéo, de nada adiantara ter avangos e, com 0s passar dos
anos, o sistema educacional brasileiro ficara obsoleto.

Durante o desenvolvimento das observacdes, no que refere a aplicacao e analise
das respostas colocadas pelos entrevistados no questionario, vimos quanto os professores
negligenciam o uso de tecnologia ou jogos digitais em sala. Concluimos que enquanto os
professores apresentarem este padrdo de comportamento, a educacédo se tornara obsoleta
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e andara no caminho contrario do avanco. Ficou claro que muitos professores nao fazem
uso por falta de interesse, o que € algo errado, j& que se observarmos, fica claro a
eficiéncia do uso de tecnologia e jogos digitais no meio educacional e durante o processo
de ensino e aprendizagem. Agradecemos a orientadora do trabalho que teve a serenidade
de nos guiar durante a producéo deste artigo. Agradecemos também ao diretor da escola
que permitiu que o experimento fosse realizado e aos professores que tiverem paciéncia
em responder nosso questionario e apresentaram suas opinides sobre o tema.
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RESUMO

Esta pesquisa objetivou realizar uma investigacdo sobre o problema: A falta de
conhecimento dos direitos cidaddos e da cultura afro-brasileira no processo formativo dos
alunos nos anos finais do Ensino Fundamental I. Tal conhecimento é garantido pela lei
11.645/08, propondo novas diretrizes curriculares educacionais. Este suscitou hipoteses
na metodologia e didatica das instituicdes de ensino, buscando valorizar as herancas
culturais da historia afro-brasileira, elaborar um trabalho significativo em datas historicas
e concretizar debates e projetos. A investigacdo da qualidade do ensino afro-brasileiro,
no contexto de uma geografia cultural, é aproximar o individuo & uma educagdo mais
humana, em suas diversas transformacGes temporais e espaciais. No aspecto teorico, a
pesquisa fundamentou-se em Santos (2014) e Freire (1983), e também em livros e artigos
que enriqueceram esta pesquisa qualitativa, concretizando-se por meio do levantamento
de dados utilizando um questionario e a analise dos Projetos Politicos Pedagdgicos de
duas escolas publicas, cujo resultado mostrou-se compativel com o problema central deste
artigo.

Palavras-chave: Geografia Cultural; Pré-conceitos; Eurocentrismo; Legislacdo
educacional.

ABSTRACT

The aim of this research was to accomplish an examination about the lack of knouledge
in the citizen-rights and Afro-Brazilian culture, in the process of graduation of the
Primary Education | students. The knouwledge it’s garanteed by the law 11.645/08
suggesting new curricular educational guidelines.

The rescarch caused the possibility of changes in the teaching of education instituitions,
which intend to give value to the heritage left by Afro-Brazilian culture, and to creat a
meaningful project on historic moments, and achieve debates and plans. The researsh
about the Afro-Brazilian teaching, intends to enable people to own an affective education,
thousands of temporal and location changes. In the theorical aspect, the research was
substantiated in Santos (2014) and Freire (1983). Books and articles also supported the
research that was performed through data collection, using a questionnaire applied in two
public schools, which resulted in new perspectives of the researched students'.
Key-Words: Cultural Geography; Prejudice; Eurocentrism; Educational Legislation.

1 INTRODUCAO

Levando em consideragdo que vivemos em um pais repleto de desigualdades e
exclusdes raciais, sociais e econémicas, deve-se discutir sobre a importancia do papel da
escola em ser um espaco acolhedor e agregador de novos conhecimentos e ideias que
somem positivamente na luta contra as adversidades sociais, colaborando para uma nova

estrutura educacional com apoio de uma pratica docente inovadora. Este artigo refere-se
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ao ensino da cultura afro-brasileira na disciplina de geografia, para uma formacéo cidada
dos alunos, objetivando-se por desconstruir prée-conceitos e discriminagdes, assim como
na criagdo de uma nova visdo do mundo e na valorizagéo desta cultura, que participou da

formagdo histérica de nosso pais.

O tema da pesquisa aborda pontos como: a necessidade do maior aproveitamento
da cultura afro-brasileira, a preparacdo dos professores e da escola, 0 cumprimento das
leis e diretrizes que norteiam a educacao no Brasil e que estabelecem a necessidade do
estudo sobre esse tema, assim como 0s aspectos da historia e da cultura africana, a luta
dos negros e suas contribui¢des na formacéo da sociedade nacional e o desenvolvimento
de um ensino com maior qualidade. A instituicdo escolar deve ser pensada como uma das
mais importantes referéncias na formacdo pessoal, podendo assim, ser repensada tanto
em sua didatica, quanto na metodologia e em seu curriculo, criando condi¢Bes necessarias
para uma educagdo mais eficaz na formacéo de cada aluno.

Considerando contextos sociais e educacionais, 0 ensino eurocéntrico e a
perspectiva de uma Geografia Cultural, a estruturacdo tedrica do artigo, em primeiro
momento, foi embasada na lei 11.645/08 e na Base Nacional Comum Curricular (BNCC,
2018), que serviram de justificativa para a pesquisa, estabelecendo o acesso e
obrigatoriedade do contetido sobre a cultura afro-brasileira nas escolas. Em seguida,
apresenta-se a metodologia que, por meio de questionario aplicado aos discentes, revela
dados da investigacdo de campo que foram analisados e explicados de forma clara nos

resultados, e concluidos nas consideraces finais.

2 REVISAO BIBLIOGRAFICA

Ao abordar o conhecimento da cultura afro-brasileira e sua relagdo com o
ensino escolar, deve-se pensar em sua importancia e obrigatoriedade, assim como esta
previsto na lei 11.645 de 10 de margo de 2008, que foi sancionada pelo ex-presidente da
republica Luiz Inécio Lula da Silva, e também em outros documentos e diretrizes do pais.
A insercdo da aprendizagem dessa cultura e da histéria das raizes do povo negro,
principalmente no cenario educacional brasileiro, tem sido um processo lento, tendo em
vista a existéncia de muitos movimentos sociais atuantes no pais, que deveriam ser um

fator determinante para a evolugéo de um pensamento preconceituoso e excludente. Um
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dos principais movimentos que podem ser citados, € o Movimento Negro Unificado
(MNU), criado em 1978, que visa combater todas as manifestacdes preconceituosas e
discriminatorias, mesmo que todos os problemas sociais enfrentados por esse grupo,
continuam presentes e fortemente discutidos em todos os aspectos.

Na tentativa de ter os mesmos direitos socialmente, assim como a busca pela
reversdo de uma imagem marginalizada e carregada de preconceitos, 0s negros lutam
diariamente contra esses reflexos historicos, marcados pela escraviddo e submissao. Por
esse motivo, a educagdo sendo uma ferramenta da manutencgéo social, a instituicdo escolar
deveria ser um espaco para desmistificar essa imagem e, de forma igualitaria, oferecer
uma educacdo de qualidade, eficiente e multicultural; assim como também, aprofundar
0s conhecimentos sobre a histéria da cultura afro-brasileira, do negro e de suas lutas
sociais, reforgando sua participacdo na construcao cultural e histérica de nosso pais.

Porém, o que se espera da educacdo brasileira ndo € a realidade encontrada,

assim como afirma Fernandes (2005):

Apesar desse fato incontestavel de que somos, em virtude de nossa formagao
histérico-social, uma nagdo multirracial e pluriétnica, de notavel diversidade
cultural, a escola brasileira ainda ndo aprendeu a conviver com essa realidade
e, por conseguinte, ndo sabe trabalhar com as criangas e jovens dos estratos
sociais mais pobres, constituidos, na sua grande maioria, de negros e mesti¢os
(FERNANDES, 2005, p. 379).

Tomando como base todos os problemas sociais que colocam em desnivel a
qualidade da educacédo brasileira, pode-se dizer que hoje ela se encontra despreparada
tanto no aspecto estrutural, quanto no aspecto pedagdgico e didatico, deixando de
oferecer, em sua exceléncia, uma educacdo necessaria a seus alunos, assim como
prossegue Fernandes (2005, p.380), ressaltando que os livros didaticos ndo estdo
preparados e bem estruturados, colocando em evidéncia apenas os fatos conquistados por
brancos em detrimento das participacdes realizadas por outras etnias como negros e
indios, tratando esses grupos de forma estereotipada e preconceituosa. Pode-se dizer que
deixar de apresentar parte da cultura de um povo que foi essencial para a formagéo
histérica do mundo, e que tiveram seus direitos negados por muito tempo, € deixar de ver
a esséncia do proprio pais e enraizar 0s preconceitos.

O acesso, assim como a obrigatoriedade de se trabalhar o conteddo afro-

brasileiro nas escolas é garantido tanto pela lei 11.645 de 10 de marco de 20087, como

7 Altera a Lei n° 9.394/96 que estabelece as diretrizes e bases da educag&o nacional, para incluir no
curriculo oficial da Rede de Ensino a obrigatoriedade da temética "Histéria e Cultura Afro-Brasileira e
Indigena".
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também pela Base Nacional Comum Curricular (BNCC, 2018), que dispde de habilidades
a serem desenvolvidas com alunos do Ensino Fundamental, nas questdes étnico-raciais e
historico-culturais afro-brasileiras. Esta prediz que, nos anos finais do Ensino
Fundamental |, deve-se trabalhar a habilidade de “selecionar, em seus lugares de vivéncia
e em suas historias familiares e/ou da comunidade, elementos de distintas culturas
(indigenas, afro-brasileiras, de outras regides do pais, latino-americanas, europeias,
asiaticas etc.), valorizando o que é préprio em cada uma delas e sua contribuigdo para a
formacao da cultura local, regional e brasileira”. A falta do conhecimento e reflexao sobre
a historia da Africa, que abrange sua relacio com a formagc&o do Brasil e de outros paises,
bem como a falta do reconhecimento de sua importancia, € negar sua existéncia e
fomentar a ignorancia, ponto de partida para o preconceito.

O foco social do ensino da cultura afro-brasileira na disciplina de geografia,
nos traz uma perspectiva da Geografia Cultural, campo da geografia, que podemos tratar
como uma nova perspectiva educacional da area, com uma visdo mais humanizada,
priorizando as relagdes sociais, assim como o estudo de outras linguagens, religides,
culturas, crencas, entre outros fendmenos. A geografia cultural traz consigo uma nova
visdo de educacdo, mostrando possibilidades positivas para a construgdo do
conhecimento do aluno. Sobre essa perspectiva, Claval (2011, p. 16) afirma que “a
geografia cultural da uma grande atencdo ao individuo. Mas, para ela, ele ndo aparece
como uma entidade que existe desde o nascimento. Ele é uma construcdo, e uma
construcdo ligada ao processo de transmissao de praticas, das atitudes, dos conhecimentos
e das crengas. ”.

A visdo que se tem sobre a histdria da Africa e da cultura afro-brasileira, por
vezes, é algo totalmente superficial e pobre de informacgdes valiosas para a compreensao
da histéria do mundo, assim como enfatiza Fernandes (2005, p. 380), ao dizer que,
“quando se trata de abordar a cultura dessas minorias, ela é vista de forma folclorizada e
pitoresca, como mero legado deixado por indios e negros, mas dando-se ao europeu a
condigdo de portador de uma ‘cultura superior e civilizada’”. Por esse motivo, a qualidade
educacional deve estar em constante avaliacdo e, se possivel, receptiva a mudancas
positivas, a fim de diminuir as influéncias do eurocentrismo. A visdo Eurocéntrica esta
sempre presente no ambito escolar, principalmente na area do ensino de historia e
geografia, colocando a Europa como modelo fundamental e protagonista de toda a histéria

do homem. Santos (2014) nos mostra isso:
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O ensino de geografia deve colaborar com o rompimento dos modelos
orientados historicamente de forma eurocéntrica e hegemaonica, e colaborar na
construcdo de uma educacdo étnico-racial nas escolas brasileiras, de forma
igualitaria, onde a Historia e a Cultura Africana e Afro-Brasileira estejam
presentes (SANTOS, 2014, p. 12).

O ponto mais importante dessa problematica é se deparar com as estatisticas
da populacdo negra no pais, comparado com suas oportunidades e, ainda assim, com o
namero de mortes e violéncia entre eles. S&o anos de evolugdo, mas a sociedade brasileira
ainda nédo aprendeu a lidar com as diferencas, mesmo grande parte dela sendo negra,
assim como relata a ultima estatistica populacional do IBGE de 2017, que mostra que o
numero de negros autodeclarados, no periodo entre 2012 e 2016, aumentou em 14,9%,
resultando em 16,8 milhGes de pessoas no pais. O Atlas de Violéncia de 2017, publicacdo
lancada pelo Instituto de Pesquisa Econémica Aplicada (Ipea) e o pelo Férum Brasileiro
de Seguranca Publica, revela também que o nimero de negros com baixa escolaridade
sdo as principais vitimas de homicidio no pais, em que, a cada 100 pessoas assassinadas
no Brasil, 71 sdo negras. Essa situagdo pode ser compreendida por meio do que diz o

autor a seguir:

A classificacdo racial da populacéo e a velha associagdo das novas identidades
raciais dos colonizados com as formas de controle ndo pago, ndo assalariado,
do trabalho, desenvolveu entre 0s europeus ou brancos a especifica percepcdo
de que o trabalho pago era privilégio dos brancos. A inferioridade racial dos
colonizados implicava que ndo eram dignos do pagamento de salario. Estavam
naturalmente obrigados a trabalhar em beneficio de seus amos. Ndo é muito
dificil encontrar, ainda hoje, essa mesma atitude entre os Terratenentes brancos
de qualquer lugar do mundo. E o menor salario das ragas inferiores pelo mesmo
trabalho dos brancos, nos atuais centros capitalistas, ndo poderia ser,
tampouco, explicado sem recorrer-se a classificagdo social racista da
populagéo do mundo (QUINJANO, 2005, p. 120)

Todas as estatisticas provam que as oportunidades nao séo igualitarias, muito
menos na rea da educacdo. A oferta de vagas em escolas pode estar se democratizando,
se comparada ao passado, mas sua qualidade, preparo e apoio com aqueles que vém de
uma estrutura social desestabilizada é minima. Sabe-se claramente que, para mudar essa
realidade, o pais deve passar por um processo longo e deve ser iniciado na educacgéo, pois
é a partir dela que moldamos o pensamento do outro e podemos oferecer oportunidades
de conhecer novas culturas, bem como valoriza-las. Por esse motivo, conhecer a cultura
afro-brasileira é tdo importante, visto que o aluno pode ter uma nova dimensédo sobre 0
que sabe do mundo, reconhecendo a participacdo dessas culturas para a formagéo do

Brasil e revendo a visdo eurocéntrica ha anos estabelecida.
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O contetido programatico das instituicdes escolares também esta definido na
LDB, Lei n° 9.394 de 20 de dezembro de 1996, devendo incluir os aspectos que fazem
parte da formagcao da populacio brasileira, incluindo o estudo da histéria da Africa e dos
africanos, a luta dos negros, a cultura negra e suas contribui¢des na area social, econémica
e politica. Apesar de 0 mesmo conteldo estar previsto em lei, ele € pouco explorado na
escola e timidamente apresentado aos alunos, o que os leva a uma inibicdo de
conhecimentos. Pouca parte da populagdo compreende a importancia do estudo da cultura
afro-brasileira, porque néo a tiveram; por isso as dificuldades de modificar as estruturas
educacionais, assim como a metodologia do professor se mostram presentes.

Uma fala muito recorrente na area da educacdo afirma que o professor
reproduz, em suas praticas, o modelo educacional que teve durante sua vida escolar; pode-
se dizer que essa afirmacdo é verdadeira, mas ndo podemos negar que existe uma
reversdo. Reconhecer a evolucdo da educacao, sua obrigatoriedade e essa importancia na
formacéo do aluno é o primeiro passo. Deve-se pensar, também, no que é importante ser
trabalhado com o aluno e conciliar essa visdo com a instituicdo escolar, bem como incluir
os conteldos relacionados a histéria brasileira, que deveriam ser vistos como essenciais
e ter maior énfase nos curriculos escolares. O pouco aproveitamento da cultura afro-
brasileira, que também se relaciona a nossa historia, leva a uma reproducéo da ignorancia,
reforcando sua inibi¢do e pensamentos preconceituosos.

Freire (1976, p. 141-142) diz, em seu livro “Ac¢do cultural para a liberdade”,
que as classes dominantes tém como objetivo manter o ciclo em que ela “ensina” e a
classe dominada “aprende”, rejeitando como consequéncia o aprender com 0 povo e
retirando todo o saber revolucionario. Nesse sentido, manter o mito da imparcialidade
cultural entre as massas populares, recusando um possivel didlogo sobre as diferengas de
classes e etnias, faz com que 0 senso comum se mantenha nessa dicotomia tipica de uma
sociedade de classes.

A classe dominante procura manter 0s aspectos eurocentristas nas escolas,
retirando, assim, a oportunidade de que a cultura afro-brasileira tenha sua relevancia na
histéria do pais por completo, pois o Brasil é habitado por uma grande variedade de
culturas e o ensino tem como foco a cultura europeia, fazendo com que esse limite
produza um pensamento de que toda a populacdo deva manter o padrdo das classes

privilegiadas. Reichert (2012) nos mostra de forma clara esse aspecto:

O ensino de histéria ndo é — em um conjunto de propostas, mais do que em
uma estrutura curricular fixa, ou ndo deveria ser — um longo olhar narcisico

42



para o espelho, desdenhando soberbamente de tudo aquilo que ndo for um
reflexo de si mesmo. A histéria esta em posicao privilegiada para mostrar que,
além do eu, existe o outro; que formas diferentes de viver e conceber o0 mundo
ndo sdo simples possibilidades da imaginacéo, mas realidades presentes ainda
hoje. Exatamente da mesma forma que a comunicacdo se torna mais facil ao
conhecer linguas estrangeiras, ela é facilitada pelo entendimento de outras
culturas. Vivendo em uma época onde pessoas, capital e informacéao circulam
cada vez mais livremente pelo planeta, ndo olhar para os outros € um luxo
demasiado perigoso (REICHERT, 2012, p. 132)

Em geral, a grande dificuldade para quebrar este mito de imparcialidade cultural
é a defasagem de contelidos e métodos para trabalha-los sem cometer nenhum ato
preconceituoso ou que induza a crianga a seguir uma conduta padronizada, e que nao
consiga atingir o objetivo de uma reflexdo critica a respeito da diversidade cultural.
Pensando nesse aspecto, pode-se encontrar exemplos positivos de praticas que podem ser
seguidas, como a publicacdo de mddulos no site do MEC, por professores, de suas
experiéncias em sala de aula, devido a essa necessidade de explicar aos alunos, por meio
de brincadeiras, sobre a base cultural africana, para que pudessem compreender esse
conteddo com maior facilidade. Uma dessas publicacGes é de Marcia T. Mezzomo, uma
pedagoga de Florianopolis que publicou seu médulo em 2016, explicando a necessidade
de trabalhar o projeto “Do rei do fogo ao rei do samba: rainha e rei da Africa sou eu”,
com o objetivo de valorizar a educacdo e sua diversidade de relacdes étnico-raciais,
promovendo diversas atividades e mostrando as criancas de 3 a 4 anos um pouco sobre
as historias miticas africanas contadas por geracoes das proprias familias dos alunos, com
cenarios e efeitos especiais para que eles se sintam cativados pela histéria.

Exemplos como esse nos mostram a existéncia de possibilidades onde podem
ser trabalhados assuntos necessarios com os alunos e suas familias, assim, sendo capazes
de entender a existéncia de diferentes culturas que possuem grande influéncia historica
no &mbito mundial, levando cada um a uma reflexdo mais critica.

Como é apresentado na BNCC (2018, p. 364), € imprescindivel que os alunos
saibam identificar a presenca e a sociodiversidade das culturas presentes no Brasil,
compreender suas caracteristicas e seus principais territérios. Do mesmo modo, é
necessario que diferenciem os lugares de vivéncia e compreendam a producdo de
pesagens e a inter-relacdo entre elas. No proprio ensino de geografia, localizado nas
unidades tematicas do 4° ano, esta presente sobre esse respectivo assunto para que o aluno
obtenha tais habilidades, no qual estabelece a diferenciacéo e respeito pelos povos mais

tradicionais e suas diferentes etnias.
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A obrigatoriedade em leis e diretrizes que regulamentam a situacdo educacional
no pais, no ambito étnico-racial, se faz presente, mas sua execu¢do pode ser questionada
nas vertentes: qualidade e frequéncia. Apresentar um conteldo apenas por sua
obrigatoriedade, é perpetuar a falta do mesmo. Para um efetivo aprendizado, é necessario
a analise, comparacdo, aprofundamento do conteudo e reflexdo, pois s6 o conhecimento
nos torna menos ignorantes, e 0 excesso de ignorancia apenas reforca os pré-conceitos

fortemente repassados na sociedade.

3 METODOLOGIA
Esta pesquisa se classifica como qualitativa por buscar investigar a realidade
escolar e, a partir dos resultados, refletir sobre possiveis solu¢es para problemas reais
analisados, assim como Godoy (1995) também define em sua obra, sobre esse tipo de
pesquisa:
De maneira diversa, a pesquisa qualitativa ndo procura enumerar e/ ou medir
o0s eventos estudados, nem emprega instrumental estatistico na analise dos
dados. Parte de questbes ou focos de interesses amplos, que vao se definindo a
medida que o estudo se desenvolve. Envolve a obtencéo de dados descritivos
sobre pessoas, lugares e processos interativos pelo contato direto do
pesquisador com a situagdo estudada, procurando compreender os fendmenos

segundo a perspectiva dos sujeitos, ou seja, dos participantes da situacdo em
estudo (GODOQY, 1995, p. 58).

De acordo com o problema investigado e destacado nesse artigo, a pesquisa
também se classifica como Levantamento ou Survey, pois utiliza-se de questionario,
levantamentos e conversao de dados para criar uma estatistica, assim como é feito com o
resultado analisado do questionario dessa pesquisa. Em sua obra, Fonseca (2002, p.33)
esclarece que, a pesquisa tipo survey é feita para a obtencdo de dados, informacdes ou
caracteristicas de um determinado grupo de pessoas, utilizando-se de um instrumento de
pesquisa, Como 0 questionario.

Segundo a nova Base Nacional Comum Curricular (BNCC, 2018, p.354), o
ensino de Geografia nos Anos Finais do Ensino Fundamental | (4° e 5° ano), deve
propiciar aos alunos a capacidade de “Selecionar, em seus lugares de vivéncia e em suas
historias familiares e/ou da comunidade, elementos de distintas culturas (indigenas, afro-
brasileiras, de outras regides do pais, latino-americanas, europeias, asiaticas etc.),
valorizando o que é proprio em cada uma delas e sua contribuicdo para a formacéo da
cultura local, regional e brasileira.”. Portanto, € necessario que os alunos identifiqguem a

presenca e a sociodiversidade de culturas indigenas, afro-brasileiras e quilombolas,

44



servindo de base para o desenvolvimento de atitudes, procedimentos e elaboracOes
conceituais que potencializam o conhecimento e a construcdo das identidades e a

participacdo em diferentes grupos sociais.

A fim de verificar se estas praticas sdo de fato realizadas nas escolas, bem como
a efetivagdo da integracdo desse conteltdo, foi realizado, de forma qualitativa, um
questionario com perguntas que abordam o tema “cultura afro-brasileira”, sendo elas: 6
(seis) questdes de escala Likert (1932)8, levantando questdes sociais e importantes sobre
essa cultura e o povo negro. Também estdo presentes 8 (0ito) questdes objetivas, contendo
4 (quatro) alternativas de resposta em cada, onde apenas uma € a correta. Também foram
analisados o Projeto Politico Pedagdgico de ambas as escolas, a fim de constatar a

presenca desse conteudo e conhecimento no curriculo escolar.

Com as duas formas de analise do questionério, e a verificagdo do Projeto
Politico Pedagdgico das instituicdes de ensino, pdde-se constatar integralmente as
opinides e conhecimentos dos alunos sobre o tema em questdo, resultando assim, nas
competéncias da escola e do docente, referentes a apresentacdo desse conteldo aos
alunos, bem como seu cumprimento em relacdo a Base Nacional Comum Curricular. O
questionario formulado foi aplicado em duas turmas de escolas diferentes, sendo elas
escolas publicas; também foram utilizados alguns dados pessoais do aluno, sem sua
identificacdo, para que os resultados fossem mais efetivos.

4 RESULTADOS

O questionario formulado para a pesquisa de campo, foi aplicado com 49 alunos
no total, sendo 22 alunos de uma escola denominada a escola “A”, e 27 de outra escola
denominada “B”, ambas escolas publicas. As questdes objetivas, sdo de conhecimento

das questdes historicas e culturais da cultura afro-brasileira. As utilizadas foram:

8Tipo de escala, criada pelo psicélogo norte-americano Rensis Likert, de resposta psicométrica usada em
guestionarios. Os participantes especificam seu nivel de concordancia com uma afirmacéo.
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2) Qual tradicéo africana foi desenvolvida para ser uma defesa pessoal?
(a) Karaté.

1) O que sao “cotas raciais”?

(a) E uma porcentagem de vagas reservadas em instituicdes publicas ou particulares, para as pessoas
que estudaram somente em escola publica em toda sua vida escolar.

(b) E uma porcentagem de vagas reservadas em instituicGes pablicas ou particulares para as pessoas
que recebem uma renda de até 3 (trés) salarios minimos.

(c) E uma porcentagem de vagas reservadas em instituices publicas e particulares para pessoas negras,
pardas ou indigenas.

(d) E uma porcentagem de vagas reservadas em instituicdes publicas e particulares, para pessoas que
vieram de outro pais (estrangeiros).

P/ T TauUt;, JUAAUTUTIC © [ITartos

(c) Castanhola, viola e trompete.

(d) Berimbau, atabaque e agog®.

5) Quais tipos de brincadeiras, de origem africana, fazem parte das brincadeiras de hoje?
(a) Pegue o bastéo.

(b) Pega-pega.

(c) Passar anel.

(d) Amarelinha.

6). Qual a religido predominante da cultura afro-brasileira?

(a) Catdlica.

(b) Evangélica.

(c) Umbanda.

(d) Espirita.

7). Qual o estilo musical que estéa relacionado a cultural afro-brasileira?
(a) Sertanejo.

(b) Samba.

(c) Funk.

M.P.B (Musica Popular Brasileira).

8). Qual foi um dos grandes nomes da resisténcia contra a escraviddo, na historia
brasileira?
(a) Martin Luther King Jr.

(b) Nelson Mandela.
(c) Machado de Assis.
(d) Zumbi dos Palmares.
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Na escola “A”, o rendimento dos alunos sobre os conhecimentos gerais da
cultura afro-brasileira, foi menor, onde de todos os 22 alunos, apenas 5 acertaram a
primeira questdo, 5 acertaram a segunda, 4 acertaram a terceira, 6 acertaram a quarta,
nenhum deles acertaram a quinta, 5 acertaram a sexta (onde 1 aluno n&o respondeu), 6
acertaram a sétima e 7 acertaram a oitava. Isso demonstra um numero significativamente
baixo, comparado ao numero total de alunos, o que poderia ter um resultado melhor, se o
ensino da cultura afro-brasileira e suas herancas culturais historicamente construidas no
Brasil, fossem devidamente exploradas e debatidas em sala. Tanto para os acertos, quanto
para 0s erros, apontamos que ha uma margem de erro, podendo coincidir com possiveis
“chutes” dos alunos para as respostas.

Na escola “B”, do total de 27 alunos, 10 acertaram a primeira questdo, 23
acertaram a segunda, 4 acertaram a terceira, 26 acertaram a quarta, 7 acertaram a quinta,
12 acertaram a sexta, 3 acertaram a sétima e 13 acertaram a oitava. Um dos alunos deixou
de responder 3 questfes de seu questionario. As duas questdes com maior numero de
acertos, sao referentes aos instrumentos e a pratica de defesa pessoal muito conhecida no
Brasil, a capoeira. Fica claro que os conhecimentos especificos sobre o tema que tiveram
resultados positivos entre os alunos, sdo casos isolados.

O quadro de escala Likert (1932), como esta apresentado a baixo, esta
organizado a modo de ver a quantidade de alunos, dentre todos os 49, que responderam
de forma pessoal e com a intensidade que julgasse necessario para cada afirmacao.

CONCORDO DISCORDO
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O numero dentro de cada quadro, corresponde ao nimero total de alunos, das
duas escolas em relacdo as suas respectivas respostas. Pode-se dizer que uma parte
consideravel dos alunos destaca a importancia do estudo da historia e cultura afro-
brasileira nas escolas (aproximadamente 61%). Porém alguns se mostram despreparados
em relacdo a questdes sociais, raciais e referentes a problemas que s&o encontrados na
sociedade, como por exemplo no reconhecimento dos julgamentos ainda presentes em
relacdo a cor ou raca de alguém, onde pouco mais de 30% dos alunos discorda que esses
problemas ainda existam. Muitos se dividem quanto a questdo da heranca cultural
presente em nosso pais, ou mesmo sobre o racismo ainda enraizado e disfarcado em
algumas situacoes. Esse despreparo é decorrente da falta de problematizacao de assuntos
como o racismo, preconceito, desigualdade social e o contexto historico do negro na

Africa, no Brasil e no mundo.
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Em relacdo ao Projeto Politico Pedagdgico das duas escolas abordadas nessa
pesquisa, a escola “A” possui uma abordagem geral sobre o tema da cultura Afro-
brasileira, ndo detalhando o que deve ser trabalhado ou mesmo os anos especificos a
serem desenvolvidos. Em sua descricéo esta previsto que os alunos atendidos com base
nesse tema sdo do 2° ao 5° ano, e 0 objetivo € resgatar as contribui¢bes africanas e
indigenas nas areas: social, econdmica e politica da historia do Brasil. Na escola “B”, a
especificidade do tema e sua abordagem é mais clara, sendo este presente no 5° ano e
contendo o conteudo a ser abordado e as habilidades a serem desenvolvidas, além de
orientacdes sobre questdes sociais. Nesta instituicdo o conteudo se refere aos Africanos e
suas origens, abordando também temas como: escraviddo. As competéncias previstas se
baseiam em: Reconhecer e valorizar a heranca dos povos indigenas e africanos na
populacéo brasileira, bem como sua formagéo cultural; reconhece também o repadio que
se deve demonstrar em relacdo a acdes preconceituosas e de racismo, respeitando as
diferencas e reconhecendo-as como um problema socioecondmico entre brancos e negros
no Brasil. Além do mais, aborda temas como a ma distribuicdo de renda e imigracéo.

A escola “B”, no qual demonstrou maior €xito (mesmo que nio tao positivo) no
questionario e escala aplicados com os alunos, se mostra mais preparada e com uma
abordagem mais significativa em relacdo ao tema principal da pesquisa; enquanto a escola
“A”, que obteve um resultado inferior a esta, mostra um Projeto Politico Pedagdgico
menos explicito ao abordar o contetido sobre a cultura Afro-brasileira. A contextualizacéo
¢ a parte mais importante para a conscientizacdo dos alunos como cidadaos, onde
compreender a histdria é crucial para ndo cometer os mesmos erros do passado e reforcar
0s que sdo cometidos no presente. Podemos notar a falta de conhecimento da parte dos
alunos sobre as dificuldades de ascensdo do negro na sociedade, seja no mercado e
trabalho ou nos estudos. Sobre a questdo dos preconceitos ainda cometidos contra 0s
negros, as opinides ficaram divididas, mesmo que o maior namero seja pelo
reconhecimento da ocorréncia desses atos.

Conclui-se desse resultado que, o problema inicialmente apontado, observado e
registrado por meio da pesquisa de campo, se faz veridico e presente no ensino brasileiro.
O ndo cumprimento da obrigatoriedade das diretrizes que estabelecem o estudo dessa
cultura, ou até mesmo o despreparo educacional para construir esse conhecimento com o
aluno, s6 demonstram que assuntos necessarios para a formacdo pessoal ndo sdo

discutidos, estereodtipos sdo reforcados, e o eurocentrismo curricular ainda continua
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presente. Outras culturas sdo mais valorizadas do que a de nosso pais, e a contribui¢do do
negro para a histéria mundial é comprimida em fatos pontuais e pouco explorados.
Mesmo que em algumas questdes os alunos consigam obter éxito em suas respostas, ainda
é um resultado minimo comparado a todas as outras questdes colocadas, com informacdes

béasicas que deveriam fazer parte do conhecimento desse aluno.

CONSIDERACOES FINAIS

Iniciamos essa pesquisa com o objetivo de verificar e constatar a falta do contato
com o conhecimento sobre a cultura afro-brasileira, em relagdo aos alunos dos anos finais
do Ensino Fundamental I, no ensino de Geografia. Conforme previsto na nova Base
Nacional Comum Curricular (BNCC, 2018), é exigido a inclusdo do ensino da historia e
cultura da Africa e afro-brasileira nos curriculos escolares, plblicos e privados; assim
como também a Lei n° 11.645/08, que reforca essa obrigatoriedade. Conforme consta no
corpo deste artigo, o assunto é de grande importancia para todos, colaborando para a
desconstrucédo de estereotipos raciais e melhorando nosso conhecimento sobre tal cultura.

Para alguns autores, como Santos (2016) “ao lado da incipiéncia dos cursos de
capacitacdo do magistério, medidas basicas como a criacdo de disciplinas com foco na
Africa e no temético afrodescendente, integrando a grade disciplinar das universidades,
assim como a mudanga dos curriculos ndo tem observado progresso real”. Esta pratica
deve ser introduzida aos docentes para que possam construir esse conhecimento com 0s
alunos, revertendo assim a construcao de possiveis preconceitos e discriminagoes.

Por meio da pesquisa de campo, foi possivel verificar que o contato com a
cultura afro-brasileira ndo se faz presente na condi¢cdo necessaria que deveria mostrar-se,
devido ao desconhecimento de alguns alunos sobre questfes e definicbes de origem
africana, assim como a desconsideracdo da importancia de algumas questdes raciais e
historicas. A falta de contato dos alunos com esse conhecimento mostra-se como um
resultado da pouca relevancia que se da ao tema quando abordado no Projeto Politico
Pedagogico escolar.

Pode-se concluir que o conteudo obrigatorio sobre questdes étnico-raciais e
afro-brasileiros ndo estd sendo trabalhado com sua devida importancia nos curriculos
escolares, deixando assim de atender as normas, diretrizes e bases da legislacao brasileira.
Constatar a defasagem de contetidos necessarios, como a historia e cultura afro-brasileira,
no sistema educacional do pais, € apenas o primeiro passo para a reflexdo e analise dessa

situacdo. E necessario a investigacio e constatacio de vertentes como essa, para que haja
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a conscientizacdo sobre a importancia de cumprir, de forma efetiva, os objetivos

educacionais de forma democratica em relagdo aos contetidos curriculares obrigatorios.
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CONSUMO INFANTIL: POR QUE A MIDIA INFLUENCIA
TANTO?

Marlane Ramos de Brito?
Tatiane Cristina da Silva?

Maria Aparecida Belitane Fermiano®

RESUMO

Com o passar do tempo criancas, cada vez mais, tém contato com as midias. O mercado, por sua
vez, abocanhou esta oportunidade que gera uma seducdo quase hipnética ao consumo quando
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aborda diretamente a crianga, falando a sua linguagem. Desta forma, as criancas séo seduzidas e
passam a desejar 0s objetos que estdo sendo colocados como necessarios para serem felizes e
aceitas. Com 0 avanco das tecnologias e o seu facil acesso, a persuasdo da publicidade para o
consumo atinge tanto de criancas quanto adultos, além de ter triplicado na Gltima década. As
criancas sdo um alvo facil dos anuncios publicitarios, temos uma vasta forma de publicidade
encaixada em varios eixos diferentes que invadem facilmente o convivio e a realidade delas.
Assim, o marketing vé as criangas como potenciais consumidores de todos os tipos de produtos,
com dinheiro proprio para gastar com desejos e necessidades satisfeitas pela familia,
influenciando os gastos dos pais e sendo futuras consumidoras que proporcionardo uma vasta teia
de consumo. Essa pesquisa contou com a participacdo de 30 criangas entre 8 e 10 anos,
respondendo a um questionario de 20 questdes. Os resultados demonstraram que criangas sdo
influenciadas a consumir e por sua vez influenciam os pais ao consumo.

Palavras-chave: consumo; midia; marketing; criangas.

ABSTRACT

As time goes by, children, more and more, have contact with the media. The market, in turn, is
an opportunity that has an almost hypnotic production when addressing directly to a child,
speaking its language. In this way, children are seduced and pass on their desires that are being
imported to be happy and accepted. With the push of technology and its easy access, consumer
persuasion is aimed at both adults and the future of the tripling in the last decade. Since children
are an easy calendar to edit publicly, we have a wide variety of advertising in several different
ways that make it unfeasible and their reality. Thus, marketing sees children as potential
consumers of all types of products, with their own consumption of money and demand satisfied
by the family, influencing the expenses of parents and future consumer companies that provide a
large amount of consumption. This research had the participation of 30 women between 8 and 10
years, responding to a questionnaire of 20 questions. The results showed that children are

influenced by consumption and in turn influence parents to consume.

Keywords: consumption; media; marketing; children.

INTRODUCAO

Hoje em dia existem equipes que investem pesado em marketing infantil com intuito de
fidelizar as criancas cada vez mais cedo, comecando seu “treinamento” para compras. Ao

analisarmos esta situacéo e associarmos a falta de tempo dos responsaveis dessas criangas, além
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da correria do dia a dia, percebemos que o0s pais suprem sua auséncia comprando o que as crian¢as
pedem. Devemos também considerar que, desde muito cedo, o marketing exerce grande influéncia
nos pequenos. Neste cenario, comprar tudo que a crianga deseja serve para suprir a falta de tempo,

néo gerar stress, discussoes.

As propagandas vém cada vez com mais forca em seus métodos, uso de animacdes, efeitos
especiais, atores mirins, excesso de cores e uso de personagens infantis. Ha4 também propagandas
escondidas em desenhos, videos, filmes, que fazem brilhar os olhos e desejar produtos. A
publicidade também apresenta um mundo irreal, sdo apresentadas pessoas totalmente felizes com
algum tipo de objeto seja eletrénico ou ndo, roupas, brinquedos, celulares, sugerindo um cenario
cuja mensagem € de que ndo é possivel ser feliz sem tais objetos. As criangas, geralmente, ndo
possuem uma supervisao do que estd sendo assistido, muito pelo contréario sdo os préprios pais

que incentivam isso como modo de distragéo.

Analisaremos aqui entdo como ¢é feita esta persuasdo da midia através da midia sobre as
criangas e poder de convencimento destas criancas sobre seus responsaveis, através de pesquisa
qualitativa. Analisar como estdo vivendo as criangas de hoje em dia; como s&o influenciadas pela
midia; qual o reflexo que este tipo de manipulacdo tem dentro de suas casas, escola e do seu

futuro.

Segundo Montigneaux, (2003), a sociedade dedica hoje uma importancia cada vez maior
aos bens materiais, diariamente ela atrai as atengdes, consegue regalias e estimula interesses. As
empresas, por sua vez, ja entenderam o valor de se desenvolver produtos e servigos voltados para
as criancas e seu poder de consumo sobre os pais. Propagandas de diferentes formas entram a
cada dia no mercado aumentando o ciclo de consumo e sua importancia, a Gnica certeza com que

a sociedade atual se depara é que ndo ha mais espaco para saberes e conhecimentos absolutos.

Escolhemos este tema, pois é algo que reflete nos dias atuais em todos os lares, ndo
importando a classe social, pois as familias estdo sendo muito influenciadas pelas midias e, ainda,
ndo foi dada a devida importancia ao tema. Sabe-se que o consumo infantil tem vérias
consequéncias que vai da obesidade infantil, erotizagdo precoce, violéncia, delinquéncia,
alcoolismo até o estresse familiar, como as criangas ainda ndo tem experiéncia para discernir o
real do imaginario, elas acreditam com maior facilidade em tudo que ouvem ou veem. Cabe,
entdo, ao poder publico, sociedade e a n6s, os mais velhos, estarmos atentos a programacao que
as criancas tém acesso diariamente e estabelecer regras e limite de tempo, além de supervisionar
o0 conteudo, estimulando o ambiente escolar a desenvolver agdes para conscientizar as criangas
para lidarem com as influéncias que a rodeiam, além de cobrar dos 6rgdos publicos, leis que
protejam as criangas (ALANA, 2015).
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2 CONSUMO INFANTIL

Os pais acreditam que se comprarem tudo o que seus filhos pedem eles serdo mais felizes,
e compensarao a auséncia da presenca deles no dia a dia das criangas, esse é o0 drama de muitos
pais e mdes que trabalham incansavelmente para dar o melhor para os filhos que, nunca parecem
estar satisfeitos, um dos motivos para isso é a quantidade abusiva de publicidade que as criangas
veem todos os dias na TV, na internet, em revistas e em diversos outros lugares. A forma atraente
dessas propagandas convence as criangas a desejarem coisas que, muitas vezes, nem necessitam.
Por estarem em uma fase de descobertas, elas acabam acreditando que precisam de determinado
objeto para ser felizes. Mas, como 0s objetos ndo substituem o carinho e a atengdo que querem
receber dos pais, logo séo deixados de lado, e comegam a pedir outros, sendo assim, 0s pais e até
mesmo as proprias criangas precisam de orientacéo referente ao consumo, devemos pensar se €

necessario comprar aquele objeto.

O objetivo é revelar que criangas ainda ndo sabem controlar o que querem e sao
facilmente enganadas pelas propagandas que estdo presentes em todo lugar. Entdo, acreditam
mesmo que a roupa de marca vai deixa-las parecidas com um personagem ou que um celular caro
fara com que elas sejam aceitas pelos amigos. E por isso insistem para conseguir o que pedem. E
preciso ajuda-las a entender que ndo pode se ter tudo, e que o dinheiro ndo vem do céu. Assim,
ndo sofrerdo tanto e terdo mais facilidade para aceitar as frustracGes da vida, é preciso enfatizar a
necessidade de consumir com consciéncia, levando em consideragdo as necessidades reais € a
classe social das familias, para que os pais ndao se endividem para manter os desejos dos filhos,

sem que seja realmente necessario.

Para um aumento de mercado e consumo as marcas langam produtos da moda, o que antes
era s6 um objeto de necessidade passou a ser um objeto também de desejo e status. A mudanca
constante da moda provoca uma troca constante e aquecimento do mercado. Por isso, a variedade
nunca foi tdo grande e a busca incessante por langcamentos e tendéncias em brinquedos, roupas,

ténis, produtos tecnologicos e afins.

Ao que observamos a elevacdo no processo de consumo tem a ver também com a imagem
de que consumindo determinados produtos o consumidor tera existéncia social satisfatéria e uma
maior felicidade. Os celulares, por exemplo, quanto mais modernos, de marcas famosas mostram
um poder aquisitivo mais alto e um padréo de vida melhor. Marcas como Iphone, por exemplo,

por mais que custe o valor de um automovel popular usado, sdo alvos de desejo e, podem mudar

56



0 status social. Neste mundo de consumo exacerbado até produtos simples como uma chupeta

podem virar artigo de luxo custando mais de duzentos reais, cravejadas de cristais Swarovski.

N&o que o consumo seja de toda conotacdo ruim, mas sem um olhar critico se torna sim
vildo, em suma importancia ele nos oferece qualidade de vida, cultura, desenvolvimento pessoal,
lazer, entre outras coisas desde que feito com consciéncia, de forma que 0 mercado permaneca
estavel e que as pessoas estejam satisfeitas com o que possuem sem dividas e trilhdes de parcelas

nunca pagas.

Em nossa concepcao discutir abertamente com as criancas sobre o que podem ou nédo
comprar e o porqué da decisdo, abrindo espaco para o dialogo, € uma maneira de educé-las e
preparé-las para fazerem suas proprias escolhas. Sdo os “combinados” que as criangas tendem a
entender, respeitar e até gostar, por incrivel que pareca. No futuro, elas vao até mesmo agradecer,

aprender o valor do dinheiro e por assim saberem consumir de maneira equilibrada.
Publicidade imprépria

Com essas e outras justificativas, no inicio de 2014, o Conanda, 6rgdo vinculado a
Secretaria dos Direitos Humanos da Presidéncia da Republica aprovou a Resolucdo 163/2014, “a

pratica do direcionamento de publicidade e comunicagdo mercadoldgica a crianga com a intencao
de persuadi-la para o consumo de qualquer produto ou servigo é abusiva e, portanto, ilegal”. Esta
resolucdo torna ilegal o direcionamento de qualquer tipo de publicidade para criangas, como
banners, comerciais de TV, spots de réadios, anincios impressos, merchandising, acdes em shows

e em pontos de venda.

Segundo o jornal Estaddo a acdo do Conanda visa coibir 0s impactos sociais e emocionais
do consumismo infantil. Mas quais sdo esses impactos? Segundo especialistas o poder da midia
de influenciar € capaz de provocar consequéncias na organizacdo da sociedade, traz impactos
sociais, altera a percepcdo social e sua construcdo. Ou seja, as experiéncias trazidas por ela
influenciam, de forma decisiva, a formacdo das relagBes sociais e a maneira como o individuo
estabelece sua conduta na sociedade. Estes estimulos comportamentais ao extremo aumentam

deliberadamente as mazelas sociais cronicas.

3. METODOLOGIA

Amostra e instrumento

A pesquisa foi realizada com 30 criangas entre 8 e 10 anos, porque manifestam suas

opinides com mais clareza do que criangas mais novas. Foi aplicado um questionario com 20
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perguntas. As perguntas sdo sobre consumo; o que veem na midia; tempo que passam com 0s
pais; desejos de consumo e realizacdo destes desejos. As perguntas sdo fechadas, apresentando

como alternativa “sim” ou “ndo”.

A pesquisa é importante para viabilizar a relacdo entre hipdtese e a realidade vivida, além
de ser uma experiéncia rica em conhecimento ao tema. O saber hipotético junto com uma pesquisa

exploratdria nos traz um maior conhecimento. E possivel viabilizar uma maior visio do contetdo.
Justificativa

Tentar entender como estéo vivendo as criangas hoje em dia, como sdo influenciadas pela
midia, se ha influéncia de suas vontades dentro de casa, observar 0s pais e 0 seu comportamento
quando estdo com a crianga, saber quais so as brincadeiras e como passam os momentos de lazer,
se conversam ou fazem alguma atividade juntos ou apenas jogam no computador ou celular e

assistem televisdo.
Objetivos

Esta pesquisa tem os seguintes objetivos:

- Investigar e analisar algumas situacbes de convivio entre as familias que envolvam

consumo, tempo juntos e com equipamentos eletrénicos.
- Observar as atividades de lazer as quais as criangas realizam em casa.
- Verificar como os pais agem quando estdo em casa com seus filhos.
- Alertar como a crianga esta sendo influenciada pela midia.

- Conscientizar familias e demais pessoas para trabalharem com consumo consciente com

as criangas.

Apresentacao dos dados e analise de resultados

PERGUNTAS % SIM %
NAO
01 | Vocé ganha tudo o que pede para seus pais? 60% 40%
02 | Vocé vai junto com seus pais ao supermercado? 67% 33%
03 | Quando seus pais vdo ao supermercado, vocé ajuda escolher |  40% 60%
0 que v&@o comprar?
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04 | Quando vocé assiste a programas na TV ou Internet vocé | 83% 17%
pede para seus pais comprarem?
05 | E eles compram? 57% 43%
06 | Vocé ganha tudo que pede para seus pais? 63% 37%
07 | Vocé brinca na rua ou em algum parque? 37% 63%
08 | Vocé tem tablet? 57% 43%
09 | Computador? 80% 20%
10 | Celular? 80% 20%
11 | Seus pais trabalham fora? 23% 7%
12 | Eles brincam com vocé? 47% 53%
13 | Voce fica triste quando um (a) colega ganha um brinquedoe | 93% 7%
VOocé ndo?
14 | Quando seus pais estdo em casa eles ficam no celular? 7% 23%
15 | Vocé acha que a felicidade depende dos bens materiais que | 47% 53%
vocé tem?
16 | Vocé acha que seria mais feliz se pudesse ficar assistindo o | 93% 7%
dia todo na Internet e TV?
17 | Vocé gosta de ir a escola? 27% 73%
18 | Vocé acha importante estudar todos os dias? 50% 50%
19 | Seus pais te ajudam a fazer as tarefas de casa? 20% 80%
20 | Vocé gosta de ler livros? 13% 87%

As criancas forneceram as seguintes informagdes para a pesquisa:

Fonte: As autoras.

01 - 60% delas ganham tudo que pedem dos pais.

02 - 67% vao as comprar junto com seus pais.

03 - 40% tém influéncia sobre as compras.

04 — 83% admitem querer os produtos vistos nas propagandas.
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05 - 57% delas ganham quando pedem o que aparece na TV.
06 — 63% ganha tudo o que pede.

07 — 63% ndo tém acesso a brincadeiras fora de casa. Apenas 37% tem essa possibilidade.
Chamamos a atencdo de que pode haver correlagcdo entre esse percentual e os 63% de criancas
gue ganham tudo o que pedem a seus pais, ou seja, dependendo do que ganham, podem estar

sendo incentivadas a ficar mais tempo dentro de casa.
08 — 57% possui tablet

09 e 10 - Um dado revelador e, até mesmo, assustador é que 80% tém acesso ao computador
e ao celular, lembrando que a pesquisa foi feita com criangas de 8 a 10 anos, assim sendo, parece
uma idade muito precoce para este tipo de acesso.

11 — Em relacdo a questdo sobre “seus pais trabalham fora? ”, provavelmente, ficou um
pouco confusa para elas. Deveriamos ter distinguido entre pai e mae. A resposta foi de 77% para

ndo e 23% por cento para sim.
12 — 47% dos pais tem tempo para brincar e 53% néo.
13 — 93% disseram ficar tristes quando um colega ganha determinado objeto e ela néo.

14 — 77% disseram que os pais ficam no celular quando estdo em casa. Deduzimos que,
possivelmente, além da falta de tempo por causa do trabalho, ha também o mal habito de uso

intenso de tecnologia dentro de casa.

15 - 47% definem felicidade como ganhar coisas e sobre 0s objetos que possuem, dado que

assusta, pois esta muito a metade da amostra.

16 — 93% disseram que seriam mais felizes se pudessem ficar em casa assistindo seus

programas.

17 e 18 - Apenas 27% dizem gostar de ir a escola. Com essa resposta e a anterior, podemos
observar falta de interesse sobre a busca de conhecimento dessas criancas. 53% ainda acredita ser

importante o estudo.
19 - 80% responderam que seus pais ndo ajudam na atividade de casa.

20 — 87% ndo gostam de ler.

CONSIDERACOES FINAIS
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Apos a realizacdo da pesquisa, verificamos que a midia e a publicidade trabalham juntas
com o interesse de aumentar o consumo da sociedade, sendo assim, ndo se importando a idade ou
a pessoa em questdo. Nesse sentido, a midia acaba desenvolvendo na cultura humana a
necessidade de ter, pois exerce grande influéncia na vida do homem e transforma os valores

humanaos.

Nesse sentido, reconhece-se que a preocupacao das empresas e anunciantes esta no
crescimento do mercado e no aumento dos lucros, por isso é cada vez maior o investimento na
criacdo de novos modos de propagandas para atingir o publico. O meio mais utilizado pelas
empresas € a televisdo, acessivel a todos, que tem todo o contetdo pronto, com imagens modernas

e sedutoras, com um forte apelo emocional outros tipos de midia também estéo sendo explorados.

Diante dessas informacdes, percebe-se que as criangas estdo cada vez mais expostas e a
necessidade de consumir o que veem, aumenta. Os pais trabalham muito para dar uma vida melhor
para os filhos. Porém, ndo percebem gue a falta deles esta sendo substituida pela televisédo, celular
e computador, que podem manipular e influenciar o seu filho a uma vida de consumo, pois a
publicidade direcionada ao publico infantil ndo se preocupa com o bem-estar e com estas criangas

serdo educadas.

Defendemos que devemos ter acesso a uma educacdo que auxilie a formacéo de um
consumidor consciente. Poderemos, entdo, garantir uma formacdo humana, mostrando ao aluno
como dar sentido as informacdes expostas pela midia fazendo um cidaddo critico, criativo,

pensante e que pode transformar a sociedade, partindo de hipoteses.

Sendo assim, nos, professores devemos agir como conciliadores, ndo impondo conceitos

e sim preparar o aluno para ser cidadéo.
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HISTORIA DO CONTADOR DE HISTORIAS

Adrielle Stephanny Garcia do Nascimento!
Aniele Gouvéa Baptista?
Maria Belintane Fermiano®

RESUMO

Todos nds temos um pouco de contador de historia dentro de noés. As historias sdo
contadas no cotidiano de forma simples as familias, entre amigos e casais, as criancas.
Sendo assim, o presente artigo tem por finalidade de apresentar a contacdo de historia na
percepcao do contador. A nossa metodologia foi a de pesquisa bibliogréafica e entrevista
com 6 contadoras de historias, que relataram suas experiéncias e a importancia na sua
formacao profissional. Ja ndo é de hoje que a contacdo de histdria esta presente na nossa
vida. H& muitos séculos atrds os homens nos tempos das cavernas ja desenhavam suas
histérias nas paredes das cavernas, para se comunicar. A leitura e a escrita foram se
modificando a partir dos anos, simbolos, imagens, folhas, até chegar nos livros,
videocassete, TV entre outros. Os livros sdo grandes instrumentos de leitura inventados e
utilizados muito até hoje. Percebemos que os contadores de histdria exercem essa
profissdo por opcdo, para serem professores melhores, por sabedoria e porque acreditam
gue ao se contar historias, demonstramos afeto para alguém.

Palavras-chave: contador de historia; contagdo de historia, livros e contadores.

ABSTRACT

The purpose of this article is to account for history in the accountant's perception. Our
Methodology was to use the book, articles, and story searches that helped us work by
relating their experiences to it."We have a little storyteller inside us, in an act of our day
to day we are counting a little of our or someone's, for a friend, wife (husband), neighbor
and etc. Story telling is present in the our life. The caves were already drawn in their caves
to communicate, as was also done in ancient Egypt. And so the writing and the writing
were from the years, symbols, images, leaves, until arriving in the books, VCR, TV
among others. Books are great reading instruments invented and used today to do research
on how to use the meters.

They do not tell stories simply because of knowledge or wisdom, but also because of the
affection we have for someone.
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Keys-word: Storytelling in the accountant's perception. The storyteller in history.
Counters and their methods.

1. Introdugéo

Ler e ouvir uma historia esta relacionado a sentir prazeres. Encantamos e somos
encantados por inimeros distantes lugares, figuras fantasticas, personagens apaixonantes
e um sem namero de detalhes que nos ligam, afetivamente, a historia. No ato de contar
historias compartilhamos todos os tipos de sentimentos e assim nos aproximamos.

Tivemos a chance de sermos sensibilizadas por essa magia que € ouvir e contar
historias. Uma contadora de histdrias nos proporcionou uma palestra sobre um projeto de
contacdo de histéria em uma escola. Ela era também a coordenadora pedagdgica da escola
e, com muita harmonia, desenvolveu um belissimo trabalho. O projeto que foi
desenvolvido por professores e toda a administracdo escolar se iniciou com a ideia de
uma professora que queria trabalhar com a familia e abordar as vovés que sempre foram
e sdo contadoras de causos, lendas, historias, ao longo de nossa vida. Nesta palestra, esta
professora leu o livro “A colcha de Retalhos”, de Conceil C. da Silva. A historia é de

Felipe, um garotinho que, nos finais de semana, vai a casa da vovo se deliciar com as
guloseimas por ela preparada e ouvir suas historias contadas com muita alegria,
criatividade e amor. Certo dia, Felipe chegou a casa da vovo e |4 estava ela, sentada em
sua cadeira, emfrente a maquina de costura, com um  monte
de retalhos. Disse-lhe que havia juntado pedacos de pano de costura ao longo do tempo
e, naquele momento, iria aproveita-los para fazer uma colcha de retalhos. O menino pediu
para ajuda-la e passou a separar 0s pedacos, por tipo de estampa. Em um determinado
momento, ele identificou um retalho como sendo de um pijama que ela havia feito para
ele. No mesmo instante, ambos passaram a lembrar aquelas férias! Ah! Que
boas lembrancas! Em seguida, identificaram um tecido de uma camisa que ela havia feito
para o pai de Felipe e outro de um vestido da mée de Felipe. Assim por diante, foram
recordando 0s momentos. Felipe

observava gque a vovo, em alguns deles, suspirava e perguntou-lhe porque parecia que ela,
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as vezes, ficava triste. Ela, entao, tentou explicar que ndo era tristeza e sim “saudade”. O
menino ndo entendeu o significado da palavra, entdo, a vovo lhe disse que com o
tempo entenderia. Passaram alguns dias, Felipe nem se lembrava mais daquela colcha de
retalhos. Num belo dia, qual ndo foi a surpresa ao chegar em casa e se deparar com aquela
colcha de retalhos sobre a sua cama. Debrucou sobre ela e passou algum tempo ali
pensando e lembrando, quando, em um dado momento, olhou para um pedaco de tecido
teve uma lembranga, suspirou e entendeu o sentido da palavra “saudade”. Pediu para sua
mde leva-lo a casa da sua avo. Chegando 14, ela havia preparado um delicioso bolo de
chocolate e ele confidenciou em seu ouvido que havia aprendido o significado da palavra
“saudade”.

Com essa histdria, a contadora explicou que as vovads dos alunos foram convidadas
para um evento na escola trabalhar com retalhos e fazer um artesanato chamado “fuxico”.
As vovos participaram também de um café. Nele foi destacado que elas fazem parte da
formacédo e da vida das criancas, principalmente com seu amor e sua sabedoria.

O projeto nos encantou, pois conseguiram trabalhar o tema “familia e as vovos”,
de uma forma muito carinhosa. Esse foi 0 motivo de n6s percebermos o quanto a contagéo
de historias € essencial para o trabalho do professor. Por isso, decidimos investigar a
respeito da formacdo do contador de historias e o que o levou a ser um profissional da

area.

2. O contador de histdrias na Historia

Ao contarmos histdrias, podemos relatar acontecimentos veridicos, mas também
lenda, mito, conto de fadas, fruto da cultura popular imaginaria. Neste momento, o
narrador necessita aproveitar o climax da histéria para aproveitar ao maximo a fantasia
do momento.

Antigamente, mas muito antigamente, ndo havia livros, jornais, muito menos
recursos tecnologicos. Vocés sabem como as pessoas obtinham conhecimento? Por meio
da linguagem oral, da sabedoria popular que era perpetuada pelas conversas entre
familiares e amigos e passada de geragéo em geracdo. Geralmente era a pessoa mais velha
e sabia do lugar que dominava o poder das palavras e da imaginac&o.

O contador de historia foi se constituindo nas pessoas que sentiam a necessidade
de transmitir as historias para 0s mais jovens e entre os adultos também. As experiéncias

gue se perpetuavam pela narrativa oral era diferentes contextos, alguns relacionados a
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realidade, as guerras, aos desastres da natureza, o que trazia muito medo. Outros eram do
cotidiano, anedotas, causos, para alegrar a vida. E ainda havia aqueles que faziam as
pessoas sonharem. O contador de historias ndo é um mero reprodutor de narrativas.
Atento a reacdo psicoldgica da plateia, ele pode improvisar e ampliar seus contos e
mobilizar o interesse das pessoas. O narrador domina as figuras de linguagem que servem
para magnetizar os ouvintes.

Tem-se conhecimento do narrador desde a antiguidade greco-romana. Os poetas
ambulantes com instrumentos contavam todos os tipos de historias, entretendo as pessoas
e, assim, ficava mais facil para memoriza-las. Os instrumentos utilizados quase sempre
eram de cordas. Um BARDO era uma pessoa que recitava as historias tristes e poemas
épicos, cantava histdrias do povo e acontecimentos.

Na Era Medieval as historias eram contadas nos castelos sombrios, nos povoados
rurais, em volta de fogueiras ou lareiras para criar uma atmosfera de magia. O
MENESTREL, surge nesse periodo era um némade e podia agregar outras fun¢ées como
palhaco, cantor, malabarista, acrobata, dramaturgo e poeta que relatava historias reais ou
imaginaveis em troca de algo. O TROVADOR substituiu 0 menestrel nas cortes e
entretinham as pessoas com as suas cantigas de amor e amigo.

Atualmente, observamos cursos de formacdo técnica para ser um contador de

historias. H4 uma demanda crescente desse profissional, especialmente nas escolas.

2.1 Mil e uma noites, tudo comeca com a historia do rei Shariar.

Dentre as milhares de historias que existem, acreditamos que a historia das Mil e
uma noites seja aquela que melhor retrata 0 magnetismo de um contador de historias.
Sherazade é uma das mais antigas contadoras de histéria e, literalmente, ela demonstra
que historias salvam vidas. Atualizando isso para os dias de hoje, podemos considerar
que o contador ¢ aquele que salva vidas da inércia criativa, “da falta de encontrar o que
realmente ha de humano em si” (SANTOS, 2009, p.96). Vamos conhecé-la.

Conta a lenda que, na antiga Pérsia, 0 Rei Shariar descobre que foi traido pela
esposa, que tinha um servo por amante. O rei, despeitado e enfurecido, matou os dois.
Depois, toma uma terrivel decisdo: todas as noites, casar-se-ia com uma nova mulher e,
na manha seguinte, ordenaria a sua execugéo, para nunca mais ser traido. Assim procede

ao longo de trés anos, causando medo e lamentacdes em todo o reino.
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Um dia, a filha mais velha do primeiro-ministro, a bela e astuta Sherazade, diz ao pai que
tem um plano para acabar com a barbaridade do rei. Todavia, para aplica-lo, necessita
casar-se com ele. Horrorizado, o pai tenta convencer a filha a desistir da ideia, mas
Sherazade estava decidida a acabar de vez com a maldigcdo que aterrorizava a cidade.

E assim acontece. Sherazade casa-se com o Rei.

Terminada a breve cerimonia nupcial, o rei conduziu a esposa a seus aposentos, mas,
antes de trancar a porta, ouviu uma ruidosa choradeira. “Oh, Majestade, deve ser minha
irmazinha, Duniazade”, explicou a noiva. “Ela esta chorando porque quer que eu lhe conte
uma histdria, como faco todas as noites. Ja que amanha estarei morta, peco-lhe, por favor,
que a deixe entrar para que eu a entretenha pela ultima vez! ”

Sem esperar resposta, a jovem abriu a porta, levou a irmé para dentro, instalou-a no tapete
e comecou: “Era uma vez um magico muito malvado...”. Furioso, Shariar se esfor¢ou ao
maximo para impedir a narrativa; resmungou, bufou, tossiu, porém, as duas irmas o
ignoraram. Vendo que de nada adiantava sua estratégia, ele ficou quieto e se p6s a ouvir
o relato de Sherazade, meio distraido no inicio, profundamente interessado apds alguns
instantes. A pequena Duniazade adormeceu, embalada pela voz suave da rainha. O
soberano permaneceu atento, visualizando mentalmente as cenas de aventura e romance
descritas pela esposa. De repente, no momento mais empolgante, Sherazade silenciou.
“Continue! ”, Shariar ordenou. “Mas o dia estd amanhecendo, Majestade! Ja ouco o
carrasco afiar a espada! ” “Ele que espere”, declarou o rei. Shariar se deitou e logo dormiu
profundamente. Despertou ao anoitecer e ordenou a esposa que concluisse o relato, mas
ndo se deu por satisfeito. “Conte-me outra! ”

Sherazade, com sua voz melodiosa, comegou a contar histdrias de aventuras de reis, de
viagens fantésticas de herdis e de mistérios. Contava uma histdria apds a outra, deixando
o0 Sultdo maravilhado.

Sem que Shariar percebesse, as horas passaram e o sol nasceu. Sherazade interrompeu
uma historia na melhor parte e disse:

- J4 é de manh&, meu senhor!

O rei, interessado na histéria, deixou Sherazade no palacio para mais uma noite.

E assim, Sherazade fez o mesmo naquela noite, contou-lhe mais histérias e deixou a
ultima por terminar. Sempre alegre, ora contava um drama, ora contava uma aventura, as

vezes um enigma, em outras, uma histéria real.
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Dessa forma, passaram-se dias, semanas, meses, anos. E coisas estranhas aconteceram.
Sherazade engordou e de repente recuperou Seu corpo esguio. Por duas vezes, ela
desapareceu durante varias noites, e retornou sem dar explicagdo. E o rei tampouco lhe
perguntou nada.

Certa manha, ela terminou uma historia ao surgir do sol e falou: “Agora nao tenho mais
nada para lhe contar. Vocé percebeu gque estamos casados ha exatamente mil e uma
noites? ” Um ruido lhe chamou a atencao e, ap6s uma breve pausa, ela prosseguiu; “Estao
batendo na porta! Deve ser o carrasco. Finalmente, vocé pode me mandar para a morte!”
Quem entrou nos aposentos reais foi, porém, Duniazade que, ao longo daqueles anos, se
transformara numa linda jovem. Trazia dois gémeos nos bracos e um bebé a
acompanhava, engatinhando. “Meu amado esposo, antes de ordenar minha execugdo,
vocé precisa conhecer meus filhos”, disse Sherazade. “Alias, nossos filhos. Pois desde
gue nos casamos, eu lhe dei trés vardes, mas voceé estava tdo encantado com as minhas
historias que nem percebeu nada...” SO entdo Shariar constatou que sua amargura
desaparecera. Olhando para as criangas, sentiu o0 amor lhe inundar o coragdo como um
raio de luz. Contemplando a esposa, descobriu que jamais poderia maté-la, pois ndo
conseguiria viver sem ela.

Assim, escreveu a seu irmao Ihe propondo que se casasse com Duniazade. O casamento
se realizou numa dupla cerimonia, pois Shariar esposou Sherazade pela segunda vez e 0s
dois reis reinaram felizes até 0 fim de seus dias.

http://www.miniweb.com.br/cantinho/infantil/38/estorias miniweb/1001 noites.html

Em uma narrativa, conta a historia de Sherazade com suas histérias e sua maneira
de como conta-las prendia a atencéo das pessoas inclusive do rei, e assim ela viu uma
forma de livrar o povo das maldades do rei por angustia de ter sido traido.

E € assim que todas as histdrias devem ser contadas, de uma forma prazerosa para
quem as ouve, transformar a imaginagdo dos ouvintes, despertando a aten¢do. Quem néo
gosta de ouvir uma boa historia ndo ¢ mesmo?

Em mundo onde vivemos com muita maldade ouvir ou contar uma historia nos
leva a enfrentar melhor a realidade.

Criangas mesmo néo sabendo ler, conseguem interagir com os livros. As imagens
proporcionam o primeiro momento de maravilha, ao folhear as paginas, elas percebem

que ai tem muitos segredos.
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Em todos os lugares do mundo existem pessoas que contam, escrevem e
reescrevem contos de fadas, fabulas, parlendas, mitologia mexendo com o imaginario. A
cultura popular de cada pais € um solo fértil de ideias para os autores.

Quem nunca quis, seja adulto ou crianca, ser um personagem de uma historia?

Os irmédos Grimm através de contadoras de histdrias descobriram a preciosidade
que € os contos de fadas. E assim também descobrimos os encantos dos livros através de
outras pessoas.

No Brasil, também tivemos famosos contadores de historia na literatura. Segundo
Santos (2009), o escritor Monteiro Lobato em uma de suas obras, “Sitio do Pica Pau
Amarelo”, colocou duas de suas personagens como contadoras em sua propria historia,
levando os leitores a perceberem que até personagens podem contar histérias com amor
e carinho a quem as ouve. Como Monteiro Lobato, outros autores também reconhecem a
importancia de contar uma histdria e Guimardes Rosa € uma delas. Podemos perceber que
mesmo depois de muito tempo passado os contos de fadas, folclore, historias populares

ainda estdo muito presentes e trazem prazer para quem as ouve.

Santos (2009) explica que

Um dos maiores de nossa literatura, € Dona Benta personagem das historias
infantis de Monteiro Lobato, a avé de Pedrinho e Narizinho. E doce e decidida,
e conduz os netos ao mundo do conhecimento por meio das histdrias, as quais
despertam neles o gosto da leitura, o prazer e a curiosidade, ingrediente
fundamental presente no processo de aprendizagem, ora, ou ndo admitiremos
que de um modo divertido Lobato também nos ensina. Dona Benta seria o
leitor maduro que ensina e aguca jovens leitores a se envolverem com os textos
lidos, pois a medida que & varios classicos das historias infantis e outras obras,
desperta a curiosidade dos leitores iniciantes e permite que esses comentem as
suas davidas, ensinando-os que ao lerem podem questionar o que estdo lendo
e aprender cada vez mais com tais questionamentos (SANTQOS, 2009, 97-98).

Santos (2009) destaca que, Monteiro Lobato, nos deu mais um presente quando

escreveu um livro que

Aborda mais especificamente o tema das historias orais elege uma segunda
personagem contadora de histéria. A culta Dona Benta cede seu lugar a tia
Anastécia, que representa a literatura do povo, a que é contada de pai para filho,
de boca em boca, no livro Histérias de tia Anastacia. Essas histdrias populares
(orais), fabulosamente apresentadas por Tia Anastacia, exercem tanto
encantamento como as classicas (SANTOS, 2009, p.98).

Outro autor destacado por Santos (2009, p.98) que também fez uso da contacao de
histérias em seus contos foi Guimardes Rosa que “consegue suscitar de maneira tao

peculiar a contag@o de “causos” nos sertdes de Minas Gerais que atingem o universal da
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Literatura, o universal do homem”. Dessa forma ¢ regatado “o processo da oralidade
popular por meio de seus contadores de “causos”, os quais contam o mesmo ao doutor,
personagem este que € a ligacdo entre o oral e a escrita, pois ele, o doutor, é quem registra
na norma o que disse o representante popular”.

O magnetismo das boas histérias ndo tem idade. Muitos sdo 0s autores que,
brilhantemente, conseguem criar uma magia intensa com seus leitores. Atualmente,
podemos lembrar dos inumeros fds que Harry Potter arrebanhou pelo mundo; Tolkein,
com Senhor dos Aneis; Martim e a Guerra dos Tronos e muitas belissimas historias.
Outras tantas historias circulam por ai, especialmente aquelas narradas pelas contadoras

de historias.

2.3 Os contadores e seus metodos

Contar histdrias seja ela oral ou escrita, como no caso de Varios escritores, exige
sensibilidade por parte de quem conta. Por isso, 0os contadores devem se colocar no lugar
das criancas ao contar uma historia, porque todo mundo tem uma crianca dentro de si.

Antes de tudo o contador precisa conhecer o livro e 0 autor que o escreveu. As
criangas se prendem a histéria quando o contador se utiliza uma roupa diferente para o
momento ou se fantasia como algum dos personagens, faz vozes diferentes para cada
personagem, canta uma mausica na introducdo da historia, chamando a atencdo dos
ouvintes. E importante escolher livros variados conforme faixa etaria dos ouvintes. Ter
um espaco agradavel, para que escutem com clareza a histéria. Fantoches e brinquedos
também é uma forma divertida, e saber se expressar de uma maneira correta (COELHO,
2015).

Ao dar inicio a uma histdria, primeiro conquiste o publico, depois invente, faca da
sua maneira. E se quiser mudar a histéria ndo tem problema, toda historia tem a sua
Versao.

O professor quando conta uma historia, ira perceber em cada crianga 0 medo que
ela traz em si e 0 modo é contado faz com que a crianca se sinta a vontade e despertara a

atencdo no seu desenvolvimento na escola (COELHO, 2015).
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Mesmo com todas as tecnologias o contador consegue deixar viva a nossa cultura,
pois assegura- se contar histérias com naturalidade e ainda ter sucesso em sua narrativa
(COELHO, 2015).

A leitura logo na infancia proporciona a ter um crescimento de conhecimento
quando chegar a fase adulta. O modo que o contador se expressa ao comecar uma histéria
cativa todo publico (COELHO, 2015).

Quando a escola investe na contacdo de histdria ela amplia a possibilidade de a
crianca se desenvolver melhor, pois uma forma de melhorar a aprendizagem vem pelas

historias.

3. A pesquisa

Desde criangas crescemos ouvindo as historias contadas pelos nossos avoés e pais. A
fantasia e a realidade sempre nos chamaram a atencao.
- Lembro que a maioria das historias contadas pelos meus parentes eram historias
assustadoras. Meus familiares se reuniam na casa da minha avo e contavam o que tinha
se passado com eles. Certo dia, relatando uma dessas histdrias, meu pai disse que ha
muitos anos atrds, namorava minha mae. Ela morava em um sitio distante da casa dele,
com plantacdo de milho. Um dia, quando ele estava indo embora, tarde da noite, viu um
senhor e uma carroga um pouco atras dele. Aquele senhor foi se aproximando e, meu pai,
apertando o passo. Quando o senhor chegou perto, meu pai olhou para trés e 0 senhor nao
estava mais la! Lembro que fiquei aterrorizada com aquilo. Meu pai disse que por ali
sempre tinha espiritos. (Adrielle S. G. do Nascimento)
- Uma das historias que eu lembro, de quando eu era crianga, era a minha avo que contava.
Era sobre o famoso homem do saco, que ia nas casas das criancas rebeldes que ndo
obedeciam seus pais e av0s. Minha avé dizia que ele passava de casa em casa para ver
quem era crianca que ndo tinha obedecido naquele dia. Para eu ser obediente, minha avo
me fazia ir até o portdo e, quando passava um homem, qualquer um na rua, ela sempre
dizia: - Olha la! Aquele € o homem que vai te pegar! E eu, como toda crianca inocente,
acreditava. Eu via aquele homem que, mesmo sem nenhum saco nas maos, ficava
morrendo de medo. (Aniele G. Baptista).
- Outro fato que me recordei, foi o do Bicho Papdo. Ele ficava em cima do telhado e
pegava criangas que nao dormiam. Me lembro que havia uns gatos que ficavam no telhado

de casa e isso me fazia acreditar ainda mais que era o Bicho Papéo que estava ali para me
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buscar. S&o histdrias que o0s antigos contavam, mas que me traz boas lembrancas. (Aniele
G. Baptista).

As histdrias fazem parte da vida das pessoas porque descrevem fatos importantes
que aconteceram. Quem nunca viveu uma histéria de amor, de sofrimento, de alegrias ou

de saudades?

Justificativa

Este artigo relata sobre a contacdo de histéria na percep¢do dos contadores
entrevistados e também, a partir do como vivenciamos a conta¢do em nossas vidas. Esse
¢ um tema pouco discutido sob a perspectiva daqueles que estao por ‘tras dos bastidores’
ao contarem historias.

O que nos levou a escolher esse tema foi compreender os beneficios que o
contador de histérias vé em sua profissdo e, futuramente, ser um contador, para que com
esse tipo de formacdo possamos nos aprimorar para o exercicio de nossa profissdo: ser
professoras. Com a construcdo desse artigo, tivemos de incentivo varias outras
experiéncias como as contadoras que entrevistamos.

Entendemos também que a contacdo pode incentivar a leitura para todas idades, e
mostrar que nao é somente no ato de ler que se mergulha numa historia, cultivar pequenos
habitos, como o de relatar o que se passa no seu dia-a-dia, ja representa contar uma
historia. Podemos dizer que seriam 0s causos que ocorreram conosco no cotidiano ou com
uma pessoa que esta proxima de nds. Outro aspecto importante é incentivar a conversa
entre as pessoas, criancas, familias. E transformar a capacidade de falar em desabafo,
expressar o que sente, trocar experiéncias.

Nosso trabalho estd baseado em vérias obras sobre contacdo de histdria e,

principalmente, em Santos (2009).

Metodologia

Para esse estudo realizamos pesquisa bibliografica e uma entrevista com 8
perguntas abertas aplicadas a 6 contadoras de histérias. Elas relataram o motivo pelo qual
resolveram fazer o curso; ha quanto tempo fez o curso; se trabalhou como contadora e se
ha vantagem na remuneracéo; o que encantou ou desencantou na contacao de historia; se

h& adaptacGes ao contar a historia de acordo com a faixa etaria do ouvinte; o que é preciso
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para contar bem uma histdria; que tipo de historia costuma contar; de que maneira as

historias podem ajudar no processo educativo.

Objetivos
O objetivo deste trabalho é:
- Descrever o trabalho do contador de histéria a partir de sua percepcao;
- Conhecer as historias de vida por traz do contador de historia;
- Demonstrar a importancia do contador de histérias para todas as idades;
- Valorizar o trabalho do contador e sua importancia para a aprendizagem;

- Demonstrar que a contacdo beneficia os ouvintes.

Andlise dos dados

As respostas das contadoras de histéria foram analisadas a partir do referencial
teorico estudado e transcritas a seguir. O que buscamos foi comparar pontos semelhantes
ou divergentes nas respostas sem utilizar qualquer juizo de valor uma vez que as
contadoras responderam a partir da sua experiéncia de vida e profissional. Encontramos
varias semelhancas com resultados obtidos por Santos (2009) em sua pesquisa com
contadores de historia.

Em relagdo a pergunta “sobre o motivo que influenciou a fazer o curso de
contadora de histéria”, percebemos que as 6 contadoras tinham por objetivo ampliar seu
conhecimento, trabalhar melhor com as criancas.

A contadora 5 respondeu - Resolvi fazer porque comecei a trabalhar, ainda
jovem na igreja, comecei a trabalhar com crianca, a pensei em fazer cursos para me
preparar, qualificar para fazer o melhor para as criancas. Ela e as demais
demonstram essa preocupacdo em melhor desempenhar seu trabalho.

Quanto ao “tempo que exercessem a profissdo de contadora”, encontramos
variadas experiéncias que vao desde 26, 15, 14, 10 anos e, duas contadoras com 1
ano. Ficamos surpresas com o fato de que 67% das contadoras terem mais de 10 anos
de experiéncia.

Em relagdo ao “trabalho como contadora e & remuneragdo”, observamos que
todas ja trabalharam como contadoras de histéria. 50% delas iniciou o exercicio da

profissdo como trabalho voluntario. Em decorréncia disto, receberam propostas

72



remuneradas, mas a fonte oficial de renda nao é essa. Somente 25% das respostas
consideram o valor da remuneracdo bom.

A questdo “o que fez com que vocé se encantasse ou desencantasse com a
contagdao”, 100% das contadoras relataram que o retorno que as criangas dao € o que
mais encanta, isso garante um retorno pessoal muito grande.

- O olhar de cada crianca, o retorno que recebemos daqueles que escutam é sempre
muito gratificante € compensador. Contadora 1.

- Quando acabamos de fazer o curso temos que fazer uma apresentacao, e por ser
nova eu era timida e meu pai foi assistir minha apresentacéo e ficou encantado por
eu ser timida e ter a atitude de contar e por ele ser contador também, e a historia que
eu contei faz parte da minha vida entdo consegui fazer uma boa apresentacéo,
quando eu conto historias eu conto com amor, e despertar algo nas criangas, um
sorriso, um brilho no olhar. Contadora 2.

- O encantamento pelas historias, vem de conseguir transformar pensamentos e
atitudes, pois as histdrias muito ensinam. Contadora 3.

- O que me fez encantar pelas historias foi como elas me ensinavam, como meus pais
me contavam a maneira me trazia leveza, gostava muito de conversar com o0s idosos
e ficava ouvindo as historias, e isso me encantava, como na igreja contar historias
para as criancas. Depois de 26 anos posso dizer que s6 fico mais encantada.
Contadora 5.

Em relagdo a pergunta “ao contar uma historia vocé faz adaptagdes de acordo
com a idade”, 90% das contadoras diz que sim e 10% ndo faz.

- Sim, dependendo a idade preciso realizar adaptagdes. Para criancas pequenas é preciso
cuidado com o tempo, se possivel inserir instrumentos que chamem a atencao e tornem o
momento mais significativo. Tudo vai depender da histéria e da abordagem, pois ha
histérias que também nado precisam ser adaptadas, pois ja possuem um tempo bom e sdo
musicalizadas por exemplo. Contadora 1.

- Ja fiz adaptacOes sim, principalmente para bebés, porque a concentracéo deles é menor,
e sempre utilizando tecidos, instrumentos musicais, para ndo se dispersam, mas
dificilmente faco adaptagdo para criancas que ja tenham passado de 1 ano. Contadora
2.

- As histdrias precisam ser adaptadas para cada idade, porque para vocé chamar o

publico para vocé tem que mudar suas estratégias. Contadora 5.
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- Na verdade néo, porque as historias sdo para criancas de 0 a 100 anos. Contadora 6.
“Para contar bem uma historia”, as contadoras disseram que € essencial contar
com o coracdo, ter amor pela contacéo e adicionar técnicas. A Contadora 2 relata nao
ser nada técnica, ser mais coragdo, acredita que vocé precisa se encontrar dentro de
vOCé, e saber que aquela historia pode mudar a vida daquela pessoa que vai escutar.
- Primeiramente é preciso amar as historias e as criancas, conhecer bem as historias,
pensar nos elementos que serdo utilizados (tecidos, fantoches, masicas, instrumentos) e
estar segura de si, s6 assim conseguird encantar ouvintes. Contadora 1.
- E preciso concentrac&o, desenvoltura, estudo prévio da histéria, leveza nos movimentos
e principalmente ser encantada pela arte de contar histdrias. Contadora 4.
- Desenvoltura, diccdo boa, voz audivel e principalmente amar o que faz. Contadora 6.
Quanto a pergunta sobre o tipo de histéria que costuma contar, 75% das
contadoras contam historias infantis, fabulas e 25% costumam contar historias com
principios e valores pessoais.
- Atualmente conto historias para bebés e criancas pequenas, historias infantis que fazem
parte da nossa literatura, gosto muito dos autores: Ana Maria Machado, Ruth Rocha,
Sylvia Orthof, Mary Franca entre outros. Contadora 1.
Na ultima pergunta sobre “como as historias podem ajudar no processo educativo
e ser uma boa alianga para a escola”, todas a contadoras relatam que a contagdo traz
beneficios em todos os ambientes, mais em relagdo a escola desperta na crianca o habito
de ler, desenvolvimento da linguagem da escrita, um universo de infinitas possibilidades.
- Contar historias para as criangas, na escola € um recurso muito importante desde a
mais tenra idade, ela contribui para o desenvolver nas criancas o habito e o prazer em
ler e ouvir historias, contribui para a memdria, para desenvolver a sequéncia temporal
dos fatos narrados, a oralidade, a escrita, além de possuir como conteudo principal o
afeto e estabelecer links com muitos outros contetidos, como por exemplo, respeito ao
proximo, diversidade, cores, alimentacéo, familia, separacéo, enfim... uma infinidade de
temas que podem ser abordados desde a Educacédo Infantil. Contadora 1.
- Do meu ponto de vista é muito importante essa alianca, principalmente para mim que
gosto dessa parte afetiva, porque como professora e contadora traz essa parte afetiva,
porgue mexe com o ludico com a fantasia da criancga, quando conto historias da minha

infancia vejo que eles se identificam e eles querem saber de vocé, acredito que a historia
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faz vocé se aproximar da crianca e se a gente aproxima e mais facil esse processo
educativo. Contadora 2.

- Em todos os ambientes as histdrias trazem beneficios. Porém, no ambiente escolar, vejo
como ferramenta fundamental, (Atencao/ Interpretacdo / Linguagem / Valores, enfim um
universo de possibilidades), pois em todas as historias conseguimos extrair assuntos
referentes a todas as matérias, temas transversais e etc... Contadora 3.

- As historias proporcionam o desenvolvimento da linguagem e da escrita. O professor
bem preparado para contar historias despertara em seus alunos além do aprendizado a

descoberta de emocGes que serdo lembradas para sempre. Contadora 4.

4. Consideragoes

Ler e escrever é essencial na vida de todas as pessoas, pois assim nos
comunicamos por cartas, mensagens no celular, em trabalhos durante nossa passagem na
escola, pode-se dizer que essa é uma das linguagens de comunicacdo mais utilizada.

Até mesmo pessoas que ndao gostam muito de ler livros tem um género literario
favorito. Isto porque, atraves de historias relatadas em livros, com seus detalhes de escrita
e sentimentos colocados, nascem os sentimentos mais apaixonantes. Todos 0s livros
contém sentimentos que prendem o leitor, por isso, conseguimos nos colocar no lugar dos
personagens, sentir o que esta relatado que eles sentem.

De acordo com os resultados apresentados os contadores afirmam que contar
historias vai muito além de ler, pois, precisam dar o melhor de si, colocar o amor naquilo
que esta sendo feito. Para isso é preciso fazer um curso e aprimorar as técnicas de
contacédo. Para os contadores, essa formacao acresce muito na vida pessoal e profissional.

Devemos entender que o individuo necessita querer fazer o melhor, entender sobre
0 assunto, buscar o melhor para sua aprendizagem. Procurar por técnicas para se qualificar
cada vez mais. Se identificar naquilo que faz. Saber que o que ele estd passando
acrescentara na formacéo dos ouvintes (SANTOS, 2009).

Ao procurar entender como sua contacao vai conseguir afetar os ouvintes de uma
forma boa. Entender que servird de base na formacao de leitores criativos, porque se 0
contador for apaixonado podera inspirar os ouvintes a serem também (SANTOS, 2009).

Quando historias e textos de um certo género fazem parte ndo sé do interesse do
contador, mas também do ouvinte, ha uma maior oportunidade para que o ouvinte possa

aprimorar seu conhecimento sobre o assunto que lhe interessa e, possibilitara ter um
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melhor desempenho em producdes de textos futuramente. Como contador se deve colocar
a necessidade da plateia em primeiro lugar, de acordo com a faixa etaria do nosso publico
buscar o assunto mais apropriado.

Como o nosso artigo foi baseado em Santos (2009, p.101), e ela destaca que
“podemos considerar que a contacdo € um recurso basico na formacao dos leitores por
proporcionar o envolvimento do leitor iniciante com o texto, com 0 mundo, com o outro
€ consigo mesmo”.

Quando os professores fazem uma contagdo em sala de aula podemos perceber
que ainda falta um pouco de habilidade. O aprimoramento na técnica poderia favorecer
um bom desempenho na formacao de um leitor criativo.

Esperamos que esse artigo possa colaborar de forma reflexiva como é a contacdo
na percepcao de todos os contadores e como eles acreditam nos aspectos positivos daquilo

que fazem.
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INFLUENCIA DA MIDIA NO COMPORTAMENTO ALIMENTAR INFANTIL
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Resumo

Estamos inseridos em uma sociedade cujo alto consumo de alimentos industrializados e
de baixo teor nutritivo vem se expandindo. Os mais afetados por essa influéncia de
consumo alimentar sdo as criancas. O presente trabalho nos possibilitou que
analisassemos como a publicidade de alimentos pode comprometer o comportamento
alimentar infantil. Normalmente, para que se consiga fazer com que as criangas
consumam alimentos de baixo valor nutritivo, as empresas trabalham com algo que seja
atraente para os pequenos consumidores. Uma das estratégias € a utilizacdo de produtos
com imagens de personagens de desenhos ou filmes. Diante dessa persuasdo para
consumir, os pais sao influenciados pelos filhos para comprar o alimento que desejam. O
objetivo dessa pesquisa é demonstrar a influéncia da midia sobre o consumo deste tipo de
alimento na infancia e apontar alguns danos a saude da crianga. Para isso, foi realizada
uma investigacdo de campo com dois questionarios. O primeiro, com 5 perguntas,
destinado a 20 pais e mées. O segundo, com 7 perguntas, para entrevistar 20 filhos ou
filhas. Os resultados e discussdes, somados a bibliografia que tratam do assunto, nos
mostrou que as criangas sdo fortemente influenciadas pela midia televisiva e publicidade,
com a utilizagédo de personagens.
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Palavras-chave: Infancia. Midia. Consumo. Ma alimentacéo. Personagens.
Abstract

We are part of a society whose high consumption of industrialized foods and low in
nutritional content has been expanding. Those most affected by this influence of food
consumption are children. The present work has enabled us to analyze how food
advertising may compromise infant feeding behavior. Usually, in order to make children
consuming foods of low nutritional value, companies work with something that is
appealing to the children consumers. One of the strategies is the use of products with
images of cartoon characters or movies. Faced with this persuasion to consume, parents
are influenced by their children to buy the food they want. The purpose of this research
is to demonstrate the influence of media on consumption of this type of food in childhood
and point out some damage to the child's health. For this, a field investigation was carried
out with two questionnaires. The first one, with five questions, intended for twenty fathers
and mothers. The second one, with seven questions, to interview twenty sons or
daughters. The results and discussions, added to the bibliography that deal with the
subject, has shown us that children are strongly influenced by television media and
advertising, using cartoon characters.

Key words: Childhood. Media. Consumption. Bad eating habits. Cartoon characters.

Saude em risco

A Organizacdo Mundial de Saude (OMS) divulgou, em 2017, um estudo mundial
sobre obesidade infantil. Os dados sdo assustadores, pois 0 numero de criangas e
adolescentes obesos, de 5 a 19 anos de idade, aumentou dez vezes nas quatro Gltimas
décadas. A OMS considera esse quadro uma epidemia global, uma vez que tantos paises
desenvolvidos quanto em desenvolvimento s&o afetados por essa situagdo (OPAS, OMS,
2017).

Os pesquisadores do estudo explicam que esse quadro de obesidade reflete o
impacto do marketing e das politicas de alimentos em todo o mundo [...]. A tendéncia é
de que uma geracdo de criancas e adolescentes crescam obesos e com maior risco de
doencas, como o diabetes. O alimento saudavel e nutritivo deve ser mais disponivel em
casa e na escola e entre familias e comunidades pobres, além de regulamentos e impostos
para proteger as criancas de alimentos pouco saudaveis (OPAS, OMS, 2017).

Mudangas comportamentais das criangas, como inatividade fisica e dietas néo
saudaveis e fast food, resultam em obesidade. Outros fatores podem ser agregados:
“urbaniza¢do, o aumento da renda, [...] do tempo diante da televisdo e de videogames
levaram a uma eleva¢do no consumo de alimentos ricos em gorduras, agucar e sal e

menores niveis de atividade fisica” (OPAS, OMS, 2017).
78



A OMS (2017) acredita que todos os paises devem implementar politicas publicas
para “reduzir o consumo de alimentos baratos, ultra processados, densos em calorias e
pobres em nutrientes.” Além disso, as criangas devem passar menos horas diante das
“telas”, aumentando o nivel de atividade fisica. Em 2016, havia 50 milh&es de meninas e
74 milhdes de meninos com obesidade no mundo. O nimero de adultos obesos aumentou
de 100 milhdes, em 1975, para 671 milhdes, em 2016.

A reducdo da obesidade é um dos elementos-chave da Agenda para o
Desenvolvimento Sustentavel 2030. A alimentacdo se encontra contemplada em um dos
objetivos, no sentido de acabar com todas as formas de méa nutricdo, obesidade e
sobrepeso. Além de implementar acfes de prevencdo contra a obesidade (OPAS, OMS,
2017).

No Brasil, a tendéncia é semelhante. A elevacdo dos niveis de obesidade esta
atrelada ao maior consumo de produtos industrializados, ricos em gordura e aglcar. Nas
ultimas quatro décadas, o indice de obesidade entre meninos saltou de 0,93%, em 1975,
para 12,7%. Entre meninas, passou de 1,01%, em 1975, para 9,37%.

A Federacdo Mundial de Obesidade aponta que, em 2025, 150 mil criangas e
jovens, no Brasil, desenvolverdo diabetes tipo 2, enquanto 1 milhdo terdo presséo arterial
elevada. Outro dado alarmante € o numero de criancgas e jovens brasileiros que sofrerdo
com gordura no figado - cerca de 1 milh&o e 400 mil.

Diante dos dados, observa-se que a sociedade é marcada pela influéncia da midia
no que diz respeito ao consumo. O comportamento de adultos e, em especial, o das
criancas, é afetado. O publico infantil é envolvido e seduzido pela acdo da midia na
divulgacdo de diversos tipos de alimentos pobres em nutrientes, tais como: biscoitos,
salgados, refrigerantes, fast-foods, alimentos semi-prontos e totalmente industrializados.
Em muitos casos, a publicidade atrela os produtos a imagem de personagens queridos que
despertam o interesse das criangas, uma vez que elas ndo possuem elementos de defesa e
de filtro intelectual.

Sobre a cultura do consumo, Pereira Junior descreveu que ela

Apoia-se na atracdo pelos prazeres sensiveis, fisicos ou imaginarios, para
vender mais. Essa atragdo é um movimento juridico primario e pode ser mais
facilmente manipulado mediante estimulos. A experimentacdo do prazer é
individual, o que leva cada pessoa a buscar possuir o bem que julga apto a lhe

satisfazer o desejo, segundo a imagem projetada na publicidade (PEREIRA
JUNIOR, 2011, p. 163).
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Mas ndo é somente a publicidade que influencia as criancas. O avan¢o da
tecnologia, sobretudo, da Internet, tem afetado o cotidiano delas que, cada vez mais, estéo
imersas no mundo da informacdo. As empresas do ramo de alimentos, assim como as
demais, se aproveitam desta situacdo e investem, macicamente, em propagandas nos
meios de comunicagdo, como redes sociais, canais do Youtube e de televisdo, alcancando

diretamente as criancas.

A publicidade persuade as criangas através da midia eletrdnica, a que elas tém
acesso, fazendo com que entrem precocemente no mundo adulto, sem terem
maturidade. Dessa forma, sdo expostas as relagdes de consumo exagerado,
autorizadas pelos pais e, tal fato reflete na vida adulta como pessoas
exageradamente consumistas e alienadas (RIBEIRO, 2018).

Sendo assim, esta pesquisa se faz importante, pois tem a finalidade de mostrar a
realidade sobre consumo infantil de alimentos, provocar a reflexdo e conscientizacdo da
familia, escola e outras comunidades sobre este tipo de consumo. Néo é possivel afirmar,
totalmente, que a publicidade influencia o comportamento alimenticio das criangas, no
entanto, cabe pensar no que diz Fermiano®, “se a publicidade ndo tivesse o poder de
influéncia sobre as criancas, as empresas nao investiriam tanto dinheiro em produtos,

visando atingi-las”.

1. Midia e consumo alimentar na infancia

Sabemos que o publico infantil estd cada vez mais exposto as midias, mas isso
vem acontecendo devido alguns fatores, sendo eles: falta de seguranca para brincar nas
ruas, auséncia dos pais na vida da crianca (especialmente por trabalharem muito) e o
acesso a tecnologia. Segundo TIC KIDS ONLINE BRASIL (2016), cerca de oito em cada
dez criangas e adolescentes (82%), com idades entre 9 e 17 anos, sdo usuarios de Internet,
0 que corresponde a 24,3 milhdes de criancas e adolescentes em todo o pais. Os resultados
apontam a permanéncia de importantes disparidades regionais e socioecondémicas no
acesso e uso da rede. Enquanto, em areas urbanas, 86% das criangas e adolescentes
estavam conectados, em areas rurais, essa proporcao era de 65%. Na regido Sudeste, 91%
das criancas e adolescentes declararam ser usuérios de Internet; no Norte, apenas 69%.

Com essas criangas conectadas a Internet, o risco on line aumenta.

9 Palestra proferida no Centro de Convengdes da Unicamp, Campinas, SP, 2015.
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De acordo com Sant’Anna (1998, p.165), “na televisao, os anincios podem ser
classificados como atrevidos, insinuantes e provocantes. Porque, se ndo forem, eles ndo
prendem a atengdo do telespectador e ndo cumpriram seu papel.”

Segundo Linn (2006), a propaganda destinada as criangas consegue afeta-las mais

intensamente que aos adultos, pois atinge as emogdes e ndo o intelecto.

Criancas em idade pré-escolar tém dificuldade em diferenciar comerciais de
programas normais de televisdo. As criangas um pouco mais velhas sabem
fazer tal distin¢gdo, mas pensam concretamente e tendem assim a acreditar no
que veem num comercial de quinze segundos sobre bolachas e brinquedos. Até
cerca de oito anos, as criangas ndo conseguem realmente entender o conceito
de intengdo persuasiva — segundo o qual cada detalhe de uma propaganda foi
desenvolvido para tornar o produto mais atraente e para convencer as pessoas
a compra-lo (LINN, 2006, p.22).

As industrias de alimentos fazem investimento altissimo em divulgacdes e
propagandas. Uma das estratégias frequentemente utilizada é o eatertainment (comida +
diversdo). Os publicitarios associam a imagem de um personagem de desenho ou filme
com a comida que, dessa forma, se torna desejada, atingindo diretamente as criangas e
também aos pais. A estratégia é tao eficiente que é utilizada em refrigerantes, salgadinhos,
doces, fast food, ou seja, alimentos com valor de gorduras, actcar e sal muito alto e pobre
em nutrientes.

Dentre as areas que estudam a relacdo entre alimentos ultra processados,
publicidade televisiva, personagens e obesidade, destacam-se a de Nutri¢do, Publicidade
e Propaganda, Educacdo Fisica, Ciéncias Biologicas, Psicologia e Educacdo. Em funcgéo
da importéncia de se conhecer resultados nesses estudos, serdo relatados algumas de suas
descobertas.

Anténio Cardoso (2007) realizou uma pesquisa bibliografica de estudos
portugueses para demonstrar a importancia do uso de idolos, celebridades e herdis na
publicidade infantil, de forma a construir um quadro conceitual e metodologico para a
realizacdo de uma futura investigacdo empirica que respondesse a seguinte questdo: Qual
a importancia dos idolos na apropriacdo dos produtos das marcas junto das criangas
entre 6 e 12 anos? Nesse artigo, a autora explica a evolucdo do papel da infancia na
sociedade; os estimulos cognitivos, afetivos e comportamentais que fazem com que ela
estabeleca uma relacdo tdo proxima com os personagens e idolos; a pressao exercida pelos

amigos e meios de comunicagao.
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Mazzoneto (2012) explica que a crianga € considerada um consumidor, porque ela
pode escolher produtos que consome, realizar compras independentes e, também, por
direcionar as escolhas do pali, direta ou indiretamente. A autora investigou 71 criancas e
explica que tanto a compra quanto a ingestdo de alimentos de baixo valor nutricional sdo

motivadas por diferentes fatores.

Entre eles, a preferéncia inata da crianca pelo sabor doce e por alimentos de
alta densidade energética. Essa preferéncia é reforgcada pela intensa promocéo
e divulgacdo de produtos de alta palatabilidade e densidade energética, bem
como pela ampla disponibilidade, facil acesso, conveniéncia e baixo custo. Por
outro lado, frutas, legumes e verduras, sdo ingeridos em quantidades e
frequéncias inferiores as recomendacdes. Acesso e disponibilidade também
figuram como determinantes da ingestdo desse grupo alimentar, além do
exemplo e do estimulo dos pais. Como os habitos alimentares desenvolvidos
na infancia provavelmente permanecerdo na idade adulta, investigar em
criangas fatores envolvidos nas escolhas de alimentos de alto e baixo valor
nutricional, tanto no momento de ingestdo quanto no momento de compra e
influéncia, mostra-se uma etapa relevante para definir agdes de educacdo para
o0 consumo e de promogdo de habitos alimentares saudaveis (MAZZONETO,
2012, p.14)

Os resultados encontrados por Mazzoneto (2012) mostraram que as criangas
escolhnem alimentos de baixo valor nutricional nos pedidos que fazem aos pais,
“principalmente no supermercado; quando realizavam compras independentes; ao
participarem de eventos sociais, momentos de lazer ou quando se alimentavam fora de
casa”.

Mazzoneto (2012) e Fermiano (2010) encontram resultados semelhantes em suas
pesquisas. As autoras apontam que as criancas realizam compras independentes em
estabelecimentos proximos as suas casas de produtos com alto teor de agucar e gordura.
Fermiano (2010) destaca a cantina escolar como um dos lugares de grande acesso desses
alimentos.

Mazzoneto (2012) explica que o consumo desses alimentos pelas criangas é pelo
fato de serem gostosos, mesmo sabendo que ndo sdo saudaveis. Elas ndo se sentem
estimuladas a consumir frutas, verduras e legumes pelo fato de s6 serem “saudaveis”.
“Sentir fome, ter sabor agradavel e boa aparéncia, além de aparecer na TV” sdo
motivadores para as criangas consumirem os alimentos. Como, geralmente, os alimentos
saudaveis ndo possuem estes atributos, ndo se entusiasmam para consumi-los. Aparéncia
inadequada foi citada como barreira para o consumo de frutas, legumes e verduras.

Almeida, Nascimento e Quaiotib (2002, p.353) analisaram “a quantidade e a
qualidade de produtos alimenticios veiculados por trés redes principais de canal aberto da
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televisao brasileira em trés periodos do dia”. Os resultados demonstraram que ha uma
frequéncia maior de veiculacao de produtos alimenticios nos diferentes horarios, dias ou
canais. Os produtos alimenticios observados sdo de alto teor de gordura, agucar e sal e a
amplitude de oferta de alimentos com essas caracteristicas pode contribuir para habitos
alimentares inadequados de criancas e jovens, agravando o problema de obesidade. Essa
pesquisa vem ao encontro da OMS (2017), que alerta sobre a tendéncia de aumento da

obesidade entre criancas e jovens.

Dos 1.395 anudncios de produtos alimenticios veiculados, 57,8% estdo no grupo
da pirdmide alimentar representado por gorduras, éleos, aclcares e doces. O
segundo maior grupo foi representado por pdes, cereais, arroz e massas
(21,2%), seguido pelo grupo de leites, queijos e iogurtes (11,7%) e o grupo de
carnes, ovos e leguminosas (9,3%). Ha completa auséncia de frutas e vegetais.
A pirdmide construida a partir da frequéncia de veiculagéo de alimentos na TV
difere significativamente da piramide considerada ideal. Ha, na realidade, uma
completa inversdo, com quase 60% dos produtos representados pelo grupo de
gorduras, 6leos e doces e uma consequente reducdo do grupo péo, cereais,
arroz e massas, além da auséncia de frutas e vegetais (ALMEIDA,
NASCIMENTO, QUAIOTIB, 2002, p.353).

Na pesquisa de Moura (2010, p.113), quase 60% dos alimentos anunciados da TV
sao representados por gorduras, 6leos, agucares e doces. Na opinido da autora, “criangas
e adolescentes ndo tém maturidade suficiente para controlar suas decisdes de compra e
que o aumento da obesidade infantil pode estar relacionado com a influéncia negativa do
marketing” e, ainda explica que “[...] o consumo de alimentos pobres em nutrientes
aumentou de 11 para 40 por hora nas ultimas duas décadas. Moura (2010, p.113) estudou
a influéncia do marketing no comportamento alimentar de criancas e adolescentes e
apontou “como o tempo excessivo gasto com a televisdo pode levar a inatividade fisica e

consequente obesidade”.

2. Limites impostos pela legislacdo acerca da publicidade infantil
A publicidade tem por objetivo persuadir o publico em geral, fazendo com que as
pessoas sejam influenciadas nas decisfes de compras. Infelizmente, o publico infantil tem
sido alvo desta publicidade. A este respeito existe um limite legal imposto para a midia
que deveria auxiliar na prevencdo de prejuizos imediatos ou futuros em relagdo a
exposicao abusiva de conteudo publicitario. Na préatica, estes prejuizos sdo sentidos na
propria forma de a crianga enxergar 0 mundo, uma vez que ela passa a sentir e a agir a

partir do materialismo imposto pelo contetdo televisivo ou das redes sociais. Muitos ndo
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sabem das leis que determinam esses limites em relacdo aquilo que pode chegar aos olhos
das criancas.

No Brasil, o Codigo de Defesa do Consumidor, em alguns de seus artigos, trata
dessa questdo. Pode-se observar, em especial, o paragrafo 2° do artigo 37 que diz:

E proibida toda publicidade enganosa ou abusiva. (...) 2° E abusiva, dentre
outras, a publicidade discriminatéria de qualquer natureza, a que incite a
violéncia, explore 0 medo ou a supersticdo, se aproveite da deficiéncia de
julgamentos e experiéncia da crianca, desrespeita valores ambientais ou que
seja capaz de induzir o consumidor a se comportar de forma prejudicial ou
perigosa a sua salide ou seguranca (CDC, 1998).

O artigo 39 do CDC, em seu inciso 4°, diz que “E vedado ao fornecedor de
produtos ou servicos, dentre outras praticas abusivas: prevalecer-se da fraqueza ou
ignorancia do consumidor, tendo em vista sua idade, satde, conhecimento ou condigdo
social, para impingir-lhe seus produtos ou servi¢os”. Por outro lado, nem todos, sociedade
e familias, ttm o conhecimento dessas leis e, por isso as empresas de publicidade se
aproveitam desta situacao e, anunciam seus produtos de forma abusiva a tal ponto que a
crianga acaba por convencer os pais para que realizem os seus desejos (ROCHA,
VIEGAS, SANTOS, MARTINS, 2018/2015)

Na Constituicdo, o art. 5°, prevé expressamente que o Estado provera a defesa do
consumidor, uma vez que ele é considerado vulneravel. As criancas possuem uma

condigdo de hipervulnerabilidade diante dos apelos publicitérios.

Ressalta-se que esse estado de vulnerabilidade agravada é amplamente
reconhecido, tanto no &mbito legal (Art. 37 82°, art. 29, IV, CDC) como na
seara jurisprudencial. E que a condicio de crianca na sociedade de consumo
imp&e uma ponderacdo de valores e limites éticos a atividade publicitaria. Em
muitos casos, o0 atendimento aos pedidos da crianca, fruto do interesse
instigado pela propria midia, traz prejuizos & sua propria salde e ao seu
desenvolvimento intelectual. Em um primeiro momento, a satisfacdo de
determinadas “necessidades” da crianga pode parecer ndo trazer nenhum
impacto negativo, entretanto, se todo o consumo fosse positivo ndo haveria
dispositivos de protecdo ao consumidor (ROCHA, VIEGAS, SANTOS,
MARTINS, 2018/2015).

Por isso, a importancia do Conanda, que é um 6rgdo colegiado de carater
normativo e deliberativo, vinculado a Secretaria Especial de Direitos Humanos da
Presidéncia da Republica, que atua como instancia maxima de formulacao, deliberacéo e
controle das politicas publicas para a infancia e a adolescéncia na esfera federal,
fiscalizando o cumprimento e a aplicacdo eficaz das normas do ECA. Criado pela Lei n.
8.242 de 12 de outubro de 1991, possui, especificamente, a competéncia de “elaborar as
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normas gerais da politica nacional de atendimento dos direitos da crianca e do
adolescente.

O Conanda é composto de forma paritaria entre representantes da sociedade civil
organizada ligados a promocéo e protecdo dos direitos da crianca e representantes dos
ministérios do governo federal. Possui o dever e a competéncia constitucionalmente
prevista de zelar pela devida e eficiente aplicacdo das normas de protecdo as criancas e
adolescentes no Brasil. Inclusive, para exercer tal dever, pode editar Resolugdes, as quais
séo atos normativos previstos no Art. 59 da Constituicdo Federal.

A Resolucdo 163 do Conanda

Na Plenaria do dia 13 de mar¢o de 2014 foi aprovada de forma unanime a
Resolugdo n. 163 que considera abusiva a publicidade e comunicagdo
mercadologica dirigidas a crianca (pessoa de até 12 anos de idade, conforme Art. 2° do
ECA), definindo especificamente as caracteristicas dessa pratica, como 0 uso de
linguagem infantil, de pessoas ou celebridades com apelo ao publico infantil, de
personagens ou apresentadores infantis, dentre outras. A resolucdo define, ainda, como
‘comunicagdo mercadologica’ toda e qualquer atividade de comunica¢do comercial,
inclusive publicidade, para a divulgacdo de produtos, servigos, marcas e empresas
realizada, dentre outros meios e lugares, em eventos, espacos publicos, péaginas de
internet, canais televisivos, em qualquer horério, por meio de qualquer suporte ou midia,
no interior de creches e das instituicGes escolares da educacdo infantil e fundamental,
inclusive em seus uniformes escolares ou materiais didaticos, seja de produtos ou servi¢cos
relacionados a infancia ou relacionados ao publico adolescente e adulto. Toda publicidade
que até entdo tinha como alvo o publico infantil deve ser alterado e direcionado ao publico
adulto, o qual é o verdadeiro responsavel por fazer a devida mediagdo da mensagem
comercial com as criangas (INSTITUTO ALANA, 5 nov.2018).

Os que querem a manutencao da pratica da comunicacdo mercadolégica infantil
enxergam na Resolugdo uma ameaca aos seus interesses e, por isso, tentam deslegitimar
sua forca e abrangéncia, alegando que a Resolucdo ndo teria poder vinculante. Ainda
existe publicidade e comunicac¢do mercadoldgica direcionada a crianca na televisao,
internet e nos pontos de venda, por exemplo, porque anunciantes, o mercado
publicitario e veiculos de comunicacao insistem em anunciar para as criangas, agindo em

desconformidade com a legislacdo vigente de protecdo dos direitos da crianca e do
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consumidor, em especial o Art. 37 do Codigo de Defesa do Consumidor que proibe a
pratica da publicidade abusiva. Cabe, agora, aos agentes e 0rgaos responsaveis tanto do
Sistema de Garantias dos Direitos da Crianca e do Adolescente, como do Sistema
Nacional de Defesa do Consumidor, fiscalizarem as violagdes a legislacdo nacional e
aplicarem as sancOes cabiveis. Dentre os 6rgaos destacam-se o Ministério da Justica, 0s
PROCON, o Ministério Publico e a Defensoria Publica (INSTITUTO ALANA, 5
nov.2018).

A publicidades direcionada para crianca deve ser denunciada aos 6rgdos
competentes do Sistema de Garantias dos Direitos da Crianca e do Adolescente e do
Sistema Nacional de Defesa do Consumidor, como o Ministério da Justica, 0s PROCON,
0 Ministério Publico e a Defensoria Publica.

No entanto, existe o Projeto de Decreto Legislativo 1460/14, em tramitacdo na
Camara de Deputados que revoga resolucdo do Conselho Nacional dos Direitos da
Crianca e do Adolescente (Conanda) que regulamenta a propaganda voltada a criancas e
adolescentes.

O autor da proposta, deputado Milton Monti, entende que a regulamentacdo é de
competéncia exclusiva do Congresso Nacional e que, no artigo 22 da Constituicao,
"compete privativamente a Unido legislar sobre a propaganda comercial”. O deputado
argumenta que a resolucdo do Conanda fere a liberdade de expressao.

A proposta serd analisada pelas comissdes de Seguridade Social e Familia; e de
Constituicdo e Justica e de Cidadania. Depois, seréa votada pelo Plenario (CAMARA DOS
DEPUTADOS, Agéncia Camara Noticias, 11/06/2018).

Portanto, percebe-se claramente a dependéncia da crianca na condugéo daquilo

que é sadio ou ndo para a sua existéncia. Esta conducdo normalmente se da pelos seus
pais ou responsaveis. Para isto, é importante que os pais possuam o conhecimento de leis
como esta para a sua propria defesa. Contudo, como existe uma grande defasagem na
aplicacdo das leis em nosso pais, 0s pais devem ficar atentos ao contetdo assistido pela

crianca, a fim de filtrar aquilo que deve chegar até ela.

A PESQUISA
Metodologia
Foram aplicados dois questionarios, cada um com 5 perguntas entre multipla

escolha e aberta. Um deles foi aplicado em 10 pais ou mées com objetivo de levantar
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informacdes sobre atividades cotidianas de compra: levar o filho para fazer compras e o
local das compras; se ele pede alimentos, qual o tipo e se insiste nos pedidos; se o filho
tem preferéncia por marcas ou somente pelo alimento; os fatores que influenciam os
pedidos do filho; se compra o que ele pede e se sente mal quando ndo atende o pedido.

O outro questionario com 7 perguntas algumas de multipla escolha, foi aplicado
em 10 meninos ou meninas entre 6 e 12 anos, com o objetivo de investigar quais 0s tipos
de alimentos que a crianca pede aos pais: se ele se sente atraido pela marca e/ou
personagem e quais os fatores que influenciam a crianca ao desejo da compra.

As respostas foram analisadas a partir do levantamento dos percentuais de
respostas de cada pergunta.
Andlise dos resultados e discusséo

a) As respostas dos pais

Na pergunta sobre em qual local a crianga acompanha a familia as compras, foi
possivel escolher mais de uma alternativa. Na tabela 1, observa-se que 100% dos
entrevistados levam ao supermercado. As criancas frequentam, com certeza, 2 ou 3 locais
de compra com sua familia.

Tabela 1 - Qual o local que costumam fazer compras?

Resposta Frequéncia Percentual
Supermercados 20 100%
Shopping 08 40%
Lojas 04 20%

Ao ir as compras com a familia, 90% das criancas solicitam alimentos, conforme
os dados da tabela 2.

Tabela 2 — Seu filho pede para comprar alimentos quando estdo em locais

comerciais?
Resposta Frequéncia Percentual
SIM 18 90%
NAO 02 10%
TOTAL 20 100%

Quanto aos alimentos solicitados, independente
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da idade, as criangas querem consumir apenas aqueles que tém valor nutritivo limitado,

ultra processados com alto teor de acUcar, sédio e gordura, como demonstrado na tabela

3.

Tabela 3 — Tipo de alimento solicitado

Resposta Frequéncia Percentual
Salgadinho 13 20,3%
Chocolates 14 21,8%
Danone 09 14%
Bolachas 07 10,9%
Mac Donald’s 07 10,9%
Refrigerantes 07 10,9%
Balas 06 9,3%
Amendoim 01 1,5%
TOTAL 64 100%

Na tabela 4 podemos observar que 60% dos pais disseram que seus filhos néo

costumam ser insistentes em seus pedidos. Uma hipdtese que € possivel ser levantada

seria “As criangas realmente precisam ser insistentes? ”’

Tabela 4 — As criancas sdo insistentes?

Resposta Frequéncia Percentual
SIM 08 40%
NAO 12 60%
TOTAL 20 100%

Na tabela 5, observa-se que 29,1% dos pais disseram que o que mais influencia a

decisdo do pedido da crianca é a televisdo. Por outro lado, também é possivel observar

que 25% deles atribuem o pedido aos personagens que sdo, via de regra, veiculados em

filmes, desenhos, etc.. Com a somatéria desses dois percentuais (29,1% e 25%), tem-se 0

resultado de 54,1%, podemos levantar consideracfes significativas a respeito da forte

influéncia que a midia tem sobre a decisdo de compra do publico infantil. Quanto aos

25% dos pedidos relacionados ao “desejo da crianga”, acreditamos que também possam

estar relacionados ao estimulo midiatico que recebem, pois se ela sabe conhece o produto

e suas caracteristicas.

Tabela 5 — Fatores que influenciam o pedido de determinados alimentos

Resposta Frequéncia Percentual
Personagens 6 25%
Viu na televisdo 7 29,1%
Influéncia de amigos 1 41%
Desejo da crianca 6 25%
Gula 1 4,1%
Brinquedos 1 4.1%
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Internet 1 4,1%
Youtube 1 4,1%
TOTAL 24 100%

b) A resposta dos filhos
Serdo apresentadas abaixo as respostas obtidas de cada pergunta do questionario.
Os 20 participantes da pesquisa assistem televisdo conforme mostra a tabela 6.
Isso significa que todas essas criangcas tém acesso a publicidade de alimentos néo
saudaveis e também consomem esses produtos, isso sera demonstrado a seguir nas demais
tabelas.

Tabela 6 — Criangas que assistem a TV

Resposta Frequéncia Percentual
SIM 20 100%
NAO 0 0%
TOTAL 20 100%

Na tabela 7, nota-se que as criangas compram alimentos que veem na televisao.
Isso indica como os comerciais influenciam as criangas a quererem os produtos que lhes
séo oferecidos.

Nessa pergunta o percentual foi calculado tendo como base a frequéncia de cada
item relacionado com o nimero total de respostas. 1sso ocorreu porque elas puderam citar

mais de um alimento.

Tabela 7 — Alimentos que pede para comprar porque viu na TV

Resposta Frequéncia Percentual
Salgadinho 07 13,7%
Balas 03 5,8%
Bolachas 03 5,8%
Lanche (Mac Donald’s, etc.) 12 23,5%
Refrigerante 05 9,8%
Chocolates 09 17,6%
Danone, logurte 08 15,6%
Outros 04 7,8%
TOTAL 51 100%

Na tabela 8, a maioria das criancas responde que pede esses produtos porque
sentem vontade. Isso leva a crer que o tipo de comercial direcionado a esse publico
consegue atingir seu objetivo, ou seja, ela sente interesse e desejo de prova-los.

Considerando o tipo de produto que as criangas pedem para 0s pais comprarem, COmo
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exposto na tabela 7, € possivel inferir que ha relacdo entre a influéncia da publicidade e o
desejo de compra.

Com o tempo, esses alimentos passam a ser cada vez mais a preferidos pelas
criangas Segundo Patricia Jaime (2017), do Ministério da Saude, a familia deve ser
orientada para ndo oferecer doces, sorvetes e refrigerantes para a crianca pequenal...].
Entdo, é importante que as criancas ndo recebam esses alimentos antes dos dois anos de
idade. O h&bito ao sabor desses alimentos faz com que as criangas se desinteressem pelos
alimentos saudaveis, como frutas e verduras e formem os habitos ndo saudaveis que

podem se perdurar na idade escolar e na adolescéncia.

Tabela 8 — Motivo de pedir os alimentos

Resposta Frequéncia Percentual
Porque gosta. 04 20%
Porque ficou com vontade. 08 40%
Porgue é bom. 04 20%
Porque tem o personagem favorito. 03 15%
Porque seu amigo falou que vem 01 5%
com brindes.

TOTAL 20 100%

Na tabela 9 todos os personagens citados pelas criancas, sdo de desenhos
animados e filmes. Observa-se que todas elas possuem seu personagem preferido. O
detalhe € que muitos desses personagens fazem parte da publicidade de alimentos, o que
talvez faga com que as criangas tenham maior interesse na escolha desses produtos. Nessa
pergunta o percentual foi calculado tendo como base o nimero de respostas, que foi 53%.
Isso ocorreu porque as criancas puderam citar até 3 personagens.

Tabela 9 — Os personagens favoritos

Resposta Frequéncia Percentual
Herois 14 26,4%
Bob Esponja 08 15%
Princesas 08 15%
Outros 23 43,3
TOTAL 53 100%

Na tabela 10 observa-se que 55% das criancas atrelam o produto consumido ao
seu personagem favorito e 45%, ndo. E possivel inferir que ha relacéo entre a influéncia
da publicidade e o desejo de compra.

Tabela 10 — O personagem favorito estd no alimento que pede para comprar
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Resposta Frequéncia Percentual
SIM 11 55%
NAO 09 45%
TOTAL 20 100%

Nas tabelas 10 e 10.1, 30% das criancas responderam que colecionam 0s

personagens que estdo em alimentos e, 25%, referem-se aos que sao divulgados pela rede

Mcdonald's.
Tabela 10 — Coleciona personagens que esta em alimentos
Resposta Frequéncia Percentual
SIM 06 30%
NAO 14 70%
TOTAL 20 100%
Tabela 10.1 — Qual personagem

Resposta Frequéncia Percentual
Nenhum 15 75%
Mcdonald's 05 25%
TOTAL 05 100%

Na tabela 11, 70% das criancas entrevistadas gostam do alimento que vem com
seu personagem preferido. Esse € o objetivo do marketing de alimentos, unir o “util ao
agradavel”, ou seja, ser um produto “gostoso” e divertido ao mesmo tempo.

Tabela 11 — Gosta de comer o alimento que tem no brinde

Resposta Frequéncia Percentual
SIM 14 70%
NAO 06 30%
TOTAL 20 100%

Consideracoes finais

Os resultados encontrados, além de mostrarem a importancia que as redes de TV
e os fabricantes ddo para a veiculacéo de produtos alimenticios, também evidenciam que
0s comerciais de alimentos estdo distribuidos por todos os periodos do dia. Esses achados
sdo preocupantes se confrontados com aqueles que mostram que os individuos e,
principalmente, as criangas dispendem cada vez mais tempo diante da TV. Ha fortes
evidéncias de que os comerciais de TV influenciam o comportamento alimentar infantil
e que o habito de assistir a TV esta diretamente relacionado a pedidos, compras e consumo
de alimentos anunciados na TV. O problema, entretanto, € que a maioria dos alimentos

veiculados possui elevados indices de gorduras, 6leos, aglcares e sal, 0 que ndo esta de
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acordo com as recomendacdes de uma dieta saudavel e balanceada (ALMEIDA,
NASCIMENTO, QUAIOTIB, 2002, p.353).

No Brasil, entre 1988 e 1996, tracos marcantes e negativos de evolugdo do
padrdo alimentar foram observados nas Pesquisas de Orgamentos Familiares. Observou-
se tendéncia crescente na proporcéo de calorias lipidicas na dieta do Norte e Nordeste;
manutencdo desse indicador em torno de valores elevados no Centro Sul; persisténcia de
valores elevados para o colesterol dietético; aumento dos acidos graxos saturados; e
reducdo dos carboidratos complexos em todas as areas metropolitanas do pais. Além
disso, ocorreu estagnacdo ou reducdo do consumo de leguminosas, verduras, legumes,
frutas e sucos naturais e ascensdo do consumo ja excessivo de agucar refinado e
refrigerantes (ALMEIDA, NASCIMENTO, QUAIOTIB, 2002, p.353).

Maus habitos alimentares, especialmente aqueles que acarretam a obesidade

infantil, produzem problemas de saude imediatos e também em longo prazo, visto que
cerca de 60% de criangas obesas ja sofrem de hipertensdo, hiperlipidemia e/ou
hiperinsulinemia.
Assistir a TV é um comportamento sedentario comum em individuos de todas as idades,
tendo-se demonstrado associagdes significativamente positivas entre o nimero de horas
dependidas diante da TV e o peso de individuos. Assim, um comportamento sedentario
de assistir a TV, aliado aos dados da analise qualitativa dos alimentos anunciados, indica
uma situacao preocupante no campo da saude publica. No presente estudo, cerca de 60%
dos alimentos veiculados na TV estavam classificados na categoria gorduras, 6leos e
acucares (ALMEIDA, NASCIMENTO, QUAIOTIB, 2002, p.353).

Assim, os dados do presente estudo sugerem que algumas medidas devem ser
estudadas, no sentido de alterar o padréo de exposicao a TV em jovens e adolescentes, ja
que, aliadas a politicas publicas de educacdo alimentar, poderiam prevenir 0 aumento da
taxa de obesidade da populagdo e, assim, reduzir muito gastos publicos com os problemas
de salde desencadeados pelo excesso de peso e sedentarismo (ALMEIDA,
NASCIMENTO, QUAIOQOTIB, 2002, p.353).

Deste modo, o desafio de tornar a alimentacdo das criangas mais saudavel
depende de pais, escola, profissionais de sa(de, governo e industria
alimenticia. E importante que os pais aproveitem a presenca das criangas
durante as compras familiares para educa-las sobre escolhas alimentares e
comportamento de consumo, incentivando-as a participar do processo de
escolha e compra de alimentos. Além disso, é preciso que os pais observem e
regulem a frequéncia e o tipo de alimento consumido pelas criangas dentro e
fora de casa. O uso dos sentidos parece ser ferramenta interessante para a
promocdo de uma alimentacdo saudavel em escolas e por profissionais de
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satde. Evidencia-se a necessidade de o governo aumentar esforcos no sentido
de regulamentar a promogdo e a publicidade de alimentos para criancas e
desenvolver campanhas de marketing social que sejam capazes de retomar a
comida como afeto, sabor e prazer. Com regulamentac@es estabelecidas pelo
governo a industria de alimentos possivelmente seria levada a adotar
estratégias de marketing mais responsaveis e a investir na melhoria da
qualidade nutricional de seus produtos (MAZZONETTO, 2012, p.15).

A empresa Mcdonald foi multada, recentemente, em R$6 milhdes, pelo
Departamento de Protecdo de Defesa do Consumidor (DPDC), 6rgdo ligado a Secretaria
Nacional de Defesa do Consumidor (Senacon) por realizagdo “SHOW do Ronald
Mcdonald” em escolas.

A dendncia foi encaminhada pelo programa Crianca e Consumo em setembro de
2013. Um levantamento feito a época constatou, em apenas dois meses, mais de 60
apresentacdes do palhaco em diversos estados do pais, em escolas de educacgdo infantil e
creches. A punicdo aplicada a empresa, segundo o proprio DPDC, decorre "da pratica
ilicita cometida, consistente na publicidade abusiva direcionada ao publico infantil, por
meio dos shows do Ronald Mcdonald em escolas, principalmente, e 0 nimero de
consumidores alcangados por esta agdo que estimula o pablico infantil a consumirem o
seu produto™ (INSTITUTO ALANA, 04 nov. 2018).

Essa pesquisa se faz importante pois, tem por objetivo alertar e conscientizar 0s
pais, escolas e outras comunidades, sobre a influéncia da publicidade na alimentacéo da
crianga, e os danos causados a saude pela ma alimentacdo. Em menos de 45 anos a
obesidade entre os meninos subiu 11,75%, e entre as meninas subiu 8,36%, 0 que pode
ter acarretado esse aumento, € o desenvolvimento de novas tecnologias, fazendo com que
as criancas passem mais tempo em frente ao computador, vide-game, celular, televiséo,

deixando assim a crianga mais sedentarias e expostas as propagandas das midias.

Sabemos que existem leis que proibem esse tipo de publicidade, porém essas leis
n&o sdo tdo rigidas, fazendo somente que a empresa pague multas absurdas, mas na préatica
nada muda. O que esperamos € que existem leis que barrem completamente esse tipo de

abuso, que as empresas parem com a publicidade abusiva direcionada ao publico infantil.
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RESUMO

Este artigo apresenta a proposta de utilizagdo da Robdtica Pedagogica no Ensino
Fundamental I. Esta possibilita que o aluno desenvolva habilidades e competéncias,
aprimorando a capacidade do raciocinio logico. A robotica estimula o pensamento critico,
a criatividade e o desenvolvimento psicomotor, motiva 0 aluno a construir novos
conhecimentos e autonomia, levando-o a questionar, pensar e se organizar. No aspecto
pedagdgico traz uma visdo de aprendizagem individual e de grupo, desenvolvendo a
percepcdo de ideias e trocas dos mesmos para a transformagao do “aprender matematico”.
Este recurso traz possibilidades de mudancas, despertando interesse em todas as idades.
A sua aplicacdo no ambiente escolar vem ampliar e beneficiar as exposi¢Oes de
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conteudos, tornando a aprendizagem significativas, beneficiando assim educador e
educando no contexto de trocar e construir conhecimentos.
Palavras Chave: Robética Pedagogica. Tecnologia. Pedagogia.

ABSTRACT

This article presents the proposal to use Pedagogical Robotics in Primary Education I,
which enables the student to develop skills and competences, improving the ability of
logical reasoning, helping him to overcome difficulties and solve problems more easily
and, in the perspective of innovations in the economic and social market, stimulates
critical thinking, creativity and psychomotor development, motivates the student to build
new knowledge and autonomy, leads the student to question, think and organize. In the
pedagogical aspect it brings a vision of individual and group learning, developing the
perception of ideas and exchanges of them for the transformation of "mathematical
learning”. This technological resource brings a possibility of change and awakens
interest in all ages. Its application in the school environment can benefit both the teacher
and the student.

Keywords: Pedagogical Robotics. Technology. Pedagogy.

INTRODUCAO

O presente artigo destaca a implementacdo da robdtica como ferramenta de
ensino. Nesse tema, levantamos questfes importantes como: Esta havendo a mé utilizagéo
de recursos tecnoldgicos na educacdo? Todos os docentes possuem capacitacdo para a
utilizacdo dessa ferramenta? H& um espaco e materiais adequados no ambiente da
educacgédo?

H& necessidade de ampliar a visdo para que possamos mudar o futuro da
aprendizagem em sala de aula, trazendo ideias e incentivo nas relacdes de professores e
alunos. Utilizar a Robotica como ferramenta que auxilia os educandos aumentando a
criatividade, a capacidade de resolucdo de problemas e tomada de decisGes € uma
alternativa diferente em construir hipdteses para aprender com a pratica e na troca de
ideias. A Robotica Pedagogica busca a formacdo de visdes flexiveis, proporcionando
aulas mais interessantes e agradaveis para os alunos, obtendo mais chances para alcancar
a aprendizagem. Desenvolver aulas diferenciadas faz uma grande diferenca para a
qualidade do processo ensino-aprendizagem, além de contribuir para: solucionar os
desafios propostos pelo professor; motivar o aluno a construir novos conhecimentos;
estimular o trabalho em equipe e a autonomia dos alunos; levar o aluno a questionar,
pensar e se organizar; capacitar os professores.

O objetivo desse artigo é discutir o uso da robdtica no Ensino Fundamental I,
verificando se esta estrutura o ensino de matematica com praticas e estratégias de solucao,
traz a aprendizagem significativa e manipulativa.

O ENSINO DA MATEMATICA

Na antiguidade, por meio da necessidade cotidiana, surgiu a matematica. Seu
reconhecimento se consolidou apenas a partir da Revolucao Industrial, onde exige-
se conhecimento matematico da populacao devido o surgimento dos sistemas
bancarios e de producao.

A matematica como disciplina escolar, teve livros didaticos feitos a partir da
formalizacdo e raciocinio dedutivo, por Euclides (séc. III A.C.). Com as Guerras Mundiais
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evoluiu e ganhou importancia nas escolas, mas ndo significou proximidade ao aluno, a
disciplina era o principal motivo de reprovacdo. De acordo com Miorin:

A Matematica moderna ndo conseguiu resolver o problema do ensino da
disciplina. Ao contrario, agravou ainda mais a situacdo. J& no inicio do
movimento, alguns professores, como Carlos B. Lyra e Omar Catunda,
alertaram para os riscos de um enfoque centralizado apenas na linguagem (p.
115).

Com o inicio da Guerra Fria e a Corrida Espacial, os americanos reformulam
o curriculo, pois queriam formar cientistas a fim de superar os avangos soviéticos. Surge
entdo a Matematica Moderna, considerada para perspectivas requisitadas para essa época,
porem distante de uma aprendizagem real.

Nos anos 70, iniciou o Movimento de Educacdo Matematica, com a colaboracgao de
professores do mundo todo. Nos anos de 1997 e 1998, foram criados no Brasil os
Parametros Curriculares Nacionais (PCNs), o capitulo dedicado a matematica foi elaborado
por integrantes brasileiros do Movimento de Educagdo Matematica.

Por consequéncia da metodologia que vem sendo aplicada desde a Antiguidade,
fundamentada na aprendizagem sistematica, transferéncia e reproducao de conhecimentos,
acarretando aos alunos a absor¢do de informacgdes prontas, tornando-os incapazes de
decodificar os sinais presentes no cotidiano. Segundo Thomas O’Brien (2003), essa é a
“matematica do papagaio”, que nada mais é do que fazer o aluno decorar contetidos para
apresenta-los toda vez que o professor cobra- lo. “O principio é ao mesmo tempo basico e
desprezivel, ele se restringe ao ensino de Aritmética. Outras dreas importantes da disciplina,
que ndo se prestam a simples memorizagdo, como as Geometrias ficam desprezadas. Além
disso, as criangas usam as calculadoras com frequéncia e ndo se tem espaco para
desenvolver o raciocinio, de inventar estratégias de resolucdo de problemas originais. O
grande talento das pessoas é pensar, a ela devemos pedir o que é préprio da vida humana:
selecionar dados, organizar informagoes, elaborar hipéteses, formular questionamentos,
avaliar resultados e tantas outras situacdes nesse sentido”.

No momento em que vivemos é necessario mudar a forma mecéanica de ensinar
matematica. Ela precisa ser vista pelo educando como um conhecimento que o favorece em
diversos dmbitos como, o raciocinio l6gico, sua imaginagao e capacidade expressiva. O autor
Piletti afirma:

A motivacdo é fator fundamental da aprendizagem. Sem motivacédo nédo ha
aprendizagem. Pode ocorrer aprendizagem sem professor, sem livro, sem
escola e sem uma porcao de outros recursos. Mas mesmo que existam todos
esses recursos favoraveis, se ndo houver motivagdo, ndo havera aprendizagem
(PILETTI, 1985, 42).

Se ensinar matematica ndo é facil, aprendé-la menos ainda. Dai surge a necessidade
de inovar e usar instrumentos mediadores entre o professor e o aluno. Uma ferramenta
utilizada sdo os jogos matemadticos, que sdo capazes de transformar a sala de aula em
ambiente gerador de conhecimentos. Segundo BORIN, (1996, p. 53) “Outro motivo para a
introducdo de jogos nas aulas de matematica é a possibilidade de diminuir bloqueios
apresentados por muitos de nossos estudantes que temem a Matematica e sentem-se
incapacitados para aprendé-la.” BORIN, (1996, p. 53).
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O que implica agir com préticas sociais e a robética indica as novidades no mundo
que nos rodeiam e construcdo de ideias em grupo para montar, desenvolver uma produgio
que equivale a reflexdo e estratégias para obter a meta em conjunto colocando a prova os
conhecimentos de cada um do grupo.

ETNOMATEMATICA

Ninguém é imune a educacdo, em tudo h& o aprender. E se em tudo e em todas
as relacOes, interpessoais ou com o meio, aprendemos, também ensinamos, uma vez que
“quem ensina aprende ao ensinar ¢ quem aprende ensina ao aprender.” FREIRE 1997.

Ninguém escapa da educacdo. Em casa, na rua, na igreja ou na escola, de um
modo ou de muitos todos nds envolvemos pedagos da vida com ela: para
aprender, para ensinar, para aprender-e-ensinar. Para saber, para fazer, para ser
ou para conviver, todos os dias misturaram a vida com a educacéo.
(BRANDAO, 1985, p. 3)

E € isso que nos humaniza, a capacidade de aprender, ensinar, ponderar,
interagir, sentir; e nisso se faz a educagdo, no que é humano.

A proposta de trabalho numa linha de etnomatematica tem como objetivo
primordial valorizar a matemética dos diferentes grupos culturais. Prop&e-se
uma maior valorizagdo dos conceitos matematicos informais construidos pelos
alunos através de suas experiéncias, fora do contexto da escola. No processo
de ensino propde-se que a matematica, informalmente construida, seja
utilizada como ponto de partida para o ensino formal. Procura-se eliminar a
concepcdo tradicional de que todo conhecimento matematico do individuo sera
adquirido na situagdo escolar e, mais ainda, de que o aluno chega a escola sem
nenhuma pré-conceituagdo de ideias matemaéticas. Essa proposta de trabalho
requer uma preparagdo do professor no sentido de reconhecer e identificar as
construgdes conceituais desenvolvidas pelos alunos. (D'AMBROSIO, 2005)

Pensando no ensino de matemadtica para o fundamental I, uma das
alternativas para respeitar as experiéncias culturais trazidas pelos educandos e/ou
aproximar o ensino do cotidiano deles é pensar numa educagdo mais dindmica, utilizando
de artificios do cotidiano das criangas.

MATEMATICA NO ENSINO FUNDAMENTAL I

E muito comum escutarmos que a Matematica esta em tudo e todas as coisas. Ela é
uma ciéncia que calcula até mesmo o invisivel. Grandes inven¢des e descobertas sobre nosso
planeta e sobre o Universo se dao gragas a logica e precisdo da Matematica. Por outro lado,
é bastante comum escutarmos por ai questionamentos como: “Para qué estudar
matematica? Sera que vou usar isto em minha vida? ” Acontece que a matematica esta tdo
presente em nossas vidas que somos incapazes de mensurar o quanto, devido a infinidade
do que nos é desconhecido.

O Ensino Fundamental é muitas vezes a primeira relacio com a matematica
registrada que as criangas tém, portanto, é necessario que esse primeiro contato seja
eficiente e dinamico.
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Alguns dos conteidos matematicos sugeridos pelo curriculo nacional sdo segundo
os Parametros Curriculares Nacionais sugeridos pelo MEC: Niimeros Naturais e Sistema de
Numeragdo Decimal; Numeros Racionais; Operacdes com Numeros Naturais; Calculo
mental; Aproximacdes e estimativas; Calculo escrito; Operacdes com Numeros Racionais;
Espaco e Forma; Grandezas e Medidas; Tratamento da Informacao.

Esse estudo reflete sobre como a robdtica educacional auxilia no processo de
ensino e aprendizagem de tais contetdo.

A Robdtica é uma ciéncia que utiliza e/ou constroi robés, segundo o dicionario
Houaiss; VILAR (2009). Outra definicdo conhecida é a ciéncia que estuda a montagem,
desmontagem, programacio e reprogramacdo de robds, componentes fisicos autbnomos,
que possuem uma central de processamento que executa um algoritmo ou um programa.

Robdtica necessita de planejamento em equipe e forma o sentido de constituir um
produto, com bases em estratégias matematicas e solugdes de problemas a serem
solucionados. De forma que seria uma defini¢do, nos atentarmos aos termos “montagem” e
“desmontagem”, pois estes nos ajudarao a pensar aplicacdes dessa ciéncia para a educacao.

A robodtica educacional é como uma proposta de trabalho pedagdégico que se
propde a servir positivamente todas as disciplinas como uma ferramenta de ensino-
aprendizagem, tendo por objetivo auxiliar. Segundo o autor Schivan:

[..] o desenvolvimento de determinadas competéncias como, por
exemplo, ler, articular e interpretar simbolos e cddigos em diferentes
linguagens e representacdes (sentencgas, equagdes, esquemas, diagramas,
tabelas, graficos e representacdes geomeétricas) para resolucio de
problemas, ou ainda reconhecer a relacao entre diferentes grandezas, ou
relacdes causa e feito, para ser capaz de estabelecer previsdes e tomar
decisdes de maneira colaborativa ou individual. (SCHIVANI, 2014, p. 74).

\

Sua eficiéncia se d4 a medida que promove o didlogo e a socializacdo entre
educadores e educandos, consequentemente estreitando os lacos da cooperacgao.

A ROBOTICA EDUCACIONAL ENQUANTO FERRAMENTA NO ENSINO DA MATEMATICA

Brinquedos de pecas de encaixe sdo exemplos de como a robética educacional
pode estar presente no ensino e fixacdo de conteldos matematicos. Mais que apenas
divertir, as pecas coloridas podem ajudar a desenvolver o pensamento numeérico e espacial
dos estudantes, sobretudo, no ensino fundamental, quando esses conceitos ainda sdo
novidades.

Vygotsky (1998) afirmava que através do brinquedo a crianga aprende a agir
numa esfera cognitivista, sendo livre para determinar suas préprias acoes

Para criangas, compor e decompor numeros sdo componente chave para
construir 0 senso NUMErico necessario para operacoes aritméticas. As pecas de brinquedos
de encaixe séo Otimas ferramentas para exploracao de parte e todo. Os educandos podem
unir combinacdes de duas ou mais e buscar o nimero total de pinos, utilizando-as assim
para uma primeira compreensao de soma e subtracdo, mesmo que intuitiva.

Ter uma colecéo de pecas durante aulas de multiplicacdo também é muito util.
Os conceitos de areas e exponencial poderdo ser mais claros quando a explicagdo é
acompanhada de artificios concretos.

Nas fracGes também podemos utilizar a robdtica sem medo. A exposic¢ao desse
conteddo nem sempre € tranquila, principalmente quando é falado sobre tamanhos de
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diferentes “inteiros” ou fragdes equivalentes. Com as pecas de encaixe os alunos tornam
concreta a ideia de equivaléncia em fracdes tornando a compreensdo mais natural. A
exposicdo do conteudo de divisdo, seguindo o mesmo porqué das fracGes, também se faz
ainda mais eficiente com o auxilio das pecas.

METODOLOGIA

Esse estudo se qualifica qualitativo sendo um método de investigag&o cientifica
que se foca no carater subjetivo do objeto analisado, estudando as suas particularidades e
experiéncias individuais, conforme o autor Godoy (1995). O estudo foi realizado em uma
escola privada do municipio de Nova Odessa-SP, regido metropolitana de Campinas,
tendo por base a observacdo e a aplicacdo de um questionario realizado com cinco
professores do Ensino Fundamental 1.

O objetivo do questionario foi averiguar se € comum a pratica da robética na
escola e, caso seja, como é inserida na mediacdo de aprendizagem no Ensino de
Matemética.

Nos questionamentos aplicados a cinco professores da rede privada de educacgéo
de Nova Odessa que atuam com alunos do Ensino Fundamental 1. As quest6es aplicadas
foram consideradas para entender os conhecimentos dos sistemas de aprendizagem que
os educadores estdo capacitados, como fazem uso do material disponivel para esse
desenvolvimento nas atividades. Embasando também as aulas de robotica em como séo
auxiliadas dentro da aprendizagem proposta. Propondo compreender como educador
reflete em aulas construtivas trabalhando a dinamica de trocar ideias e estratégias para
solucdo e equipe para desenvolver um produto o qual exige atencdo dos membros do
grupo e do mediador que €é o professor.

ANALISE DE DADOS
Os professores que responderam os questionarios, apenas um trabalha ha mais
de cinco anos na area, os demais tém experiéncia de trés anos na escola. E unanime entre
eles que os professores recebem formagao para trabalharem com robdtica no ensino de
matematica em suas graduacdes e que os efeitos disso sdo positivos no cotidiano escolar.
Também é unanime que em um dos questionamentos de como faria a diferenca na
pratica com a Robotica; nenhum deles acredita que seja necessario algo para melhorar o
desenvolvimento desse trabalho. Houve discordancia de opinido em material didatico;
apenas um dos professores acredita que o material didatico ndo é indispensavel nas aulas.
Entretanto, o resultado volta a ser unanime quando questionados sobre se a
robdtica auxilia no desenvolvimento das demais tarefas escolares e se as atividades
exercitam a pratica da concentracdo e o trabalho em grupo. Para concluir, todos acham
importante para o desenvolvimento educacional a pratica da robética.

CONSIDERACOES FINAIS
A Robotica vem na perspectiva de inovagdes no mercado econémico e social,
estimula o pensamento critico, a criatividade, resolucao de problemas, o desenvolvimento
psicomotor, o cognitivo, ampliando a capacidade de raciocinio logico. No aspecto
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pedagdgico traz uma visdo de aprendizagem individual e de grupo, desenvolvendo a
percepcao de ideias e trocas dos mesmos para transformacao do aprender matematico.
Ela traz uma possibilidade de mudanca e desperta interesse em todas as idades, a sua
aplicacdo dentro do ambiente escolar pode trazer beneficios tanto para o professor quanto
para o aluno.

Segundo os professores participantes dessa pesquisa, pode-se entender que
trabalhar com robdtica otimiza o aprendizado de matematica e é algo que vém sendo
trabalhado tanto na escola observada, quanto na formagé&o dos educadores; de acordo com
os resultados dos entrevistados e pelas obras consultadas.

E contribuindo para atingir a pratica e analisando a importancia de investir na
capacitacdo de professores, materiais e ambientes adequados para se usar formas diversas
nos recursos tecnoldgicos, que obtemos uma melhora no processo de ensino
aprendizagem, com participacao de todos os envolvidos deixando bases para que o aluno
seja protagonista de seu aprendizado.
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